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1. Einfihrung

Es ist wieder Monatsanfang, und Lisa erhalt ihr Taschengeld.
»Wie soll ich mit den 30 Euro meine zahlreichen Wiinsche
erfillen?«, fragt sie sich. Das Guthaben auf dem Handy ist
fast aufgebraucht, zudem hitte sie gerne ein neues T-Shirt und
brauchte auch etwas Geld fiirs Ausgehen.

Was wiirdest du ihr empfehlen?

Lisa hat viele Bediirfnisse und zu wenig Geld. Diese Situation
hat fast jeder von uns schon einmal erlebt. Und genau mit die-
sem Problem befasst sich die Wirtschaft, denn jeder Mensch
ist zum Wirtschaften gezwungen. Einerseits missen viele
verschiedene Bedirfnisse erfillt werden, andererseits sind
die dazu benoétigten Giiter (Mittel), wie z.B. Geld, Sachen,
Dienstleistungen, nur begrenzt vorhanden. Diese Knapp-
heit der Gliter zwingt die Menschen zu entscheiden, wie sie
ithre vorhandenen Mittel einsetzen, z.B. was und wie viel sie
kaufen. Sie mussen wirtschaften. Der Begriff Wirtschaft oder
»Okonomie« kommt aus dem Griechischen und bedeutet so
viel wie »Verwalten eines Haushaltes«. Heute wird der Begriff
fur die Wirtschaft eines ganzen Landes (Volkswirtschaft) oder
der ganzen Welt (Weltwirtschaft) verwendet. Wirtschaften
bedeutet, Entscheidungen zu treffen, d.h. den Nutzen und
die Kosten einer Entscheidung gegeneinander abzuwigen
und alternative Entscheidungsmoglichkeiten zu priifen. Wenn
Lisa ein T-Shirt um 30 Euro kauft, kann sie sich die anderen

Womit beschaftigt
sich die Wirtschaft?



Definition
Bediirfnis

Existenz-,

Kultur- und Luxus-

bedirfnisse

Wiinsche nicht erfiillen. Es entstehen Opportunititskosten.
Darunter versteht man die Kosten fiir den entgangenen Nut-
zen eines Gutes, auf das man verzichtet hat.

Die Wirtschaftswissenschaften erforschen, wie wirtschaftliche
Entscheidungen zustande kommen und welche Auswirkun-
gen sie haben.

1.1. Was sind Bediirfnisse, und wie Rann man sie
einteilen?

Jeder Mensch ist zum Wirtschaften gezwungen, weil er seine
Bediirfnisse befriedigen mochte. Ein Bediirfnis ist das Emp-
finden eines Mangels, verbunden mit dem Wunsch, diesen
Mangel zu beseitigen.

Es gibt mehrere Einteilungskriterien fir die Bediirfnisse:
=i Kriterium der Dringlichkeit:

( Nach der Dringlichkeit der Bediirfnisse unterscheiden wir )
[ I ]
Existenz- oder Grund- Kulturbediirfnisse Luxusbediirfnisse
bediirfnisse
(Nahrung, Kleidung, (Unterhaltung, Biicher, (Designermabel, Sport-
Gesundheit, Wohnen) Musik, Sport) wagen, Schmuck)

Jeder Mensch muss zuerst sein Uberleben sichern und braucht
dazu Luft, Nahrung, Kleidung und Wohnraum. Sind seine
Existenz- oder Grundbediirfnisse gesichert, kommen noch
eine Reihe anderer personlicher Wiinsche (Kultur- und Luxus-
bediirfnisse) dazu, wie z. B. das Verlangen nach modischer Klei-
dung, Unterhaltung, Gesellschaft. Kultur- und Luxusbediirfnis-
se verbessern den Lebensstandard, lassen sich aber nicht klar
voneinander abgrenzen. Wenn fiir eine Person ein Theaterbesuch
ein Kulturbediirfnis darstellt, kann dies fiir eine andere Person
ein Luxusbedirfnis sein, z. B. fir einen Manager mit wenig Frei-
zeit oder fiir einen Arbeitslosen mit wenig Einkommen.



Q= Kriterium der Verantwortung fiir die Erfiillung des
Bediirfnisses:

( Nach der Verantwortung fiir die Bediirfniserfiillung unterscheiden wir )
|

I ]
Individualbediirfnisse, Kollektivbediirfnisse,

die sich der Einzelne selbst fiir deren Erfiillung die Gemein-
erfiillen kann wie schaft bzw. 6ffentliche Korperschaften
z.B.Kinobesuch, Kleidung. zustandig sind wie

z.B. Schulen, StraBen, Polizei.

Individualbediirfnisse sind Bediirfnisse einer einzelnen Per-
son (Individuum), die auch von ihr selbst erfiillt werden kon-
nen. Beispielsweise entscheidet Lisa, ob sie ein T-Shirt kauft
und wie viel sie daftir ausgeben mochte.
Kollektivbediirfnisse sind hingegen die Bediirfnisse einer
Gemeinschaft z.B. nach Straflen, Sicherheit und Frieden.
Die Erfiullung dieser Bediirfnisse ist eine wichtige Aufgabe
des Staates, so entscheidet z.B. die Regierung wie viel Geld
fur das Gesundheits- und Sozialwesen zur Verfiigung steht.
Die Biirger tragen zur Finanzierung der Kollektivbediirf-
nisse bei, indem sie Steuern und Abgaben zahlen. Wie diese
Gelder eingesetzt werden, entscheiden das Parlament und
die Regierung.

21 Kriterium der Materialitit:

( Nach der Materialitét der Bediirfnisse unterscheiden wir )
|
materielle Bediirfnisse: immaterielle/soziale Bediirfnisse:
Diese lassen sich mit materiellen Diese lassen sich nicht durch
Giitern befriedigen wie materielle Giiter erfiillen wie
z.B. Fernseher, Auto, Theaterbesuch. z.B. Liebe, Freundschaft.

Nicht alle Bediirfnisse sind wirtschaftlicher Natur, nicht alles
kann man kaufen. Liebe, Freundschaft, Zufriedenheit usw.

Individual- und
Kollektivbediirfnisse

Materielle und
immaterielle
Bediirfnisse



K

Bediirfnispyramide
nach Maslow

bereichern das Leben eines Menschen ungemein und hingen
zum Gliick nicht allein von seinen Geldmitteln ab.
Dennoch mochte vor allem die Werbung den Menschen glau-
ben lassen, dass mit dem Kauf bestimmter Produkte auch
immaterielle Bediirfnisse erfillt werden konnen, so sollen
z.B. Markenartikel das Selbstwertgefiihl steigern.

Eine sehr bekannte Rangordnung der Bediirfnisse hat der Psy-
chologe Abraham Maslow (1908-1970) begriindet. Er unter-
scheidet fiinf Bediirfnisstufen, die er in einer Pyramide darstellt.

Laut Maslows Theorie miissen immer die Bediirfnisse einer
unteren Stufe befriedigt sein, bevor der Mensch die Bediirf-
niserfiillung der nichsthoheren Stufe anstrebt. So wird sich
z.B. ein Mensch zuerst um die Erfillung seiner Grundbe-
dirfnisse kimmern, bevor er sich seiner Selbstverwirklichung
widmet. Die Motivation des Einzelnen fiir sein wirtschaft-
liches Handeln wird demnach vom jeweils stirksten nicht



befriedigten Bediirfnis bestimmt. Ein befriedigtes Bediirfnis
weckt unmittelbar neue Bediirfnisse und den Wunsch nach
ithrer Erfullung.

1.2. Was beeinflusst unsere Bediirfnisse?

Die verschiedenen und zahlreichen Bedturfnisse der Menschen

sind also eine wesentliche Ursache dafiir, dass wir alle wirt-

schaften missen. Wovon hingt es aber ab, wie viele und wel-

che Bediirfnisse jemand hat? Wichtige Einflussfaktoren sind:

» das Lebensalter (z.B. Rentner, Jugendlicher, Siugling);

» der Kulturkreis (z. B. Wiistenbewohner, Grof§stadtbewoh-
ner, Bergbauer);

» die Lebensumstinde (z.B. Arbeitsloser, Lehrling, Allein-
erziehender);

» das Einkommen (z.B. Armut, Reichtum, geregeltes Ein-
kommen);

» die personlichen Einstellungen (z.B. Werte, Religion, Hob-
bys);

» das soziale Umfeld (z.B. Eltern, Freunde, Mitschiiler);

» Werbung (z.B. Markenartikel, No-Name-Produkte, Fairer
Handel).

ER

Bediirfnisse sind Gefiihle des Mangels, verbunden mit dem Wunsch, diesen
Mangel zu beseitigen. Weil wir viele Bediirfnisse haben und die Mittel zu
ihrer Erfiillung begrenzt sind, miissen wir wirtschaften.

EN

Die Bediirfnisse kann man nach verschiedenen Kriterien (Dringlichkeit, Ver-
antwortung der Bedirfniserfiillung usw.) einteilen, und sie werden von ver-
schiedenen Faktoren (Einkommen, Lebensumstdnde, Alter usw.) beeinflusst.

Y
Einflussfaktoren auf
die Bediirfnisse



2. Die Guter

Guter, Kaufkraft,
Bedarf, Nachfrage

Der Mensch braucht Giiter, um seine Bediirfnisse zu erfiillen,
und um Giiter zu erwerben, braucht er Geld. Das Geld, iiber
das jemand verfugt, um sich seine Wiinsche zu erfiillen, nennt
man Kaufkraft. Bediirfnisse, fiir welche die Kaufkraft vorhan-
den ist, nennt man Bedarf. Wenn nun die Kaufentscheidung
getroffen und das Gut auf dem Markt erworben wird, spricht
man von Nachfrage. Auf dem Markt treffen sich Angebot
und Nachfrage, sie beeinflussen den Preis eines Gutes.

Lisa verspirt z. B. das Bediirfnis nach einem T-Shirt, sie verftigt
tiber 30 Euro Taschengeld (= Kaufkraft). Thr Bediirfnis wird
somit zum Bedarf. Wenn sie dann im Geschift (Markt) ein
T-Shirt um 10 Euro aussucht und kauft, entsteht die Nachfrage.
Die verschiedenen Arten und Einteilungen der Giiter lassen
sich aus folgender Tabelle entnehmen.

10

freie Guter Sie sind unbegrenzt vorhanden,
werden nicht produziert, haben

keinen Marktpreis.

Sonnenlicht, Salz-
wasser, Wiistensand

wirtschaftliche, Sie sind nur begrenzt vorhanden,  Auto, Mdbel,

knappe Giiter missen produziert werden, Versicherung
haben einen Marktpresis.

Konsumgtiter Sie stillen menschliche Bediirfnis-  Lebensmittel, Buch,

Produktions- oder
Investitionsgtiter

Gebrauchsgiiter

se, werden vom Endverbraucher
(Konsument) erworben.

Sie werden vom Unternehmer
erworben, um andere Giiter
herzustellen.

Sie konnen ofters oder dauerhaft
verwendet werden.

Fernseher

Bagger, Backofen,
Kopiergerat, Strom,
Wasser

Motorrad, Hemd



Verbrauchsguter

Sachgiter

Dienstleistungen

private Guter

offentliche Giiter

komplementdre
Guter

substitutive Guter

Eine besondere wirtschaftliche Bedeutung unter den Glitern
haben die Dienstleistungen in den Industriestaaten erreicht, sie
machen z. B. ungefahr zwei Drittel der gesamten Wirtschafts-
leistung Italiens aus. Unter einer Dienstleistung versteht man
eine korperliche oder geistige Tatigkeit, bei der ein Kunde
fir das Fachwissen und die Leistung des Anbieters bezahlt,
z.B. eine Beratung durch einen Rechtsanwalt, die Autorepa-

Sie werden bei ihrem Gebrauch
aufgebraucht.

Das sind materielle Guter, konnen
aufVorrat produziert werden.

Das sind immaterielle Giiter und
konnen nicht auf Vorrat produ-
ziert werden.

Diese dienen dem alleinigen
personlichen Gebrauch.

Sie konnen von allen Biirgern
genutzt werden und dienen der
Allgemeinheit.

Diese werden meist gemeinsam
genutzt.

Sie sind austauschbar und kon-
nen alternativ eingesetzt werden.

ratur, eine fachirztliche Untersuchung.

ER

Milch, Mehl, Heizol

Dusche, Zeitschrift,
Tisch

Arztvisite, Beratung
durch Anwalt, Haar-
schnitt

Kleidung, Fahrrad

StraBenbeleuchtung,
offentliche Verkehrs-
mittel, Gemeindepark

Benzin und Auto,
Heizung und Heizol

Butter und Margarine

» Die Mittel zur Bediirfniserfiillung nennt man Giiter (Geld, Sachen

und Dienstleistungen).

» Die Bediirfnisse sind zahlreich, die Giiter zur Bediirfniserfiillung sind

knapp. Der Mensch muss wirtschaften.

» Die Gesamtheit der wirtschaftlichen Einrichtungen und Aktivitdten

in einem Land nennt man Volkswirtschaft.

Ek

Bedeutung der
Dienstleistungen

11



3. Das 6Ronomische Prinzip

i

R

Okonomisches

Prinzip

12

Lisa mochte mit ihrem Taschengeld moglichst gut wirtschaften.
Sie hat mehrere Moglichkeiten, wie sie dabei vorgehen kann.
Sie konnte die gesamten 30 Euro ausgeben und versuchen,
sich viele oder zumindest die meisten Wiinsche zu erfillen. In
diesem Fall handelt sie nach dem Maximalprinzip (Ergiebig-
keitsprinzip) und mochte mit den gegebenen Mitteln (30 €)
das bestmdogliche Ergebnis erzielen, z.B. viele Bediirfnisse
zu erflillen. Wenn sie nach dem Minimalprinzip (Sparsam-
keitsprinzip) handelt, dann wihlt sie genau aus, was sie kaufen
mochte, z.B. ein T-Shirt, und versucht, dies moglichst glinstig
zu bekommen. In diesem Fall versucht sie ein vorgegebenes
Ziel mit einem moglichst geringen Mitteleinsatz zu erreichen.
Beide Vorgangsweisen entsprechen dem 6konomischen Prin-
zip (Wirtschaftlichkeitsprinzip), d. h. das Verhiltnis zwischen
dem Einsatz von Mitteln (Input, z.B. Geld, Zeit, Giiter) und
dem gewiinschten Ergebnis (Output, z.B. Ertrag, Nutzen,
Ausgaben) so glinstig wie moglich zu gestalten. Es geht beim
wirtschaftlichen Prinzip also darum, ein wirtschaftliches Ziel
durch planvolles und sinnvolles Handeln zu erreichen.

Okonomisches Prinzip
(Wirtschaftlichkeitsprinzip)
I

[ 1

Maximalprinzip Minimalprinzip )

(Ergiebigkeitsprinzip) (Sparsamkeitsprinzip)
I

J

Mit vorgegebenem Mitteleinsatz soll ein Ein vorgegebenes Ziel soll mit einem |
maximaler Ertrag/Nutzen erzielt werden. minimalen Aufwand erreicht werden. )

Beispiel: Mit dem Taschengeld Beispiel: Fiir ein bestimmtes T-Shirt (vorj
(vorgegebenes Mittel) sollen gegebenes Ziel) soll so wenig wie mog-

maglichst viele Wiinsche erfiillt lich ausgegeben werden
werden (maximaler Nutzen). (minimaler Aufwand). )




CER

» Das okonomische Prinzip gibt es als Maximalprinzip und als
Minimalprinzip.

» Beim Maximalprinzip soll mit den gegebenen Mitteln ein
groBtmaglicher Ertrag erzielt werden.

» Beim Minimalprinzip soll ein vorgegebenes Ziel mit einem so gering
wie méglich gehaltenen Aufwand erreicht werden.

13



4. Die Wirtschaftssubjekte

Definition
Wirtschaftssubjekt

3
Ubersicht
Wirtschaftssubjekte

14

Die Knappheit der Giiter zwingt die Menschen, sich auf eine
sinnvolle Auswahl bestimmter Bedtirfnisse zu beschrinken.
Jeder von uns entscheidet, welche seiner Bediirfnisse mit den
vorhandenen Mitteln befriedigt werden konnen. Alle natiir-
lichen und juristischen Personen, die am Wirtschaftsleben teil-
nehmen und solche Entscheidungen treffen, bezeichnet man
als Wirtschaftssubjekte. Wirtschaftssubjekte sind z. B. Unter-
nehmen, Familien, Alleinlebende, Gemeinden.

Um eine bessere Ubersicht und Analyse des Wirtschafts-
geschehens in einem Land zu ermdglichen, werden Wirt-
schaftssubjekte mit gleichartigen und ahnlichen Tatigkeiten
zu Sektoren zusammengefasst.

( Wirtschaftssubjekte (Sektoren) )

privater \( unternehmen [ Staat \( Ausland
Haushalt
J L J . J L J

(" 2.B.Familien, ) (z.B.Fubriken,Bunj (2. Regierung, ) (2.8 ausléndische )

Alleinlebende, ken, Freiberufler, Staatsdmter, Unternehmen,
Vereine, Wohn- | | Gastbetriebe, Ver- Regionen, andere Staaten
gemeinschaften sicherungen, Han- Provinzen,

L ) \delsunternehmen JAS Gemeinden

ER

» Jeder, der am Wirtschaftsleben teilnimmt, ist ein Wirtschaftssubjekt.

Die wichtigsten Wirtschaftssubjekte sind der private Haushalt, das Unterneh-
men, der Staat und das Ausland.



4.1. Der private Haushalt

Jeder von uns gehort in irgendeiner Form zu einem privaten
Haushalt:

> als Mitglied einer Familie;

» als Alleinerziechender;

» als Alleinlebender (Single-Haushalt);

» als Mitbewohner einer Wohngemeinschaft;

» als Bewohner eines Heimes.

Auch private Organisationen ohne Gewinnabsichten (Ver-
eine, Stiftungen usw.) werden in der Wirtschaftsstatistik zu
den privaten Haushalten gezihlt.

Der private Haushalt ist fiir die Wirtschaft sehr wichtig, weil er
die angebotenen Giiter kauft (konsumiert). Um den Konsum
zu finanzieren und den Lebensunterhalt zu bestreiten, braucht
er ein Einkommen. Dies erzielt er in der Regel durch Arbeit.
Die Arbeit kann entweder in einem abhiangigen Lohnverhalt-
nis (unselbststindige Arbeit, z.B. als Angestellter) oder auf
eigenes Risiko (selbststindige Arbeit, z.B. als Unternehmer)
geleistet werden.

Weiters kann der private Haushalt Vermogenseinkiinfte erzie-
len (z.B. Miet- oder Pachteinnahmen, Zinsen fur Kapitalanla-
gen). Einen Teil seines Gesamteinkommens braucht der private
Haushalt fiir den Konsum, den Teil, den er nicht ausgibt, spart
er. Meist vertrauen private Haushalte ihre Ersparnisse der Bank
an, um sie moglichst ertragreich (Zinsertrag) anzulegen. Das

Wer zéhlt zum
privaten Haushalt?

3
Wirtschaftliche

Aktivitdten des
privaten Haushalts

15



Nutzenmaximie-
rungsprinzip

16

Geld bleibt nicht im Banksafe liegen, sondern die Bank verwen-
det es wiederum, um Kredite zu vergeben und Bankgeschifte
zu tatigen. Auch fiir den Staat ist der private Haushalt wichtig,
da er Steuern und Abgaben bezahlt, wie die Mehrwertsteuer,
die Einkommenssteuer, Tabaksteuer, Fernsehgebthren. Mit
den Steuereinnahmen werden o6ffentliche Dienstleistungen
(Straflenbau, Verwaltung, offentliche Sicherheit) finanziert.
Ein Teil der Steuereinnahmen fliefit wieder in Form von so-
genannten Transferzahlungen in die Haushalte zuriick, wenn
sie bei Bedarf Sozialleistungen in Form von Familiengeld,
Studienbeihilfen, Arbeitslosenunterstiitzung usw. erhalten.
Die wirtschaftlichen Aktivititen des privaten Haushaltes und
sein Zusammenwirken mit den anderen Wirtschaftssubjekten
werden im Modell des einfachen Wirtschaftskreislaufes noch
ausfuhrlicher dargestellt (s. Modul 3).

( Der private Haushalt ist wirtschaftlich bedeutend als )

(Arbeitskraft ) Konsument ) [ Sparer B (Empfﬁnger\ (Steuerzahler )
von Transfer-
zahlungen
| J/

. VAN / J | J

( AY 4 . N\ N\ [ . N\ [ )
als Angestell- | von Zeitungen, | [ durch das in Formvon | (von Mehrwert-

ter, Arbeiter, Nahrung, Einkommen, Kindergeld, |[|steuer, Einkom-
Unternehmer, | [Autos, Biichern || das er nicht Stipendium, menssteuer,
Freiberufler ausgibt Arbeitslosen- || Autosteuer
L L JL ) \unterstutzung ) | )

Private Haushalte mochten ihre Bediirfnisse so gut wie mog-
lich befriedigen und versuchen daher, ihre Einnahmen und
Ausgaben dementsprechend zu gestalten. Sie streben die Nut-
zenmaximierung an.



4.1.1. Der private Haushalt und der IKonsum

Die privaten Haushalte entscheiden nahezu taglich, welche
und wie viele Giiter sie erwerben wollen. Doch welche inneren
und dufleren Umstinde (= Einflussfaktoren) beeinflussen sie
bei diesen Entscheidungen?

( Einflussfaktoren auf das Konsumverhalten )

(" wirtschaftliche | [ personliche \( soziale [ okologische
Umstdnde Umstdnde Umstdnde Umstdnde
/. J o VAN

Einkommen ) ( Bediirfnisse | ( Familiensituation ) (Umweltbelastung\

Marktpreise personliche soziales Gewissen | | bei Produktion
Preis-Leistungs- Einstellungen (Fairer Handel, Miillentstehung
Verhdltnis Gesundheit Kinderarbeit usw.) | | Energieverbrauch
Angebot Lebensstil soziales Umfeld
L ) (Kaufgewohnheiten) { )L )

Wenn wir konsumieren, treffen wir immer wieder auf Wer-
bung. Unter den Begriff Werbung fallen alle Mafinahmen,
die einen moglichen Kiufer tiberzeugen und ihn zum Kauf-
abschluss fiihren sollen. Geworben wird beim Verkaufsge-
sprich, bei Werbeveranstaltungen (Verkostungen, Vorfih-
rungen, Sonderaktionen, Sportevents) und tiber die Medien

(Printmedien, Radio, Fernsehen, Internet).

Werbung soll beim potenziellen Kiufer in erster Linie Er-
wartungen und Wiinsche wecken, die dann durch den Kauf
des entsprechenden Produktes erfiillt werden sollen.

R
Einflussfaktoren

auf das Konsum-
verhalten

17



3
Informationsquellen
fiir den Verbraucher

Umweltbewusster
Konsum

18

Um nicht auf die vielfiltigen Manipulationstechniken der
Werbung hereinzufallen und sich einen objektiven Uberblick
tber das Warenangebot zu verschaffen, sollte man sich vor
einem Kauf gezielt informieren. Dies ist besonders bei teure-
ren oder langlebigeren Produkten empfehlenswert. Der Ver-
braucher hat mehrere Moglichkeiten, sich die gewtlinschten
Informationen zu beschaffen:

( Informationsquellen fiir den Verbraucher )

( Verbraucher- \(  Medien |[ Verbraucher- |( Warenkenn-
verbdnde schutz zeichnung
I J . I VAR N I J . I
(" Verbraucher- (StiftungWarentesP ( Verbraucher- | [ Handelsklassen )
zentrale Stdtirol Okotest schutzgesetzbuch Lebensmittel-
Europdisches Altro consumo (Codici del kennzeichnung
Verbraucher- Pluspunkt (TV) consumo) Sicherheitszeichen
zentrum Verbraucher- Giitezeichen
Altroconsumo telegramm Umweltzeichen
Lega Consumatori | |Verbrauchertipp.tv
| J L J U J L J

Die Kaufentscheidung eines privaten Haushaltes kann auch
mafgeblich von seinem Umweltbewusstsein beeinflusst
werden. Klimatische Verinderungen, schwindende Energie-
reserven oder wachsende Miillberge sind nur einige der
Umweltprobleme, die ein Umdenken im tiglichen Konsum-
verhalten notig machen. Jeder Verbraucher kann einen eigenen
Beitrag zum Umweltschutz leisten, wenn er bei seinen Ein-
kiufen folgende Uberlegungen beriicksichtigt:



( Kriterien fiir ein umweltbewusstes Konsumverhalten )
|

[ I I 1
(" Herkunftder ) (Artund Weise der) (Entsorgungder\ ( AusmaBder )
Produkte L Produktion L Produkte ) ymweltbelustung)

e . N N ( . N\ ( .
z.B.regionale z.B. artgerechte z.B. Mll- z.B. energie-
und saisonale Tierhaltung, vermeidung, sparende

Produkte schadstoffarme sachgerechte Gerdte, umwelt-
Produktion (Bio- | | Miillentsorgung, freundliche
qualitat), sozial Recycling Verkehrsmittel
gerechte Produk-

tionsbedingungen
keine Kinderarbeit,
L fairer Handel) )

4.1.2. Der private Haushalt und das Sparen

Jenen Teil des Einkommens, den der private Haushalt nicht  efinition Sparen
verbraucht, spart er. Sparen bedeutet, weniger Geld auszu-

geben, als man einnimmt. Wenn Lisa nur 20 Euro von ihrem

Taschengeld ausgibt, spart sie 10 Euro. Sparen bedeutet Kon-

sumverzicht in der Gegenwart, um zukinftige Bedtirfnisse

zu erfillen. Es gibt verschiedene Griinde fiir den Konsum-

aufschub:

( Dem Sparen konnen folgende Griinde zugrunde liegen ) Grinde fir das
T Sparen
I ]
groBere geplante Altersvorsorge, Bildung von Vermégen
Anschaffungen Absicherung gegen

Unfdlle und Krankheit

I I I
z.B.Wohnung, Mdbel, z.B. Unfallversicherung, z.B. Zinsertrag einer
Auto Lebensversicherung Geldanlage
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Wie viel ein privater Haushalt spart, hingt von seinem Ein-
kommen, seinen Lebensumstinden, seinem Vertrauen in die
Wirtschaft, der Hohe der Ertragszinsen und seinen person-
lichen Zielvorstellungen ab.

Durch das Sparen des privaten Haushaltes werden einerseits we-
niger Konsumgiiter nachgefragt, andererseits werden Geldmittel
freigesetzt und gelangen iiber die Banken wieder in den Wirt-
schaftskreislauf. Banken »arbeiten« mit den Ersparnissen ihrer
Kunden, indem sie unter anderem Kredite an die Unternehmen
vergeben. Die Unternehmen konnen mit den Krediten ihre In-
vestitionen finanzieren. Wiirde sehr wenig gespart werden, stiin-
den weniger Geldmittel fiir die Kreditvergabe zur Verfiigung,
was wiederum die Wirtschaftsentwicklung hemmen wiirde.

ER

» Private Haushalte sind die kleinsten wirtschaftlichen Einheiten. Um
ihre Bediirfnisse zu befriedigen, erzielen sie ein Einkommen. lhr Einkommen
verwenden sie fiir den Konsum und das Sparen. Ihr Ziel ist eine moglichst

nutzbringende Verwendung des Einkommens.

4.2. Die Unternehmen

Die Bediirfnisse des Menschen sind die Triebfeder fiir alle
wirtschaftlichen Aktivititen. Die Unternehmen (Hotels, Bau-
ernhofe, Industriebetriebe, Banken usw.) produzieren fir die
Befriedigung der Bediirfnisse Giiter und Dienstleistungen und
bieten diese auf dem Markt zum Verkauf an. Fiir die Herstel-
lung der Giiter missen andere Giiter (Maschinen, Arbeits-
krafte, Rohstoffe usw.) planvoll und organisiert eingesetzt
werden. Der Einsatz dieser sogenannten Produktionsfaktoren



(Arbeit, Boden, Kapital) verursacht Kosten. Uber den Ver-
kaufspreis der angebotenen Giiter mochten die Unternehmer
die Kosten decken und in der Regel einen moglichst hohen
Gewinn (Verkaufserlose — Kosten = Gewinn) erzielen.
Werden eigene Geldmittel (Eigenkapital wie Gewinne, Privat-
vermogen) und fremde Geldmittel (Fremdkapital wie Dar-
lehen) fur die Produktion eingesetzt, spricht man von In-
vestitionen. Investitionen ermoglichen die Produktion, die
Weiterentwicklung und Verbesserung des Giiterangebots. Der
Gewinn stellt hierbei die Rendite fiir das eingesetzte Kapital
dar. ODb eine unternehmerische Investition sich dann wirklich
als rentabel erweist, d. h. einen Gewinn einbringt, hingt von
mehreren Umstinden (= Einflussfaktoren) ab:

( Einflussfaktoren auf den Unternehmenserfolg )

( Hoheder | Hohedes ) (Marktluge )\ ( struktur des [ Wirtschafts- |
Kosten Umsatzes Unterneh- lage
mens (Konjunktur)
(Herstel- (verkaufs- || (Angebotund || (Klein- oder Krise, Auf-
lungskosten) erldse) Nachfrage, || Mittelbetrieb, schwung,
Marktform) Konzern) Abschwung,
Hochkon-
junktur
(. VAN VAN J . J

Der Unternehmer muss also viele wichtige wirtschaftliche
Entscheidungen treffen, um seine Produkte oder Dienstleis-
tungen zu konkurrenzfihigen Preisen anbieten zu kdnnen
und seine Existenz zu sichern. Daneben trigt er noch eine
soziale Verantwortung, indem er Arbeitsplitze schafft, die
Guterversorgung gewahrleistet und zum Steueraufkommen
im Staat beitrdgt. Unternehmen konnen auch vom Staat durch
Subventionen (Geldbeitrige oder verbilligte Kredite) gefor-
dert werden, wenn sie bestimmte Voraussetzungen erfiillen
wie z.B. umweltschonende Produktionsmethoden.

3
Einflussfaktoren auf

den Unternehmens-
erfolg
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( Das Unternehmen ist wirtschaftlich bedeutend als )

4 N\ N\ 3\
Produzent von Steuerzahler

Investor ( Arbeitgeber
Giitern und
\D|enstlellstungen JAG : JAS : AN :
z.B.von ( 2.B.durchdie | { z.B.durchfinan- | z.B.der Einkom- |
Maschinenteilen, | | Entwicklungvon | | zielle und soziale menssteuer,

Lebensmitteln, | [Produkten, den Bau Leistungen fiir der Mehrwert-

Haarschnitten einer Lagerhalle Arbeitnehmer steuer
. J U VAN J U

ER

» Unternehmen sind rechtlich selbststdndige wirtschaftliche Einheiten
und produzieren Giiter und Dienstleistungen fiir den Absatz auf dem Markt.
Unternehmerische Investitionen ermdglichen die Produktion und verfolgen

den Zweck, einen Gewinn zu erzielen.

4.3. Der Staat (Offentlicher Haushalt)

Wie sich die Wirtschaft in einem Land entfalten kann, hingt
auch vom Staat ab. Er schafft die rechtlichen Rahmenbedin-
gungen fir die Wirtschaft, d.h., er gibt durch seine Gesetz-
gebung die rechtlichen Regeln fir das Wirtschaftsleben vor,
z.B. durch das Vertragsrecht, das Arbeitsrecht, die Steuer-
gesetzgebung. Die Gesamtheit dieser Vorschriften nennt man
Wirtschaftsordnung. Durch diese Regelungen greift der Staat
in die Wirtschaft ein und versucht, bestimmte wirtschaftliche
Ziele zu erreichen, z. B. die Bekimpfung der Arbeitslosigkeit
oder den Abbau von Staatsschulden. Die Methoden und Maf3-
nahmen, mit denen er ein bestimmtes wirtschaftliches Ziel
zu erreichen versucht, nennt man Wirtschaftspolitik. Eine
wirtschaftspolitische Mafinahme wire z.B. die Einfiihrung



einer neuen Steuer mit dem Zweck, mehr Geld einzunehmen
und Schulden abzubauen.

Weiters erftllt der Staat kollektive Bediirfnisse (z.B. nach  Einnahmen und
Sicherheit, Bildung, Gesundheit), indem er 6ffentliche Giiter éfjgtigen des
und Dienstleistungen anbietet (medizinische Grundversor-

gung, Polizei, Straflenbau usw.). Finanziert werden diese Aus-
gaben durch die Staatseinnahmen (Steuereinnahmen, Dar-
lehen, Einnahmen aus dem Verkauf von Staatsgiitern usw.).

Die geplanten staatlichen Einnahmen und Ausgaben werden

im Haushaltsplan fiir ein Jahr im voraus geschitzt und fest-
gelegt. Wenn der Staat mehr ausgibt, als er einnimmt, ver-
schuldet er sich. Italien hat in den letzten Jahrzehnten einen
massiven Schuldenberg angehiuft und versucht diesen jetzt

mit drastischen Sparmafinahmen abzubauen.

Ein offentlicher Haushalt kann auch an einem Unternehmen E

beteiligt sein. Man spricht dann von einem 6ffentlichen Unter- Oﬁen:iche Unter-
nehmen. Im Gegensatz zu einem Privatunternehmen geht nehmen
es dabei nicht in erster Linie um die Gewinnmaximierung,
sondern um eine moglichst wirtschaftliche Versorgung mit

offentlichen Dienstleistungen.

( Der Staat ist wirtschaftlich bedeutend als )

( Gestalterder )| ( Gestalterder |{ Verwalter der ) (Arbeitgeber und )
Wirtschafts- Wirtschaftspolitik | [ Einnahmen und Unternehmer
ordnung L Ausgaben
I I I I
(" durch Steuer-, ) ( durch Festlegung ) aurchAusgubenfﬂP (" als Besitzer

/U /.

Arbeits-, des staatlichen offentliche Giiter, offentlicher
Handelsgesetz- | | Haushaltsplanes | |Steuereinnahmen, | |Unternehmen und
gebung Ausgabe von Einrichtungen
L )L ) \_Staatspapieren J { )
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» Der Staat (6ffentlicher Haushalt) legt die rechtlichen Rahmenbedin-
gungen fiir die Wirtschaft fest (Wirtschaftsordnung).

> Erfinanziert die Befriedigung der Kollektivbediirfnisse mit seinen Ein-
nahmen (Steuern, Abgaben, Darlehen). Die Art und die Hohe der Einnahmen
und Ausgaben legt er im Rahmen seiner Wirtschaftspolitik fest.

Wenn er mehr ausgibt, als er einnimmt, spricht man von Staatsverschuldung.

4.4, Das Ausland

Keine Volkswirtschaft kann und will sich heutzutage selbst
mit allen gewtinschten Giitern versorgen. Manche Giter
wie z.B. Erddl sind in Italien gar nicht vorhanden, andere
Giiter konnen in anderen Lindern besser oder billiger her-
gestellt werden. Zum einen soll durch diese internationale
Arbeitsteilung das inlindische Giiterangebot erweitert wer-
den, und zum anderen sollen fiir heimische Produkte aus-
lindische Absatzmirkte gefunden werden. Es kommt zum
Auflenhandel, d. h., Giiter werden importiert (aus dem Aus-
land eingekauft) und exportiert (ins Ausland verkauft). Der
Auflenhandel hat im Zuge der Globalisierung rasant zuge-
nommen. Unter dem Begriff Globalisierung versteht man die
zunehmende Verflechtung in den Bereichen der Wirtschaft,
Kultur und Politik.

CER

» Jedes Land pflegt wirtschaftliche Beziehungen (Import und Export)
mit dem Ausland, um die Giiterversorgung zu gewdbhrleisten und neue

Absatzmdrkte zu erobern.
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1. Die GuterproduRtion

Ivan ist ein motivierter und ehrgeiziger Jungunternehmer. Mit

der Eroffnung der »Wunderbar« mochte er einen angesagten

Treffpunkt fir Jugendliche auf die Beine stellen und wirt-

schaftliche Erfolge erzielen. Seine Giste sollen sich bei Ge-

tranken und kleinen Snacks in einer angenehmen Atmosphire

vom Alltagsstress erholen konnen. Damit er diese Dienst-

leistungen erbringen kann, muss er die Produktionsfaktoren

Arbeit, Boden, Kapital und Bildung einsetzen. Beantworte

hierzu folgende Fragen:

» Worin bestehen die Produktionsfaktoren in diesem Bei-
spiel?

» Worauf sollte Ivan bei der Standortwahl seiner »Wunder-
bar« achten?

» Welche Uberlegungen sollte er bei der Personalsuche an-

stellen?

Welche Giiter (Mittel) braucht er fiir den Barbetrieb?

» Uber welche Kenntnisse und Kompetenzen sollte Ivan als

v

Dienstleistungsunternechmer verfigen?

L ";': s

Fallbeispiel
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Dass wir auf ein breit gefichertes Angebot an Waren und
Dienstleistungen zurlickgreifen kdnnen, ist das Ergebnis von
vielfaltigen wirtschaftlichen Prozessen. Die Giiter, mit denen
wir unsere Bediirfnisse befriedigen, missen erst einmal her-
gestellt werden. Damit die Unternehmer produzieren konnen,
missen sie aber zuerst andere Giiter einsetzen. Diese Giiter
nennt man Produktionsfaktoren. Man teilt sie in die drei klas-
sischen Produktionsfaktoren Arbeit, Boden und Kapital ein.
Zunehmend wird auch die Bildung (Wissen) als sogenannter
vierter Produktionsfaktor genannt.

Der Boden und die Arbeit gelten als urspriingliche (originire)
Produktionsfaktoren. Urspriinglich deshalb, weil der Bo-
den von der Natur bereitgestellt wird und ohne menschliche
Arbeit keine Produktion stattfinden kann. Das Kapital und
das Wissen kdnnen hingegen nur mit Hilfe der anderen beiden
Produktionsfaktoren geschaffen werden, deswegen nennt man
sie auch abgeleitete (derivative) Produktionsfaktoren.

Produktionsfaktoren
Giiter, die zur Herstellung von anderen Giitern dienen
[ N I p ]
urspriingliche (origindire) abgeleitete (derivative)
Produktionsfaktoren Produktionsfaktoren
naturgegeben entstehen durch die Kombination von
| | L | Arbeit und Boden | )
Arbeit Boden (Natur) \( Kapital Bildung (Wissen)\
z.B. korperliche z.B. Felder, Fliis- z.B. Maschi- z.B. Produktions-
und geistige se,Wind, Sonne, nen, Gebdude, technologie
Arbeit Bodenschitze )|  Computer )




Alle Produktionsfaktoren sind nur begrenzt vorhanden,

und deshalb muss genau tberlegt werden, wie sie sinnvoll

kombiniert und eingesetzt werden konnen. Bei diesen Uber-

legungen trifft man immer wieder auf die Grundfragen des

Wirtschaftens:

» Was soll produziert werden?

» Wie sollen die Produktionsfaktoren bei der Produktion
eingesetzt werden?

» Fir wen sollen die Giiter und Dienstleistungen produziert
werden?

CER

» Produktionsfaktoren sind Giiter, die von den Unternehmen fiir die
Herstellung anderer Giiter eingesetzt werden.

» Man teilt die Produktionsfaktoren in Arbeit, Boden, Kapital und
Bildung ein.

» Die Art und Weise, wie ein Unternehmen die Produktionsfaktoren
kombiniert und einsetzt, beeinflusst wesentlich den Unternehmenserfolg.

1.1. Der Produktionsfaktor Arbeit

Arbeitist der wichtigste Produktionsfaktor, weil ohne mensch-  Produktionsfaktor
liche Arbeit keine Produktion und kein funktionierendes """
Wirtschaftssystem moglich sind. Unter Arbeit versteht man

alle korperlichen und geistigen Titigkeiten von Menschen,

die gegen Entgelt Giiter und Dienstleistungen herstellen (Er-
werbstatigkeit). Wenn du dein Zimmer in Ordnung bringst

oder fiir eine Testarbeit lernst, sind dies keine Arbeitsleistun-

gen im volkswirtschaftlichen Sinn, weil du dafiir nicht bezahlt

wirst und keine Giiter fiir einen spiteren Verkauf herstellst.
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Die Art der Arbeitsleistung kann nach mehreren Gesichts-
punkten eingeteilt werden:

( Die Arbeit kann man einteilen in Bezug auf die )

(Anforderungen\ ( Ausbildung \( Weisungs- ) (Verantwortung\
gebundenheit
| J . VAN J . J/

korperliche ) (gelernteArbeit\ (" leitende Arbeit ) (selbststiindige A
Arbeit Geselle, Kranken- Direktorin, Arbeit
Maurer, Landwirt schwester Geschdftsfiihrer Unternehmer,

L : AN : JAS : )L Frelbtleruﬂer

geistige B qmgelernteArbeiP (" ausfiihrende ) (unselbststiindig@

J

Arbeit ohne Abschluss, Arbeit Arbeit
Sekretdrin, z.B. Hilfsarbeiter, | | Mitarbeiter einer Angestellter,
Ingenieur | { J_ Abteilung )| Arbeiter

Arbeit ist fiir die meisten Menschen die Grundlage fiir thren
Lebensunterhalt und ihre Lebensqualitit. Doch neben der
Existenzsicherung ermoglicht die Arbeit auch soziale Kontak-
te, die Chance zur Selbstverwirklichung und zur personlichen
Weiterentwicklung. Lingerfristige Arbeitslosigkeit bringt hin-
gegen neben den finanziellen Einschrinkungen meist auch
negative Auswirkungen auf die Arbeitshaltung, das Selbst-

wertgeftihl und das Sozialverhalten der Betroffenen mit sich.

Dabher ist die Situation auf dem Arbeitsmarkt ein wichtiges
Kriterium fiir den Erfolg der staatlichen Wirtschaftspolitik.
Wenn es in einem Staat sehr viele Arbeitslose gibt, bedeu-
tet dies in der Folge eine niedrigere Produktionsleistung,



ungenutztes Arbeitspotenzial, riicklaufiger Konsum, gerin-
gere Steuereinnahmen wegen der sinkenden Einkommen und
hohere Staatsausgaben fiir Sozialleistungen. Aus diesen Grin-
den mussen die Politiker und die Wirtschaft dafiir sorgen, dass
es ausreichend Arbeitsplitze gibt oder dass die vorhandene
Arbeit besser verteilt wird. Die Mafinahmen, die der Staat
fur diese Zwecke ergreift wie Umschulungen, Regelung des
Arbeitslosengeldes, Senkung der Sozialabgaben fallen unter
den Begriff » Arbeitsmarktpolitik«. Die Mindestlshne wer-
den hingegen zwischen den Gewerkschaften (Arbeitnehmer-
verbanden) und den Arbeitgeberverbinden (z.B. Industriel-
lenvereinigung) in den Kollektivvertrigen fir die einzelnen
Wirtschaftssektoren (Handel, Industrie usw.) ausgehandelt.
Ein Kollektivvertrag regelt die Mindeststandards (Mindest-
1ohne, Arbeitszeiten usw.), die in einem Arbeitsvertrag be-
rlcksichtigt werden miissen. In den Industriestaaten sind
gerade die Personalkosten fiir viele Unternehmen der hochste
Kostenpunkt und beeinflussen ihre Unternehmenspolitik.
Durch die laufende Verbesserung der Transport- und Kom-
munikationsmittel konnen die Unternehmer fast tiberall auf
der Welt produzieren und Waren einkaufen. Dies fithrt zu
einem verscharften Wettbewerb, Lohndruck, zu Auslagerun-
gen der Produktionsstitten in Billiglohnlinder und zu einer
weltweiten Konkurrenz auf dem Arbeitsmarkt.

e Y

Die Anforderungen an die Arbeitssuchenden haben sich unter
diesen Rahmenbedingungen verindert. Neben einer qualifi-
zierten Fachausbildung verlangen die Arbeitgeber vor allem

Ek

Arbeitsmarktpolitik
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auch Flexibilitit, Lern- und Einsatzbereitschaft sowie Team-
fahigkeit von ihren Mitarbeitern.

E

» Der Produktionsfaktor Arbeit umfasst alle korperlichen und geistigen

Tatigkeiten des Menschen, die ein Einkommen zum Ziel haben.

» Durch die Arbeitsteilung und die Globalisierung haben sich die An-
forderungen an die Arbeitnehmer gedndert.

> Ldngerfristige Arbeitslosigkeit hat negative Folgen fiir die betroffenen
Menschen und fiir die gesamte Wirtschaft eines Landes.

1.2. Der Produktionsfaktor Boden

Unter dem Produktionsfaktor Boden versteht man die Natur,
die zu wirtschaftlichen Zwecken genutzt wird. Dazu zihlen
neben dem Grund und Boden auch die Rohstoffe (z. B. Exrdol,
Eisenerze) und die natiirlichen Energien (z.B. Wind, Sonnen-

licht), die fir die Guterproduktion eingesetzt werden.

Der Boden ist der Produktionsfaktor auf dem bzw. mit dem
gearbeitet wird. Er ist die Grundlage fiir das menschliche
Leben, denn er ermoglicht den Anbau von Nahrungsmitteln
durch die Landwirtschaft, liefert das lebensnotwendige Wasser
und bietet Lebens- und Arbeitsraum fiir die Wirtschaftssub-
jekte. Weiters liefert er Bodenschitze (Erze, Erdol usw.) und
dient als Transportweg.



(Der Produktionsfaktor Boden)
|

ist gekenn-
zeichnet durch

kann genutzt
werden als

Knappheit, Anbaufliiche | [ Abbaufléiche fiir | ( Standort fiir die
Unvermehr- fiir die Forst- und Rohstoffe wie Unternehmen.
barkeit, Landwirtschaft. Erdol, Erdgas,
_Unbeweglichkeit. | _ Salz,Kohle. )

Der Produktionsfaktor Boden ist nur begrenzt vorhanden
und kann nicht beliebig vermehrt werden. Lange Zeit be-
trachtete man den Boden als kostenlosen Produktionsfaktor
und beutete die natiirlichen Ressourcen dementsprechend
aus. Unter Ressourcen versteht man die Schitze der Natur, die
wir verbrauchen, wie z.B. Erze, Luft, Wasser und Erdol. Die
fortschreitende Technisierung der Wirtschaft fithrte zu einem
massiven Abbau der Rohstoffe und zu umweltschadlichen
Produktionsverfahren. Die Verknappung und Verteuerung
der Rohstoffe (z.B. Erdol) und die zunehmende Umwelt-
verschmutzung zwingen zu einem Umdenken bei Produk-
tion und Konsum. Deshalb muss der Staat auch im Bereich
des Umweltschutzes Ordnungsfunktionen iibernehmen. Als
Leitbild der Umweltpolitik hat sich das Prinzip der Nach-
haltigkeit etabliert (s. Seite 40).

Bei der Auswahl des Bodens als Standort versucht ein Unter-
nehmen immer einen Ort zu wahlen, der thm moglichst viele
wirtschaftliche und rechtliche Vorteile bringt und giinstige
Rahmenbedingungen fiir die Produktion schafft.

Welche der Rahmenbedingungen dann den Ausschlag fiir die
Standortwahl geben, hingt von der Art des Unternehmens ab.
Ein Industriebetrieb braucht z. B. ein anderes wirtschaftliches
Umfeld als ein kleines Einzelhandelsgeschift.

Umgang mit dem
Produktionsfaktor
Boden

R
Die Bedeutung des
Bodens als Standort
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» Der Produktionsfaktor Boden umfasst alle Giiter aus der Natur, die fiir
die Produktion eingesetzt werden. Dazu zéhlen der Boden als Nutzfléiche und
als Standort, die Rohstoffe und die natiirlichen Energien.

> Die Verantwortung gegeniiber den ndchsten Generationen verlangt
einen umweltschonenden und nachhaltigen Einsatz dieses Produktionsfaktors.

1.3. Der Produktionsfaktor Kapital

A
R

v

{ol ¥ [l

#re

Ein Unternehmer braucht Maschinen, Werkzeuge, Biiro-
mobel, Strom usw., um seine Giiter zu produzieren. Die-
se Mittel nennt man Sach- oder Realkapital. Dazu zihlen
alle materiellen (Anlagen, Rohstoffe usw.) und immateriel-
len Giiter (Patente, Technologie usw.), die im Produktions-
prozess eingesetzt werden. Um sich dieses Sachkapital zu be-
schaffen, braucht der Unternehmer Geldkapital. Den Einsatz
von Geldkapital fir die Produktion nennt man Investition,
z.B. den Kauf von Betriebsmitteln, die Miete einer Lagerhalle.
Der Produktionsfaktor Kapital setzt sich folgendermafien

zusammen:
( Produktionsfaktor Kapital )
[ I ]
Sach- oder Realkapital Geldkapital
2.B. Maschinen, technische z.B. Kredite, Gewinne,
Ausstattung eigene Ersparnisse




Die Verfiigbarkeit von Kapital ist eine wichtige Voraussetzung
tir das wirtschaftliche Wachstum eines Landes, denn ohne
Investitionen kann nicht viel produziert werden. Doch wie
entsteht eigentlich Kapital? Zur Beantwortung dieser Frage
missen wir das Zusammenwirken der einzelnen Wirtschafts-
subjekte betrachten: Private Haushalte stellen ihre Arbeits-
kraft oder andere Produktionsfaktoren gegen Entgelt zur
Verfiigung, z.B. verpachten sie ein Grundstick. Dafiir er-
halten sie ein Einkommen. Einen Teil davon miissen sie fiir E

R

ithren Konsum ausgeben. Was sie nicht verbrauchen, sparen  Entstehung und
Bedeutung des

sie, d.h., sie versuchen, ihr Geld moglichst ertragreich auf Kaptals

dem Kapitalmarkt (z.B. in Aktien, in Sparguthaben bei der
Bank) anzulegen. Die Unternehmer wiederum beschaffen sich
ihr Geld auf dem Kapitalmarkt (durch Ausgabe von Aktien,
durch Kreditaufnahme bei Banken) und investieren es in thren
Betrieb. Somit konnen sie ihre Gliter und Dienstleistungen
herstellen und versuchen, sie moglichst gewinnbringend auf
dem Markt zu verkaufen. Damit steigern sie die Versorgung
mit Giitern, schaffen Arbeitsplitze und halten die Wirtschaft
in Schwung. Wenn zu wenig Kapital zur Verfligung steht, gerit
die gesamte Wirtschaft ins Stocken.

CER

» Der Produktionsfaktor Kapital umfasst alle Geld- und Sachmittel, die
vom Unternehmer fiir die Produktion eingesetzt werden. Diesen Einsatz nennt
man Investition.

» Voraussetzung fiir die Kapitalbildung sind der Konsumverzicht und
die Anlage der Ersparnisse.
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1.4. Der Produktionsfaktor Bildung (Wissen, technischer
Fortschritt)

Auf welche Art und Weise die Produktionsfaktoren miteinan-
der kombiniert werden, hiangt auch vom Bildungsstand und
dem technischen Wissen einer Volkswirtschaft ab. Unter dem
Begriff Bildung versteht man den Erwerb von Kenntnissen,
Kompetenzen und Einstellungen, die man braucht, um be-
stimmte Aufgaben zu bewiltigen. Fachwissen allein ist jedoch
Definition und kein Garant mehr fiir den Erhalt einer Arbeitsstelle. Vielmehr
Bedeutung der verlangt der Arbeitsmarkt die Bereitschaft zum lebenslangen
Bildung Lernen. Der Trend zu befristeten Arbeitsvertrigen und Pro-
jektarbeiten fordert vom Arbeitnehmer eine ausgeprigte Fle-
xibilitdit und Lernbereitschaft. Der Faktor Bildung ist dem-
nach entscheidend fiir die eigene Berufslautbahn und auch
fur die gesamtwirtschaftliche Entwicklung eines Landes. Der
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Bildungsstand der Arbeitskrifte entscheidet iiber den erreich-
baren technischen Fortschritt sowie die Innovationskraft eines
Landes und damit auch iiber den materiellen Wohlstand seiner
Biirger. Linder mit niedrigem Bildungsstand werden oft als
Standort fiir industrielle Produktion gewahlt, da die Arbeits-
kosten niedriger sind als in den fiihrenden Wirtschaftsstaaten.
Letztere spezialisieren sich immer mehr auf die Produktion
von Dienstleistungen. Wir sprechen deshalb auch von einer

Dienstleistungsgesellschaft.

» Der Produktionsfaktor Bildung umfasst alle Kenntnisse, Kompetenzen
und Einstellungen eines Menschen, die zur Bewdiltigung von wirtschaftlichen
Aufgaben dienen. Er beeinflusst den erreichbaren technischen Fortschritt und
den materiellen Wohlstand in einem Land.
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3. Prinzip der Nachhaltigkeit

Definition und Be-
deutung der Nach-
haltigkeit

40

Der Begriff der Nachhaltigkeit kommt urspriinglich aus der
Forstwirtschaft. Wenn ein Baum gefillt wurde, sorgen die
Forster dafiir, dass wieder Biume gepflanzt werden und nach-
wachsen. So sichern sie den Holzbestand, schiitzen das Oko-
system der Wailder und erhalten zudem die Artenvielfalt der
Pflanzen und Tiere fiir die kommenden Generationen.

Auf die Wirtschaft ibertragen, bedeutet das Nachhaltigkeits-
prinzip, dass die natiirlichen Ressourcen (Boden, Rohstoffe,
Energien) nur so weit genutzt werden sollen, damit sie sich
immer wieder erneuern konnen, bzw. so lange, bis ein vollwer-
tiger Ersatz beschafft werden kann. Alle Wirtschaftssubjekte
sollten Verantwortung fiir den Erhalt der Umwelt iiberneh-
men, um sie fiir die nichsten Generationen zu bewahren.



Die Umsetzung dieses Prinzips verlangt von den Unterneh-
men bei der Produktions- und Absatzplanung ihrer Produkte
eine umweltschonende und sozial gerechte Vorgangsweise.
Als Konsument handelt man nachhaltig, wenn man sowohl
beim Kauf als auch beim Verbrauch und hinsichtlich der Ent-
sorgung von Giitern auf umweltfreundliche und fair produ-
zierte Produkte zurtickgreift. Durch dieses Konsumverhalten
werden z.B. mehr umweltfreundliche und fair produzier-
te Produkte angeboten, und die Miillentstehung kann ein-
gedimmt werden. Auch der Staat ist gefordert, durch eine
entsprechende Umweltpolitik Anreize fiir umweltbewusstes
Handeln zu schaffen (z.B. durch Subventionen fiir umwelt-
freundliche Produktionstechniken, Férderung von Entwick-
lung und Forschung im Umweltbereich, Steuerbegiinstigun-
gen fir energiesparende Gerite und Bauten).

< windkraft
© S GACHHALTIGKET

ceaserie 5 MWELT

Energ'\ewende

—

lkw‘tf'?' =8
ecerkraft =

» Der Einsatz der vier Produktionsfaktoren sollte nach dem Prinzip der
Nachhaltigkeit erfolgen.

» Nachhaltigkeit bedeutet, dass der Mensch bei der Erreichung seiner
wirtschaftlichen Ziele auch den Umweltschutz und die gesellschaftliche Soli-
daritdt mit einbezieht, um den zukiinftigen Generationen faire Entwicklungs-
chancen zu gewdhrleisten.

¢
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1. Das Modell des Wirtschaftskreislaufes

Stell dir vor, was passieren wiirde, wenn plotzlich sehr viele

Menschen zur gleichen Zeit und ohne jede Vorankiindigung

ithr Geld von ihren Bankkonten beheben wollten. Die Banken

hitten mit Sicherheit Probleme, mit diesem Ansturm fertig-

zuwerden und alle Kunden auszubezahlen. Der Wirtschafts-

kreislauf wiirde gestort werden. Doch was versteht man unter

dem Wirtschaftskreislauf?

Der Wirtschaftskreislauf ist ein Modell, das uns in sehr ver-

einfachter Form zeigen soll,

» wie man wirtschaftliche Grundzusammenhinge erkliren
kann;

» wer die Akteure im Wirtschaftsleben (Wirtschaftssubjekte)
sind;

» welche wirtschaftlichen Tatigkeiten die Wirtschafts-
subjekte ausfiihren;

Ansturm von
besorgten Bank-
kunden, um

ihre Einlagen
abzuheben

Ek

Einfiihrung

Was stellt der Wirt-
schaftskreislauf dar?
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R
Sektoren, Geld- und
Giterstrome

Beispiel

» wie die Wirtschaftssubjekte durch Geld- und Giiterstrome

miteinander verbunden und voneinander abhingig sind.
Da die gesamten wirtschaftlichen Abliufe schwer zu erfassen
sind, werden im Kreislaufmodell gleichartige oder dhnliche
Subjekte zu Sektoren (z.B. privater Haushalt, Unternehmen,
Staat) zusammengefasst. Diesen Vorgang nennt man Aggre-
gation. Die wirtschaftlichen Tauschvorginge (z. B. Konsum,
Sparen, Einkommenserzielung) zwischen den einzelnen Wirt-
schaftssektoren werden durch die meistens entgegengesetzt
verlaufenden Giiter- und Geldstrome erfasst.

Der private Haushalt gibt sein Einkommen fir den Konsum von Giitern aus. Ein Geldstrom
(= Bezahlung der Giter) flieBt vom privaten Haushalt zum Unternehmen. Vom Unternehmen
flieBt ein entgegengesetzter Guterstrom (= die verkauften Guter) zum privaten Haushalt.

Geschichtlicher
Ursprung der Idee

46

Die Idee zu diesem Modell geht auf Francois Quesnay, den
Leibarzt des franzosischen Konigs Ludwig XV. (1694-1774)
zurtick.

Er verglich die Wirtschaft mit dem menschlichen Blutkreis-
lauf. Im menschlichen Korper zirkuliert das Blutin den Adern
zwischen dem Herzen und den anderen Organen und erhilt
das gesamte System am Leben. Auch ein funktionierendes
Wirtschaftssystem beruht auf einem regelmifligen Fluss von
Giiter- und Geldstromen zwischen den einzelnen Wirtschafts-
subjekten.

ER

» Der Wirtschaftskreislauf ist ein Modell, das komplexe wirtschaftliche
Abldufe sehr vereinfacht darstellt.



1.1. Der einfache Wirtschaftskreislauf

Geldstrom

Lohn, Zins, Grundrente

Guterstrom

ProduRtionsfaktoren
Arbeit, Boden, Kapital

Verbrauch ProduRtion H

==

Haushalt

IKonsumagtiter
Guterstrom

IKonsumausgaben

Geldstrom

Um die grundlegenden Zusammenhinge zu verstehen, be-
trachten wir zuerst den einfachen Wirtschaftskreislauf mit den
privaten Haushalten und mit den Unternehmen. Die privaten
Haushalte bieten den Unternehmen ihre Arbeitskraft, Grund
und Boden (z.B. ein Grundstiick) und ihre Geldmittel gegen
eine entsprechende Vergiitung an. Ein Guterstrom flieflt von
den privaten Haushalten zu den Unternehmen. Die Unter-
nehmen benotigen die Produktionsfaktoren (Arbeit, Boden,
Kapital), um ihre Giiter und Dienstleistungen herstellen zu
konnen. Dafiir bezahlen sie den privaten Haushalten Lohn
oder Gehalt fiir die erbrachten Arbeitsleistungen, Pachtzinsen
fir den zur Verfiigung gestellten Boden und Geldzinsen fir
das investierte Kapital. Ein Geldstrom flief}t von den Unter-
nehmen zu den privaten Haushalten.

Unternehmen

Beschreibung
des einfachen
Kreislaufmodells

47



Geschlossenes
Wirtschaftssystem

Darstellung des
erweiterten Wirt-
schaftskreislaufes
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Die privaten Haushalte erhalten somit ein Einkommen. Dieses
Einkommen verwenden sie, um jene Giiter von den Unterneh-
men zu kaufen (Konsumausgaben), die sie fur die Erfillung
ithrer Bedurfnisse (Konsumgiiter) brauchen.

Das einfache Kreislaufmodell zeigt eine geschlossene Wirt-
schaft, d.h. einen Giiter- und Geldkreislauf, an dem aus-
schliefflich die privaten Haushalte und die Unternehmen
teilnehmen. Das gesamte Einkommen wird konsumiert und
entspricht der gesamten Giiterproduktion. Dies stimmt mit
der heutigen Realitdt nicht mehr tiberein. In einer modernen
Volkswirtschaft sind noch weitere Wirtschaftssubjekte aktiv,
namlich

» die Banken,

» der Staat,

» das Ausland (andere Volkswirtschaften).

Diese Wirtschaftssubjekte werden in den erweiterten Wirt-
schaftskreislauf integriert.

ER

» Im einfachen Wirtschaftskreislauf kommen nur die privaten Haushalte
und die Unternehmen vor. Die Haushalte geben ihr gesamtes Einkommen fiir
den Konsum aus. Dieses Modell stimmt mit der Realitdt nicht iiberein.

1.2. Der erweiterte WirtschaftsRreislauf

Im erweiterten Wirtschaftskreislauf werden auch die wirt-
schaftlichen Aktivititen des Staates, der Banken und des Aus-
lands berticksichtigt.



Geld fir Glter und Dienst-
leistungen, Kapital, Subventionen

—— Steuern —}
Dienstleistungen, '
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ﬂ 4 Importe?
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Banken
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EinRommen fir Staatsbedienstete,




Beschreibung
erweitertes
Kreislaufmodell

Rolle der Banken

Rolle des Staates

Rolle des Auslandes
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Die privaten Haushalte geben nur einen Teil ihres Einkom-
mens fur den Konsum aus, den Rest sparen sie (=Konsum-
verzicht).

Thre Ersparnisse geben sie als Absicherung und Zukunfts-
vorsorge den Banken. Dafiir erhalten sie Zinsen. Ein Geld-
strom flief}t von den privaten Haushalten zu den Banken
(Sparen), und von den Banken flieft ein Geldstrom zu den
privaten Haushalten (Zinsertrige). Die Ersparnisse bleiben
nicht im Tresor der Banken liegen, sondern flieffen in Form
von Investitionskrediten wieder zu den Unternehmen zu-
riick. Die Unternehmer leihen sich von den Banken Geld, um
Giiter und Dienstleistungen fur ihr Unternehmen zu kaufen
(Investitionskredit). Dafiir bezahlen sie die Zinsen an die
Bank. Sie hoffen, das gelichene Geld so gut zu investieren,
dass sie damit Gewinne erzielen und den Kredit zuriickzahlen
konnen. Ein Geldstrom fliefit von den Banken zu den Unter-
nehmen (Investitionskredite) und von den Unternehmen zu
den Banken zurtick (Zinsaufwand).

Auch der Staat mischt sich in das Wirtschaftsgeschehen ein.
Er verlangt von den privaten Haushalten und den Unterneh-
men Steuern. Diese Steuergelder verwendet er, um 6ffentliche
Giiter (Krankenhauser, Schulen, StrafSen usw.) zu finanzieren
und um Transferzahlungen (z. B. Familiengeld, Renten, Sub-
ventionen) zu leisten.

Eine weitere wichtige Rolle spielt das Ausland. Durch die
internationale Arbeitsteilung spezialisiert sich jedes Land in
erster Linie auf die Produktion jener Giiter, die es besonders
gut und/oder kostengiinstig herstellen kann. Diese Giter
verkauft es an die anderen Liander (=Export) und kauft im
Gegenzug andere Giter ein (=Import). Internationale Ab-
kommen legen die Regeln fir die Abwicklung der Importe
und Exporte fest.



Eine Storung im Wirtschaftskreislauf wirkt sich auf alle
Wirtschaftssubjekte aus. Wenn z.B. der eingangs erwihnte
Ansturm auf die Banken stattfinden wiirde, hitten die Banken
ein Liquiditdtsproblem. Sie konnten die gesamten Kunden-
einlagen nicht in bar auszahlen, weil sie immer nur einen
bestimmten Teil der eingelegten Gelder als Kassenreserve
halten. Ein grofler Teil der Kundeneinlagen flief§t in Form von
Investitionskrediten in die Wirtschaft zurtick. Die Unterneh-
mer erhalten auf diese Weise Geldmittel, um zu produzieren
und zu investieren. Erhalten sie keine oder nur teure Kredite,
missen manche ihre Tatigkeit einstellen oder reduzieren. Es
gehen Arbeitsplitze verloren, die privaten Haushalte erhal-
ten weniger Einkommen, konnen weniger konsumieren usw.
Auf welche Art und Weise die Wirtschaftssubjekte auf solche
Verinderungen reagieren, kann man allerdings nie genau vor-
hersagen.

Sicher ist, dass alle Wirtschaftssubjekte voneinander abhingig
sind und sich fur ein funktionierendes und sozial gerechtes
Wirtschaftssystem einsetzen sollten.

CE

» Der Wirtschaftskreislaufist ein Modell, das die wirtschaftlichen Bezie-
hungen zwischen den einzelnen Wirtschaftssubjekten in vereinfachter Weise
darstellen soll. Er zeigt, wie die Wirtschaftssubjekte durch Geld- und Guiter-

strome miteinander verbunden und voneinander abhdngig sind.

» Der einfache Wirtschaftskreislauf beschrdnkt sich auf die wirtschaft-
lichen Beziehungen zwischen den privaten Haushalten und den Unternehmen.

Das gesamte Einkommen wird fiir den Konsum verwendet.

» Der erweiterte Wirtschaftskreislauf berticksichtigt zusdtzlich den
Einfluss des Staates, der Banken und des Auslandes auf die wirtschaftlichen
Abldufe.

Y
Beispiel fir

Storung des Wirt-
schaftskreislaufs
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2. Die volRswirtschaftliche Gesamtrechnung

Diese Tontafel

enthdlt eine Aufzéh-

lung verschiedener
Giiter: Olkrige,

Laibe und bestimm-
te Mengen an Mehl.
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Das Modell des Wirtschaftskreislaufs zeigt uns in vereinfach-
ter Art und Weise, wie die Wirtschaft funktioniert. Kann man
aber das wirtschaftliche Ergebnis dieser Ablaufe erfassen und
in Zahlen ausdriicken? Konnen so unterschiedliche Giiter
wie Zahnbiirsten, Maschinen oder Haarschnitte einfach zu-
sammengezahlt werden?

Bereits die Sumerer (ca. 2750 v. Chr.) hatten ein eigenes Sys-
tem zur Erfassung der produzierten Glitermenge entwickelt.
Wihrend sie noch auf Tontafeln Schafe und Ziegen zahlten,
braucht es heutzutage ein genau durchdachtes Buchfithrungs-
system, um die Wirtschaftsleistung eines Landes zahlenmifiig
zu erfassen.




Heute erfillt die Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung
(VGR) diese Aufgabe. Mit ihrer Hilfe versuchen die Statistik-
amter, alle geldlichen Strome im Wirtschaftskreislauf zu be-
rechnen und z.B. den Gesamtwert der Produktion oder die
Einkommens- und Vermogensverteilung in einer Volkswirt-
schaft zu ermitteln. Die VGR liefert somit im Nachhinein
einen zahlenmifligen Uberblick iiber die wirtschaftliche Leis-
tungsfihigkeit eines Landes.

Das Datenmaterial zu dieser sehr aufwindigen und komplexen
Berechnung liefert das jeweilige Statistikamt eines Landes
(z.B. ISTAT in Italien, Statistisches Bundesamt in Deutsch-
land, Eurostat fir die EU).

Wir konzentrieren uns auf eine nihere Betrachtung des
Bruttoinlandsproduktes (BIP), weil diese gesamtwirtschaft-
liche Grofle am hiufigsten in wirtschaftlichen Analysen und
Stellungnahmen vorkommt.

CER

» DieVolkswirtschaftliche Gesamtrechnung ist das Buchhaltungssystem
einerVolkswirtschaft. Mit ihrer Hilfe werden die Giiter- und Einkommensstrome
aus dem Wirtschaftskreislauf wertmaBig erfasst und volkswirtschaftliche Kenn-
zahlen ermittelt.

» DieinWirtschaftsanalysen am hdufigsten gebrauchte Kennzahlist das
Bruttoinlandsprodukt (BIP).

Ek

Zweck der VGR
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Definition BIP

Ek

Wertschopfung
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2.1. Das Bruttoinlandsprodukt

Das italienische Statistikamt (ISTAT) berechnet jedes Jahr das
BIP (Bruttoinlandsprodukt).

Das BIP misst die Wirtschaftsleistung eines Landes, d. h. den
Gesamtwert aller Giiter und Dienstleistungen, die in einem
Jahr in einem Land hergestellt wurden.

Damit man so unterschiedliche Giiter wie Autos, Wasch-
maschinen oder Zahnarztbehandlungen zusammenzihlen
kann, verwendet man die Marktpreise der einzelnen Gtter.
Gezidhlt werden nur die Endprodukte, damit Zwischen-
oder Halbfertigprodukte (Vorleistungen) nicht mehrfach
in die Rechnung einflieffen. Wenn ein Unternehmer Giiter,
z.B. Schrauben von einem anderen Unternehmer einkauft,
gelten diese als Vorleistungen, weil er sie nicht selbst herge-
stellt hat. Vorleistungen werden abgezogen, damit sie nicht
doppelt verrechnet werden. Warum dies so ist, erklirt das
folgende Beispiel.

Ein Bauer verkauft eine bestimmte Menge Milch um 200 Euro
an eine Sennereigenossenschaft. Die Sennereigenossen-
schaft verarbeitet diese Milch zu Joghurt und verkauft es um
300 Euro an einen Supermarkt. Der Supermarkt verkauft das
Joghurt um insgesamt 330 Euro an seine Kunden. Das End-
produkt Joghurt durchlauft demzufolge drei Produktions-

stufen (Bauer, Sennerei, Supermarkt). In jeder Produktions-
stufe wird durch die Arbeit ein Mehrwert (Wertschopfung)
geschaffen:




© Produktionsstufe: Der durch die Milchproduktion ge-
schaffene Mehrwert betragt 200 Euro.

® Produktionsstufe: Der durch die Milchverarbeitung ge-
schaffene Mehrwert betrigt 100 Euro, die Vorleistung
durch den Bauer betragt 200 Euro.

© Produktionsstufe: Der durch den Verkauf geschaffene
Mehrwert betragt 30 Euro, die Vorleistungen wurden
durch die Sennerei (100 €) und durch den Bauern (200 €)
erbracht.

Wenn man nun den durch die Produktion entstandenen Mehr-

wert (= Wertschopfung) aus jeder Produktionsstufe zusam-

menzahlt, entspricht dieser dem Gesamtwert der Produktion

(200 €+ 100 €+30 €) = 330 €.

Fiir das BIP wird nur die Wertschopfung jeder einzelnen Pro-
duktionsstufe erfasst, sie entspricht in der Summe genau dem
Marktwert des Endproduktes. Die Summe der gesamten Wert-
schopfungen in einem Land ergibt das Bruttoinlandsprodukt.

Mit dieser Kennzahl kann man die wirtschaftliche Leistungs-
kraft eines Lands beurteilen. Um einen besseren Landerver-
gleich zu erméglichen, verwendet man das BIP pro Kopf.
Dabei wird das BIP eines Landes durch die Bevolkerungszahl
dividiert.

Wichtig ist auch die Unterscheidung zwischen dem nomi-
nalen und dem realen BIP. Beim nominalen BIP werden die
produzierten Giiter auf der Basis der aktuellen Marktpreise
bewertet. Somit werden auch die inflationsbedingten Preis-
steigerungen mitgerechnet. Beim realen BIP wird hingegen
die Inflationsrate (Ausmafl der Geldentwertung) herausge-
rechnet, und die Giiter werden zu vergleichbaren Marktprei-
sen (z.B. mit den realen Preisen aus einem bestimmten Jahr)

BIP pro Kopf

Nominales und
reales BIP
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bewertet. Wenn z.B. die Giiterpreise innerhalb eines Jahres
um 2,5 % steigen, bedeutet das nicht zwangsliufig, dass auch
das BIP um 2,5 % gestiegen ist. Es hat lediglich nominal um
2,5 % zugenommen. Uber die wirkliche Lage der Wirtschaft
sagt hingegen allein der reale Anstieg des BIP etwas aus.

Entwicklung des durchschnittlichen BIP/Kopf in Siidtirol, Italien und EU
Bruttoinlandsprodukt (BIP) pro Kopf zu laufenden Marktpreisen, Euro

2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
19.803 20.574 21.289 21.541 22.532 23.434 24.687 26.055 26.094 24.492 25.473 26.230 26.681 26.840 27.620 28.936
LGUCT I 21.771 22.803 23.616 24.343 25.191 25.741 26.668 27.644 27.827 26.659 27.108 27.583 27.162 26.884 26.682 27.065

NGO CJIN 30.066 30.757 31.182 32.120 33.932 34.227 35.829 37.053 37.836 37.302 38.291 39.303 40.604 40.781 40.687 41.441

Quelle: WIFO

— EU 28 Ldnder — Iltalien Siidtirol
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Wirtschafts- Die reale Entwicklung des BIP wird immer tiber einen Zeit-
wachstum raum von mehreren Jahren betrachtet. Bei einer Zunahme
spricht man von Wirtschaftswachstum, bei unverindertem
BIP von Stagnation und bei einer Abnahme von einem riick-
laufigen Wirtschaftswachstum. Dies ist eine wichtige Infor-
mation, um den Verlauf der Wirtschaftslage (Konjunktur) zu
beurteilen. Fiir die Regierung ist die Wachstumsrate des realen
BIP ein Anhaltspunkt, um zu erkennen, ob sie die »richtigen«

wirtschaftspolitischen Mafinahmen (z. B. Steuererhdhung)
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getroffen hat und welche Mafinahmen fur die Zukunft er-
forderlich sein konnten.

( Das BIP gibt Auskunft iiber die )
I I ]
e N N ([ A
. . . wutschaiitllche Entwick- Wirksamkeit der
Wirtschaftsleistung eines lung eines Landes . -
. staatlichen Wirtschafts-
Landes prozentuelle Veréinderung olitik
des realen BIP) P
& J . J L J
| | |
e N N ([ A
Vergleich mit der Be.urtellung el Erfolg der MaBnahmen
. Wirtschaftslage .
Wirtschaftskraft anderer . notwendige Korrekturen
. (Konjunktur) und des
Léinder (BIP/ Kopf) Planung der MaBnahmen
Wachstums
& J . J L J

Das BIP ist eine wichtige statistische Kennzahl, um die Wirt-

schaftsleistung eines Landes zu beurteilen. Um jedoch den

Wohlstand und die Lebensqualitit der Biirger zu messen,

eignet es sich nur in beschrinktem Mafle, weil folgende Punkte

bei der Berechnung des BIP nicht berticksichtigt werden:

» die Leistungen ohne Marktwert (z.B. Erziehungsarbeit,
Hausarbeit, ehrenamtliche Titigkeiten);

» die Schattenwirtschaft (z.B. Schwarzarbeit, Schwarz-
markte);

» die Erhohung des BIP durch die Aufwendungen fiir die
Beseitigung von schadhaften Ereignissen wie Unfillen,
Krankheiten, Straftaten (z.B. durch die Reparaturen von
Unfallautos, die medizinische Versorgung, die Polizei-
einsitze);

» die Verteilungsgerechtigkeit (z.B. Einkommensvertei-
lung in der Bevolkerung);

» die Lebensqualitit (z. B. hohe Arbeitsbelastung der Men-
schen, stressbedingte Erkrankungen);

Welche Informatio-
nen liefert das BIP?

Ek

Kritik am BIP als
Wohlstandsindikator
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» die Umweltbelastung durch die Produktion (z.B. Schad-
stoftbelastung von Luft und Boden, Miillentsorgung).

R

» Das BIP driickt den Gesamtwert aller Giiter und Dienstleistungen
aus, die in einem Jahr in einem Land hergestellt wurden.
Es ist ein wichtiger Gradmesser fiir die Wirtschaftsleistung eines Landes,
eignet sich aber nur teilweise als Wohlstandsindikator.

» Die Entwicklung der Wirtschaft wird anhand der Verdinderung des
realen Bruttoinlandsprodukts gemessen.



3. Die Bereiche der volkRswirtschaftlichen
Gesamtrechnung

Die volkswirtschaftliche Gesamtrechnung dient als umfassen-
de »Buchhaltung« eines Landes, mit dem Ziel, die Ergebnisse
des Wirtschaftsprozesses wertmaflig festzuhalten und darzu-
stellen. Sie besteht aus drei Teilbereichen:

( Die Teilbereiche der VGR )
|

|| 1 1
( Entstehungsrechnung ) (Verwendungsrechnung)( Verteilungsrechnung )

Sie zeigt, in welchen Wirt- Sie zeigt, fiir welche Sie zeigt, wie das BIP unter|
schaftssektoren das BIP Zwecke das BIP den Wirtschaftssubjekten
erarbeitet wurde. verwendet wurde. aufgeteilt wurde.

3.1. Die Entstehungsrechnung

Die Entstehungsrechnung zeigt auf, welche Wirtschaftssekto-
ren in welchem Umfang zur Entstehung des BIP beigetragen ha-
ben. Man unterscheidet folgende Wirtschaftsbereiche (Sektoren):

( Einteilung der Wirtschaft in Sektoren )
|

| | |
primdrer Sektor sekunddrer Sektor tertidrer Sektor
(Urproduktion) produzierendes Gewerbe (Dienstleistungen)
1 1 1

Handel, Gastgewerbe,
Verkehr, Versicherungs-
und Finanzwesen usw.

Land- und Forstwirtschaft, Industrie und
Fischerei Handwerk

Die Entstehungsrechnung gibt einen Einblick in die Produk-
tionsstruktur einer Wirtschaft, weil der Anteil eines jeden
Sektors am BIP klar erkennbar ist. In den letzten Jahren ver-

R
Produktionsstruktur
einer Volkswirtschaft

59



60

loren der primire und sekundire Bereich in fast allen Indus-
triestaaten an Bedeutung, wihrend der tertidre Sektor seinen
Anteil am BIP stark ausbauen konnte. Deshalb spricht man
auch von Dienstleistungsgesellschaften. Weil sich inner-

halb des Dienstleistungssektors vor allem die Informations-

verarbeitung und die Kommunikation als sehr entwicklungs-

fahige Bereiche hervorgetan haben, spricht man auch von der
Tendenz zu einer Informationsgesellschaft.

Wertschépfung nach Sektoren in Sidtirol (2014)

Millionen Euro

Land- und Forstwirtschaft
Herstellung von Nahrungsmitteln
Metallverarbeitung, Maschinenbau
Holz- und Plastikproduktion
Sonstiges produzierendes Gewerbe
Energieerzeugung und -verteilung
Baugewerbe

Gastgewerbe

Handel

Kreditwesen und Versicherungen
Offent. Verwaltung, Grundfiirsorge und Bildung
Gesundheits- und soziale Dienste
Sonst. 6ffentl. und private Dienste

GESAMT
Indirekte Steuern, Subventionen

BIP zu Marktpreisen
(als Summe der zwei Elemente)

Entstehungsseite
898
550
622
415
673
994
1.226
2.004
2.108
960
2.170
1.212

0 1000 2000 3000 4000 5000

18.843
2.067

20.910

Auswertung: WIFO
Quelle der Daten: ISTAT

5.011
6000



3.2. Die Verwendungsrechnung

?k

Die Verwendungsrechnung zeigt auf, fiir welche Zwecke die  verwendungsarten
. . . . des BIP
produzierten Gliter in einem Land verwendet wurden. Man &
unterscheidet dabei folgende Verwendungsarten.
( Das BIP kann verwendet werden fiir )
]
: N\ : N\ ! N\ [
privaten Konsumausgaben| (  Bruttoinvesti- denAuBlen-
Konsum: desStaates: |( tionen: beitrag:
| | |
(‘Giiter und Dienst-) ( Giiter und Dienst- ) [ private und ( Export, Import )
leistungen, die | [leistungen, die vom offentliche
vom privaten | [Staat bereitgestellt Investitionen
Haushalt erwor- werden
ben V\;erden L | L | )L )
2.B.Erwerb | ( z.B.Gehdilterfir | [ z.B.Kaufvon ) (Import = Einkauf )
von Kaffee, PC, Staatsangestellte, Maschinen,Bau | | aus dem Ausland
Kleidung, Unter- | | Sozialausgaben, von Fabriken, z.B.Bananen;
haltungsmedien, | [ Subventionen, StraBen, Export = Verkauf
Friseurbesuchen | | Ausgaben fiir das Krankenhdusern, ins Ausland,
L ) \Militdr, die Bildung ) {  Lagervorrite ]|  z.B.Speck
BIP Komponenten in Sudtirol (2014)
Milionen Euro
Verwendungsseite
Konsum Haushalte 11.436
offentlicher Konsum 4.364
Bruttoanlageinvestitionen 5.482
Lagerverdnderungen 107
0 2000 4000 6000 8000 10000 12000
GESAMT  21.389 Guete dor et 5T
Netto Importe 478
BIP zu Marktpreisen
(Gesamt - Netto Importe) 20.910
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3.3. Die Verteilungsrechnung

Ausgangspunkt fiir die Verteilungsrechnung ist das Volks-
Definition einkommen. Das Volkseinkommen umfasst alle Erwerbs-
Volkseinkommen und Vermégenseinkiinfte der inlindischen Haushalte fiir
die Bereitstellung von Produktionsfaktoren. Dazu zihlen
z.B. Lohn oder Gehalt fiir die Arbeit, Gewinne fiir die Unter-
nehmertatigkeit, Zinsen fiir das Kapital oder Pacht- und Miet-
einnahmen fiir den Boden. Die Verteilungsrechnung zeigt uns,
welche Einkommen in einem Jahr in einem Land entstanden

sind und wie sie auf die Haushalte aufgeteilt worden sind.

( Einkommen aus )

unselbststandiger Arbeit Unternehmertdatigkeit und Vermagen
2.B.Lohne und Gehdalter der z.B. Gewinne, Zinsen, Pachteinnahmen
Arbeitnehmer

BIP IKomponenten in Sudtirol (2014)

Milionen Euro
Verteilungsseite
Einkommen aus Unternehmertdtigkeit TN 3 8.219
indirekte Nettosteuern ] I 2,778
Einkommen aus unselbststéindiger Tatigkeit A 9.913
0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 8000 9000 10000
BIP zu Marktpreisen OulederDeen. K1aT

(als Summe der drei Elemente) 20.910
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» In der VGR gibt es drei verschiedene Arten das BIP zu berechnen:
die Entstehungsrechnung, die Verwendungsrechnung und die Verteilungs-
rechnung.
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1. Der Markt und die Preisbildung

Auf den Bildern siehst du verschiedene Giiter und Dienstleis-  Uberlegungs-
tungen. Wie hoch wiirdest du den Preis dieser Gliter schitzen, oufgabe
und welche Kriterien (=Faktoren) spielen bei deinen Uber-

legungen eine Rolle?

09:30
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2. Der Markt

Begriffsdefinition
Markt

Anbieter und
Nachfrager

Ek

Konkrete und
abstrakte Markte

68

Jedes wirtschaftliche Gut hat einen Preis. Die Hohe eines
Produktpreises hingt von verschiedenen Umstinden (=Ein-
flussfaktoren) ab. In diesem Modul erfihrst du, wie ein Preis
zustande kommt und welche Einflussfaktoren bei der Preis-
bildung eine Rolle spielen.

Der Ort, an dem ein Preis entsteht, ist in der Regel der Markt.
Das Wort Markt kommt aus dem Lateinischen mercari und
bedeutet »Handel treiben«. Auf dem Markt treffen sich die
Anbieter und die Nachfrager.

Die Anbieter wollen ihre Giiter verkaufen und einen mog-
lichst hohen Gewinn erzielen. Die Nachfrager wollen jene
Giiter, die sie fiir die Befriedigung ihrer Bediirfnisse brauchen,
zu einem moglichst glinstigen Preis kaufen. Beide Markt-
teilnehmer verfolgen also unterschiedliche Interessen und
Ziele. Der Ausgleich dieser unterschiedlichen Interessen er-
folgt durch den Marktpreismechanismus. Er ergibt sich als
Kompromiss aus den unterschiedlichen Preisvorstellungen
von Anbietern und Nachfragern.

Unter einem Markt versteht man demzufolge jedes Zusam-
mentreffen von Anbietern und Nachfragern. Das kann ein
konkreter Ort sein wie z.B. ein Obstmarkt, ein Flohmarkt
oder ein Wochenmarkt. Kdufer und Verkiufer konnen aber
auch raumlich voneinander getrennt sein (abstrakter Markt)
wie z.B. beim Onlinehandel oder beim Arbeitsmarkt. Sie
kommunizieren in diesen Fillen tiber das Internet, Zeitungs-
anzeigen oder Telefon. In modernen Volkswirtschaften findet
der weitaus grofiere Teil der wirtschaftlichen Transaktionen
auf diesen abstrakten Mirkten statt.



Auf dem Markt werden Tauschgeschifte abgewickelt, Gliter
werden gegen Geld getauscht bzw. verkauft. Der Preis ist das
Ergebnis, bei dem sich Anbieter und Nachfrager einig ge-
worden sind, d. h. der Geldbetrag, zu welchem der Anbieter
verkaufen und der Nachfrager einkaufen mochte.

Die Hohe des Preises wird von Angebot und Nachfrage be-
stimmt. Angebot und Nachfrage unterliegen selbst wiederum

mehreren Einflussgrofien. Welche das sind und wie sie wir-
ken, erfahrst du in den nichsten Kapiteln.

ER

» Ein Markt ist jedes Zusammentreffen von Angebot und Nachfrage.

» Fiir das Verstindnis von Marktvorgdngen sind die Gesetze von
Angebot und Nachfrage und ihr Zusammenhang mit dem Giiterpreis von
grundlegender Bedeutung.
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3. Die Nachfrage

wk

Beispiel

Begriffsdefinition
Nachfrage

Einflussfaktoren
auf die Nachfrage

Das Nachfrage-
verhalten
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Maria mochte sich ein neues Handy kaufen. Um sich die-
sen Wunsch zu erfiillen, hat sie schon seit einiger Zeit Geld
gespart und mochte einen moglichst »guten« Kauf tatigen.
Welche Uberlegungen sollte sie in diesem Zusammenhang
anstellen?

Unter dem Begriff Nachfrage versteht man die Absicht eines
Wirtschaftssubjektes, eine bestimmte Menge an Giitern oder
Dienstleistungen zu einem bestimmten Preis auf dem Markt
zu kaufen. Wenn du also etwas kaufst, trittst du als Nachfrager
auf dem Markt auf. Du mochtest deine Bediirfnisse erfiillen
und dabei ein Gut erwerben, das dir einen méoglichst hohen
Nutzen bringt. Um dieses Ziel zu erreichen, wirst du bei
deiner Kaufentscheidung mehrere objektive (=allgemeine)
und subjektive (= personliche) Kriterien (= Einflussfaktoren)
beriicksichtigen:

( Die Giiternachfrage wird beeinflusst durch )

| I |
( objektiveEinflussfaktoren ) ( subjektive Einflussfaktoren )

Preis des Gutes Bediirfnisstruktur
Preis vergleichbarer Giiter personliche Prdferenzen (=Vorlieben)
verfiighares Einkommen Einschdtzung des Nutzens

Erwartungen des Nachfragers

Die Nachfrage unterliegt einem einfachen »Gesetz«. Die-
ses besagt grundsitzlich, dass die nachgefragte Menge
nach einem Gut sinkt, wenn der Preis steigt. Entsprechend
steigt die nachgefragte Menge, wenn der Preis sinkt. Wenn
z.B. die Preise fur Laptops sinken, kénnen sich mehr Men-
schen dieses Gerit leisten. Je hoher der Preis ansteigt, desto



weniger Menschen werden sich fiir den Kauf dieses Produk-
tes entscheiden.

Zwischen der nachgefragten Menge und dem Preis eines
Gutes gibt es also eine wechselseitige Abhingigkeit. Die-
sen Zusammenhang kann man mit Hilfe der Nachfragekurve
grafisch darstellen. Sie verlduft in einem Preis-Mengen-Dia-
gramm mit dem Preis auf der y-Achse und der Menge auf
der x-Achse von links oben nach rechts unten.

Preis

1 5 3 4 5 6 7 8 9 nachgefragte Menge

Der Kiufer folgt dem Nutzenmaximierungsprinzip und
mochte moglichst preisgiinstig einkaufen, daher lasst sich fol-
gende Grundregel ableiten:

[> Wenn der Preis steigt, dann sinkt die nachgefragte Menge]
» Wenn der Preis sinkt, dann steigt die nachgefragte Menge.

Es gibt aber auch Giiter, fir die diese Grundregel nicht gilt.
Dazu zihlen z.B. lebensnotwendige Nahrungsmittel und
Arzneien. Die Nachfrage nach diesen Giitern wird auch bei
einer Preiserhchung nur in geringem Ausmaf sinken. Auch
bei Luxusgiitern (Yacht, Schmuck, Sportwagen) kann dieses
Nachfrageverhalten 6fters beobachtet werden.

Verlauf der
Nachfragekurve

wk

»Gesetz« der
Nachfrage
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EN

> Unter der Nachfrage versteht man die Menge der Giiter, welche die
Kdufer zu einem bestimmten Preis auf dem Markt erwerben wollen.

» Die Nachfragekurve beschreibt, welche Mengen eines Gutes bei unter-

schiedlichen Preisen nachgefragt werden.

ER

» Wenn der Preis steigt, dann sinkt die nachgefragte Menge an Giitern.

» Wenn der Preis sinkt, dann steigt die nachgefragte Menge an Giitern.



4. Das Angebot

Unter dem Begriff Angebot versteht man die Menge an Gii-

tern, welche die Unternehmen zu einem bestimmten Preis

zum Verkauf bereitstellen. Wie viel von einem Gut auf dem

Markt angeboten wird, hingt von mehreren Umstinden

(=Einflussfaktoren) ab:

Nachfrage-
verhalten

technische
Innovation/
Entwicklung

Preis des
angebotenen
Gutes

Einflussfaktoren
auf die ange-
botene Menge
eines Gutes

Gewinn-
erwartungen

Preise
konkurrierender
Giiter

Marktsituation

Ein Anbieter will sein Produkt (ein Gut oder eine Dienstleis-

tung) auf dem Markt zu einem moglichst guten Preis verkau-

fen. Was ist ein guter Preis? Er sollte in erster Linie zumindest
die Herstellungskosten decken, damit der Anbieter nicht in

Y
Begriffsdefinition
Angebot

Einflussfaktoren auf
das Angebot

Das Anbieter-
verhalten

73



Gesetz des
Angebotes

Ek

Verlauf der
Angebotskurve
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die Verlustzone gerit oder Gefahr lauft, vom Markt verdringt
zu werden. In zweiter Linie strebt der Unternehmer einen
moglichst hohen Gewinn an (Prinzip der Gewinnmaximie-
rung). Die angebotene Gutermenge hingt also hauptsichlich
vom Preis ab. Aber auch die Gewinnerwartungen der Anbie-
ter, die Produktionsbedingungen und das Nachfrageverhalten
der Kiufer haben einen Einfluss auf das Angebot. Gibt es fiir
ein Produkt nur sehr wenige Kaufer, wird es vom Markt ver-
schwinden oder durch ein anderes Produkt ersetzt werden
(z.B. Videokassetten, CD-Player). Hersteller und Hindler
wollen thren Kunden auch immer wieder etwas Neues bieten,
deshalb haben die technische Entwicklung und Verbesserung
der Produkte einen Einfluss auf die angebotene Glitermenge.
Aus der Wechselwirkung zwischen dem Preis und der an-
gebotenen Menge lisst sich folgende Grundregel ableiten:

» Wenn der Preis steigt, steigt die angebotene Menge.
» Wenn der Preis sinkt, sinkt die angebotene Menge.

Diesen Zusammenhang kann man mit Hilfe der Angebots-

kurve grafisch darstellen.
Preis

1 2 3 4 5 6 7 8 9 angebotene Menge



Sie verlduft in einem Preis-Mengen-Diagramm mit dem Preis
auf der y-Achse und der Menge auf der x-Achse von rechts
oben nach links unten.

Der Grafik kann man entnehmen, dass die angebotene Menge
an Giitern (z. B. Laptops) steigt, wenn der Preis steigt. In die-
sem Fall bieten mehr Anbieter ithre Gerite an, weil auch ihre
Gewinnaussichten steigen. Wenn der Preis fiir einen Laptop
sinkt, geht auch die angebotene Menge zurtick. Die Anbieter
verhalten sich so, weil sie zu diesem Preis vielleicht ithre Kos-
ten nicht decken konnen oder die Gewinnerwartungen sehr
niedrig bzw. nicht vorhanden sind.

Es gibt aber auch Giiter, fiir die diese Grundregel nicht immer
gilt, z. B. fiir Immobilien oder fiir Gliter mit staatlich geregel-
tem Preis (Salz, Tabakwaren).

CE

» Unter demAngebot versteht man die Menge der Giiter, die die Unter-

nehmen zu einem bestimmten Preis auf dem Markt zum Verkauf anbieten.

» DieAngebotskurve beschreibt, welche Mengen eines Gutes bei unter-
schiedlichen Preisen angeboten werden.

Das Gesetz des Angebots lautet grundsatzlich:
» Wenn der Preis steigt, dann steigt die angebotene Menge an Giitern.

» Wenn der Preis sinkt, dann sinkt die angebotene Menge an Giitern.
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5. Die Preisbildung auf dem Markt

Begriffsdefinition
Preis

Marktpreis-
mechanismus

Fallbeispiel
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In den zwei vorangegangenen Kapiteln wurde der Einfluss des
Preises auf die nachgefragte bzw. angebotene Menge beschrie-
ben. Unter einem Preis versteht man jene Geldbetrag, den man
fur ein bestimmtes Gut bezahlen muss. Preise bilden sich in
Marktwirtschaften durch das Zusammentreffen von Angebot
und Nachfrage auf dem Markt (= Marktpreismechanismus)
und driicken meist den Knappheitsgrad eines Gutes aus.

Diesen Preismechanismus kann man sich wie eine selbststindig
wirkende Kraft vorstellen, die fiir einen Ausgleich zwischen
den unterschiedlichen Interessen der Anbieter und Nachfrager
sorgt. Wenn z.B. die Anbieter fiir Laptops einen sehr hohen
Preis verlangen, werden nur wenige Nachfrager bereit sein,
Gerite zu diesem Preis einzukaufen. Wenn sie den Preis hin-
gegen senken, wird die nachgefragte Menge zunehmen. Diese
Vorginge wiederholen sich so lange, bis ein Gleichgewichts-
preis gefunden wird. Um diesen Prozess leichter zu veran-
schaulichen, verwendet man das Modell des vollkommenen
Marktes. Dieses Modell vereinfacht die wirtschaftliche Realitt
und basiert auf einer Reihe von verschiedenen Annahmen.

EN

» Der Preisist jene Geldbetrag, den man fiir ein bestimmtes Gut bezah-
len muss. Er entsteht durch das Zusammentreffen von Angebot und Nachfrage
auf dem Markt und driickt den Knappheitsgrad eines Gutes aus.

5.1. Das Modell des vollRommenen Marktes

Stell dir folgende Situation vor: Du befindest dich an einem
schonen Strand, es ist ein heifler Sommertag, und du hast



grofle Lust auf ein kiihles Eis. Entlang des Strandes gibt es viele
Eisverkaufer. Sie verkaufen alle die gleichen Eissorten (Vanille,
Erdbeere und Schokolade) und eine Kugel kostet 1 Euro. Dir
ist es egal, bei wem du kaufst, es gibt keine Qualititsunter-
schiede beim Eis, und du hast keine besonderen personlichen
Vorlieben. Zudem hast du den vollkommenen Uberblick tiber
das Marktgeschehen und reagierst unverziiglich auf Preis-
anderungen. Wenn z.B. ein Eisverkadufer plotzlich 0,90 Euro
fir eine Kugel verlangt, wirst du dein Eis bei thm erwerben.
Wenn er den Preis auf 1,10 Euro erhoht, wirst du zu einem
anderen Eisverkdufer wechseln. Diese Situation entspriche
dem Modell des vollkommenen Marktes, weil
» du nach dem 6konomischen Prinzip handelst;
» jeder Marktteilnehmer Zugang zum Markt (offener
Markt) hat und vollstindige Konkurrenz herrscht;
» du den kompletten Uberblick iiber das Marktgeschehen
(Markttransparenz) hast;

» du sofort auf Preisinderungen reagierst;

Merkmale des voll-
kommenen Marktes
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Vollkommener
Markt als Modell

Anbieter- und
Nachfragerverhalten
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» nur Eiskugeln gleicher Qualitit angeboten werden
(homogene Giiter);

» du keine Priferenzen (=personliche Vorlieben) hast,
d.h., du bevorzugst keinen der Verkaufer aus personlichen
(z.B. Sympathie), zeitlichen (z.B. schneller Service) oder
riumlichen (z.B. Standort) Griinden.

Nur wenn all diese Kriterien erfiillt sind, handelt es sich
um einen vollkommenen Markt. Ein vollkommener Markt
(z.B. die Borse) kommt in der wirtschaftlichen Realitit aber
cher selten vor. Er dient den Wirtschaftswissenschaften viel-
mehr als Modell, um gewisse Regeln fiir das idealtypische
Verhalten der Anbieter und der Nachfrager abzuleiten. Diese
Regeln werden dann mit dem Verhalten der Marktteilnehmer
auf den realen, unvollkommenen Mirkten verglichen, und
Abweichungen werden entsprechend analysiert.

E

» Ein vollkommener Markt ist ein Modell, um Regeln fiir das Verhalten
der Anbieter und Nachfrager abzuleiten.

5.2. Die Preisbildung auf dem vollRommenen Markt

Die Anbieter und Nachfrager verfolgen genau entgegen-
gesetzte Interessen und Ziele. Der Anbieter mochte seine
Gtter zu einem moglichst hohen Preis verkaufen, um seine
Gewinnaussichten zu verbessern. Der Nachfrager mochte
hingegen einen moglichst niedrigen Preis bezahlen, damit
er den groflten Nutzen aus seinem Einkommen ziehen kann.
Der Interessenausgleich zwischen Anbieter und Nachfrager
erfolgt durch den Preismechanismus auf dem Markt. In der



Theorie iber die Preisbildung geht man vom Modell des voll-
kommenen Marktes aus. Der Preis bildet sich in der Regel auf
dem Markt durch das Aufeinandertreffen von Angebot und
Nachfrage und entspricht dem in Geld ausgedrickten Wert
eines Gutes. Der Preis ist entscheidend fiir die nachgefragte
und angebotene Giitermenge auf dem Markt. Auf Preisinde-
rungen reagieren die Nachfrager und Anbieter sofort.

Wenn viele Kunden ein Produkt kaufen wollen, von dem nur
eine begrenzte Menge angeboten wird, wird der Preis des
Produktes steigen. Steigt der Preis, so geht die nachgefragte
Menge ab einem bestimmten Punkt wieder zuriick. Die an-
gebotene Menge hingegen nimmt wieder zu, weil die Anbieter
zu diesem Preis viel verkaufen mochten usw. Der Preis, bei
dem die angebotene und die nachgefragte Menge nach einem
Gut Ubereinstimmen, nennt man Gleichgewichtspreis.

Die Entstehung des Gleichgewichtspreises kann man grafisch
in einem Preis-Mengen-Diagramm darstellen.

0=Preis
6
5
4
Gleich-
< [S101 el TE-SR Y N —— %"\ \ R[<TGLEICHGEWICHT
preis
2
1
° A &
O 10 20 30 40 50 60 M - Menge

Gleichgewichtsmenge

Das idealtypische Verhalten der Nachfrager bringt die
Nachfragekurve zum Ausdruck und jenes der Anbieter die

R
Entstehung des

Gleichgewichts-
preises
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Angebotskurve. An dem Punkt, wo sie sich die Angebots- und
Nachfragekurve schneiden, entsteht das Marktgleichgewicht.
Zu diesem Gleichgewichtspreis (= Marktpreis) werden genau
gleich viele Giiter angeboten wie nachgefragt.

EN

» Der Gleichgewichtspreis (= Marktpreis) bildet sich durch das Zusam-
mentreffen von Angebot und Nachfrage. Zu diesem Preis sind die angebotene
Giitermenge und die nachgefragte Glitermenge gleich groB.

Da Mirkte stets in Bewegung sind, kommt es eher selten und
meist nur fir kurze Zeit zu einem Marktgleichgewicht. Ver-
schiedene Einflussfaktoren wie z.B. Preisinderungen fithren
zu Marktungleichgewichten.



6. Die Marktformen

Nach der Anzahl der Marktteilnehmer (Anbieter und Nach-  unterscheidungs-

frager) unterscheidet man grundsatzlich drei Marktformen: ;T;T#?er
das Polypol, das Oligopol und das Monopol. Marktteilnehmer

()

( Polypol ) ( Oligopol ) ( Monopol
[ | [
[Viele Anbieter treffen auf Z.B. einige wenige Z.B. ein Anbieter trifft auf]

viele Nachfrager. Anbieter treffen auf viele viele Nachfrager.
Nachfrager.

| nerce

» Nach der Anzahl der Marktteilnehmer unterscheidet man grundsitz-
lich die Marktformen Polypol, Oligopol und Monopol.

6.1. Das Polypol

P
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Nachfrager 'I'

> FFFFFFFFFEF
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Begriffserkldrung Der im Kapitel 5.2. auf Seite 78 beschriebene Preismechanismus
Polypol bezieht sich auf einen vollkommenen Markt. Einem solchen
vollkommenen Markt entspricht die Marktform des Polypols
(s. Beispiel Eisverkauf am Strand). Der Begriff Polypol kommt
aus dem Griechischen und leitet sich von polys = viel und
polein = verkaufen ab. Das Polypol ist eine Marktform, in der
sich viele kleine Anbieter und viele kleine Nachfrager gegen-
tiberstehen. Unter einem kleinen Anbieter oder Nachfrager
versteht man, dass jeder Marktteilnehmer nur tiber eine sehr
geringe Marktmacht verfiigt. Er hat keinen direkten Ein-
fluss auf den Marktpreis und kann auf Preisinderungen nur
mit der Veranderung seiner angebotenen bzw. nachgefragten
Gutermenge reagieren. Man spricht auch von vollstindiger
Konkurrenz, weil jeder Anbieter und Nachfrager
Vollkommener » freien Marktzugang hat (= offener Markt);
Markt » nur gleiche, d. h. homogene Giiter anbietet bzw. nachfragt;
» den gesamten Markt iiberblickt (Markttransparenz);
» nur Uber einen sehr kleinen Marktanteil verfugt;
» kaum einen Einfluss auf den Preis hat (= Preisnehmer);
» nicht den Preis, sondern nur die nachgefragte oder ange-
botene Menge verindern kann (Mengenanpasser).

Zwischen den Anbietern herrscht also ein reger Wettbewerb.
Diese starke Konkurrenz ist ein Vorteil fiir den Verbraucher,
da es zwischen den Anbietern zu einem Preiskampf kommt
und sie den Kunden mit moglichst guten Angeboten fiir sich
gewinnen wollen.

Unvollkommener In der Realitat gibt es aber kaum vollkommene Mirkte. Die

Markt Kunden sind nicht zu 100 % tber das komplette Markt-
geschehen informiert, haben personliche Priferenzen, handeln
nicht immer nur nach rationalen Gesichtspunkten und wollen
unterschiedliche Giiter kaufen. Deshalb hat jeder Anbieter fiir
sein eigenes spezielles Produkt einen gewissen Spielraum in
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Bezug auf die Preisgestaltung (=Preispolitik). Er kann sich
innerhalb dieser Grenze wie ein Monopolist (Alleinanbieter)
verhalten, weil nur er dieses Produkt anbietet. Nehmen wir
das Beispiel einer Jeanshose einer bestimmten Marke. Es gibt
auf dem Markt sehr viele verschiedene Modelle von Jeans-
hosen. Sie unterscheiden sich aber z.B. im Design oder in
der Stoffqualitit. Fiir sein spezielles Jeansmodell kann der
Anbieter den Preis erhohen, ohne dass gleich alle Kunden zur
Konkurrenz abwandern. Er muss aber damit rechnen, dass
er Kunden verliert, wenn er die Preise zu stark erhoht oder
auf Preissenkungen seiner Konkurrenten tiberhaupt nicht
reagiert. Deshalb hat jeder Anbieter fiir sein eigenes Produkt
ein Monopol, steht aber in Konkurrenz mit anderen Anbie-
tern um dieselben Nachfrager. Diese Marktform bezeichnet
man als monopolistische Konkurrenz.

( Viele Anbieter treffen auf viele Nachfrager )
|

[ ]
( auf einem vollkommenen Markt ) ( auf einem unvollkommenen Markt J

mit gleichen Produkten mit unterschiedlichen Produkten
|
Polypol ) ( monopolistische Konkurrenz )

CER

» Ein Polypol ist ein vollkommener Markt, auf dem sich viele Anbieter

und viele Nachfrager gegeniiberstehen.

» Von monopolistischer Konkurrenz spricht man, wenn sich auf unvoll-
kommenen Mdrkten eine Vielzahl von Anbietern und Nachfragern gegen-
tiberstehen.

» Auf solchen Mdrkten herrscht eine starke Konkurrenz zwischen den
Anbietern.

Monopolistische
Konkurrenz
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6.2. Das Oligopol
Angebotsoligopol

i

FEFFFFFE
EFEEEFEFEEE
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"

Anbieter t\l_'h Nachfrager i

Das Oligopol ist eine Marktform, auf der sich entweder einige
wenige Anbieter und viele Nachfrager (Angebotsoligopol)
oder umgekehrt einige wenige Nachfrager und viele Anbieter
(Nachfrageoligopol) gegentberstehen. Der Begriff kommt
aus dem Griechischen von oligos = wenige und polein = ver-
kaufen. Der Markteinfluss der einzelnen wenigen Anbieter
oder Nachfrager ist relativ groff. Nehmen wir wiederum das
Beispiel mit den Eisverkdufern am Strand her. Gibtes z. B. nur
drei Eisverkdufer und sehr viele Strandbesucher, so gibt es zwei
wesentliche Varianten, wie sich der Preis entwickeln kann:
“»  Die Eisverkdufer konnten sich untereinander einen
Preiskampf liefern. Senkt einer den Preis, werden die rest-
lichen zwei wohl oder tibel nachziehen miissen, wenn sie
ihr Eis verkaufen wollen. Fiir den Strandbesucher wire dies
sicherlich ein Vorteil, da er sich den glinstigsten Verkaufer
aussuchen konnte. Die Anbieter kimpfen um den Markt
und kdnnten sogar versuchen, ihre Mitstreiter vom Markt
zu verdringen (Verdringungswettbewerb).
1™ Die Eisverkiufer konnten sich aber auch unterein-
ander absprechen und gemeinsam den Preis festsetzen
(Preisabsprache). Dieser wird meistens etwas hoher als



der Marktpreis sein, und sie teilen sich somit den Markt
auf. Vertragliche Absprachen tber das Marktverhalten
der Anbieter (Kartelle) sind aber verboten, weil sie den
Wettbewerb auf dem Markt verzerren und zum Nachteil
fur den Verbraucher sind.
Angebotsoligopole kommen in der Wirtschaft relativ hiufig Ek
vor, z.B. in der Automobilindustrie, dem Flugzeugbau, in  Angebotsoligopol
der Mineralolindustrie, Computerindustrie, Stahlindustrie
usw. Die Marktmacht liegt bei einigen wenigen Anbietern,
die bei ihrer Preisgestaltung nicht nur die Reaktionen ihrer
Kunden, sondern auch das Verhalten ihrer Konkurrenten
berticksichtigen miissen.
In einem Nachfrageoligopol stehen sich einige wenige Nach-  Nachfrageoligopol
frager und viele Anbieter gegeniiber. Zum Beispiel bieten viele
Milchbauern ihre Milch den wenigen Milchgenossenschaften
zum Verkauf an.

( Oligopol )

( Angebotsoligopol ) ( Nachfrageoligopol )
I I
Einige wenige Anbieter treffen auf Einige wenige Nachfrager treffen auf
viele Nachfrager wie viele Anbieter wie
z.B. Automobilhersteller, z.B. Milch- und Obstgenossenschaften.

Bierbrauereien, Tennisball-
produzenten, Flugzeugbauer.

ER

» EinOligopolist eine Marktform mit einigen wenigen Marktteilnehmern

(Anbieter oder Nachfrager) auf der einen Seite und vielen Marktteilnehmern
auf der anderen Seite.

» Das Angebotsoligopol kann zu starken Preiskdmpfen oder zu Preis-
absprachen zwischen den Anbietern fiihren.
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6.3. Das Monopol
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Nachfrager 'l' Anbieter t“a

Der Begriff Monopol leitet sich aus dem Griechischen von
monos = eine/ einer und polein = verkaufen ab. Das Monopol
ist eine Marktform, auf der sich ein einziger Marktteilneh-
mer auf der einen Seite und mehrere Marktteilnehmer auf
der anderen Seite gegeniiberstehen. Wenn sich ein einziger
Anbieter und viele Nachfrager gegentiberstehen, spricht man
von einem Angebotsmonopol.

Wenn wir wieder zum Strandbeispiel zuriickkehren, so wiirde
es in einem Angebotsmonopol einen einzigen Eisverkdufer
fir die vielen hungrigen Badegiste geben. Der Eisverkiufer
verfigt in diesem Fall tiber eine sehr grofie Marktmarkt. Er
kann entweder den Preis fiir eine Eiskugel oder die Absatz-
menge beeinflussen. Nattrlich hangt der Spielraum bei der
Preisfestsetzung auch von der Art des angebotenen Gutes
ab. Wenn der Preis fiir eine Eiskugel 4 Euro betrigt, werden
es sich die meisten Strandbesucher gut iiberlegen, ob sie nicht
lieber Kalorien und Geld sparen wollen. Der Eismonopolist
wird also versuchen, den Preis gerade so hoch anzusetzen, dass



er ihm einen moglichst hohen Gewinn beschert und dennoch
die Marktposition sichert.

In einem Angebotsmonopol besteht aber tendenziell die Ge-
fahr einer schlechteren Giiterversorgung, als sie in einem
funktionierenden Wettbewerb gegeben ist.

Manche Monopole sind hingegen vom Staat gewollt und sol-
len entweder eine gute Versorgung mit Gutern oder Dienst-
leistungen (z.B. das Eisenbahnnetz) zu einem bezahlbaren
Preis gewihrleisten oder dem Staat Einnahmen sichern wie
z.B. beim Gliickspielmonopol.

ER

» ImAngebotsmonopol stehen sich ein einziger Anbieter und viele Nach-
frager gegentiber. Der Anbieter verfiigt iiber groBe Marktmacht und kann ent-
weder groBen Einfluss auf die Preisgestaltung oder die Absatzmenge nehmen.

Staatliche Monopole
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1. Die Wirtschaftssysteme

1.1. Wirtschaftssystem und Wirtschaftsordnung

Stell dir vor, wie du morgens geniisslich in dein Frihstiicks-
brot beift und deinen Kaffee trinkst. Dass diese Gtiter auf
deinem Kiichentisch stehen, ist das Ergebnis von vielfaltigen
wirtschaftlichen Abliufen. Die Giiter missen erst einmal her-
gestellt und zum Kauf angeboten werden; deine Eltern missen
Geld verdienen und dann entscheiden, welche Giiter sie zu
welchem Preis kaufen wollen usw.
Die Regeln und Grundsitze fir die Organisation dieser Ab-
laufe fasst man unter dem Begriff »Wirtschaftssystem« zu-
sammen. Dabei handelt es sich um ein theoretisches Modell,
das sich mit den Grundfragen einer Volkswirtschaft aus-
einandersetzt:
» Was soll produziert werden?
(Welche Guter und Dienstleistungen sollen in welcher
Menge hergestellt werden?)
» Wem gehoren die Produktionsmittel?
(Gibt es nur Staatseigentum oder auch Privateigentum?)
» Wie soll produziert werden?
(Auf welche Art und Weise sollen die Produktionsfakto-
ren Arbeit, Boden und Kapital kombiniert werden?)
» Fir wen soll produziert werden?
(Wer soll die produzierten Gtiter erhalten, und wie wer-
den die Einkommen verteilt?)

Das Wirtschaftssystem legt fest, wer die Wirtschaft lenkt und
nach welchen Regeln und Prinzipien die Wirtschaftssubjekte
im Wirtschaftsgeschehen zusammenwirken. Je nachdem wer
fir die Steuerung des Wirtschaftsgeschehens verantwortlich

Einfiihrung

Definition
Wirtschaftssystem

R
Wirtschaftliche
Grundfragen

Idealtypische
Systeme
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Wirtschaftsordnung
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ist, unterscheiden wir zwei idealtypische Wirtschaftssysteme:
die freie Marktwirtschaft und die Zentralverwaltungswirt-
schaft. In der Zentralverwaltungswirtschaft plant beispiels-
weise der Staat (= zentrale Planbehérde) die Art und Men-
ge der zu produzierenden Giiter und legt auch deren Preise
fest. Der Staat lenkt die gesamte Wirtschaft nach seinen
politischen und wirtschaftlichen Vorstellungen. In der freien
Marktwirtschaft liegt das Hauptaugenmerk hingegen auf
dem Markt. Jedes Wirtschaftssubjekt hat die Freiheit, seine
eigenen wirtschaftlichen Pline zu verfolgen. Demzufolge gibt
es sehr viele verschiedene Wirtschaftspline. Das freie Zusam-
menspiel zwischen Angebot und Nachfrage auf dem Markt
(Marktpreismechanismus) koordiniert und stimmt die vielen
verschiedenen Wirtschaftsplane aufeinander ab. Der Markt
steuert das wirtschaftliche Geschehen.

( Man unterscheidet zwei idealtypische Wirtschaftssysteme )

|
| |
N [

freie Marktwirtschaft Zentralverwaltungswirtschaft
Die zahlreichen verschiedenen Eine zentrale Planungsbehorde er-
Wirtschaftspldne werden durch den stellt einen wirtschaftlichen Gesamt-
Marktpreismechanismus koordiniert plan und steuert und kontrolliert das
und aufeinander abgestimmt. gesamte Wirtschaftsgeschehen. Die
Die Produktionsmittel gehdren priva- Produktionsmittel gehdren dem Staat.
L ten Unternehmern. L J

Beide Modelle kommen im heutigen Wirtschaftsleben nicht
mehr vor. Es haben sich vielmehr neue, reale Wirtschaftsord-
nungen entwickelt, die sich an bestimmten Grundideen eines
Wirtschaftssystems orientieren. Unter einer Wirtschafts-
ordnung versteht man die gesamten Rahmenbedingungen
(Gesetze, Verordnungen, Institutionen usw.), die den Ablauf
und den organisatorischen Aufbau der wirtschaftlichen Tatig-
keiten regeln. Man konnte auch sagen, die Wirtschaftsordnung
umfasst die gesamten Spielregeln fir das Wirtschaftsleben



in einem Staat. Die Wirtschaftsordnung ist ein wichtiger
Bestandteil der Gesellschaftsordnung und beeinflusst das
Alltags- und Berufsleben der Menschen.

Nehmen wir zum Beispiel an, du mochtest ein Geschaft fir
Sportbekleidung eroffnen. Im Wirtschaftssystem der Zentral-
verwaltungswirtschaft wire dies nicht moglich, weil nur der
Staat mit seinen wirtschaftlichen Gesamtplinen die Produk-
tion und Verteilung der Gtiter koordinieren darf. Privates
Unternehmertum zum Zweck der Gewinnerzielung ist in
diesem Wirtschaftssystem nicht vorgesehen. Dein Vorhaben
wire demzufolge nicht realisierbar.

Wiirdest du das gleiche Vorhaben im System der freien Markt-
wirtschaft umsetzen wollen, so wire dies ohne Weiteres mog-
lich. Der Markt wiirde iiber deinen Erfolg entscheiden, d. h., ob
du gentgend Kiufer fiir deine Produkte findest und ob du
im Wettbewerb mit den anderen Anbietern mithalten kannst.
Mochtest du dein Geschift heute in Italien eroffnen, so wire
dies grundsitzlich moglich, weil wir im System der sozialen
Marktwirtschaft leben. Du musst dich aber an die Regeln der
italienischen Wirtschaftsordnung halten wie z.B. an die Vor-
schriften zur Unternehmensgriindung, an die Steuergesetze, an
die Brandschutzbestimmungen fiir das Geschiftslokal. Diese
Regeln konnen oft von Land zu Land verschieden sein, weil
jeder Staat eine eigene Wirtschaftsordnung erlisst.

( Wirtschaftssysteme )
|

[ ]
idealtypisches System Mischsystem
(theoretisches System) (realtypisches System)

I

I ]
Zentralverwaltungs- freie Marktwirtschaft soziale Marktwirtschaft
wirtschaft

Beispiel fiir die
Bedeutung der
Wirtschaftsordnung
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Durch die Wirtschaftsordnung werden die Grundsitze eines
Wirtschaftssystems konkret umgesetzt. Die Wirtschaftsordnun-
gen der meisten westlichen Industriestaaten beruhen auf dem
System der sozialen Marktwirtschaft. Sie ist ein Mischsystem,
weil sie sich einerseits an den Prinzipien der freien Marktwirt-
schaft orientiert und andererseits durch staatliche Eingriffe in
die Wirtschaft den allgemeinen Wohlstand sichern mochte.
Auf dem freien Markt sind sozial und wirtschaftlich schwache
Menschen stark benachteiligt. Diese unsozialen Auswirkungen
will der Staat durch Eingriffe in die Wirtschaft ausgleichen und
soziale Gerechtigkeit herstellen. Wie er dabei vorgeht, hingt
von den politischen und wirtschaftlichen Zielen einer Regierung
ab und spiegelt sich in der geltenden Wirtschaftsordnung wider.

CER

» EinWirtschaftssystem ist ein theoretisches Modell, das die Grundprinzi-
pien fiir die Steuerung aller wirtschaftlichen Aktivitciten in einem Staat festlegt.

» Esgibtdie freie Marktwirtschaft, die Zentralverwaltungswirtschaft und
die soziale Marktwirtschaft.

» DieWirtschaftsordnung eines Staates umfasst alle Regeln und Gesetze
zur konkreten Umsetzung eines Wirtschaftssystems.

1.2. Die freie MarRtwirtschaft

Dieses System beruht auf dem Gedankengut des Liberalismus
(lat. liber = frei) aus dem 19. Jh. Im Vordergrund steht die Frei-
heit des einzelnen Menschen (Individuum), seine wirtschaft-
lichen Interessen eigenverantwortlich zu verfolgen. Fiir den
Ausgleich der verschiedenen Interessen sorgt der Markt, sofern
er sich frei und ohne staatliche Einmischungen entfalten kann.



Privateigentum an den
Produktionsmitteln

Preise bilden sich Gewerbe- und

durch Angebot _
Vertragsfreiheit
und Nachfrage. gsiremel
freie Marktwirt-
schaft
Der Markt lenkt
Leistungsprinzip die Wirtschaft

(freier Wettbewerb).

neutrale Rolle
des Staates
(Rahmenbedin-
gungen)

Daher kommt auch die Bezeichnung »freie« Marktwirtschaft.
Der geistige Vater dieser Theorie ist Adam Smith. Er verglich
den Marktpreismechanismus mit einer »unsichtbaren Hand«.
Der Markt reguliert sich durch das Zusammenspiel von An-
gebot und Nachfrage von selbst, so als ob eine unsichtbare
Hand das ganze Marktgeschehen regulieren wiirde.

Der Staat schafft nur die Rahmenbedingungen (innere und
auflere Sicherheit) fiir eine funktionierende Gesellschaft und
mischt sich ansonsten in das Wirtschaftsgeschehen kaum ein
(»Nachtwichterstaat«). Die Verantwortung fiir sein wirt-
schaftliches Uberleben miissen jeder Haushalt und jedes Un-
ternehmen selbst ibernehmen. Die Produktionsmittel sind
ausschliefflich in privater Hand (Kapitalismus), und jeder

r
Merkmale der freien
Marktwirtschaft
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kann unternehmerisch titig werden (Gewerbefreiheit) oder
selbst entscheiden, welche Arbeit er austiben méchte. Uber den
wirtschaftlichen Erfolg entscheidet einzig und allein der Markt.
Demzufolge wird ein Unternehmer Gtiter produzieren, fiir die
eine erhohte Nachfrage und entsprechende Gewinnaussichten
bestehen. Das wird wiederum andere Unternehmer anziehen,
es entsteht ein reger Wettbewerb. Die Lenkung der Wirtschaft
erfolgt tiber den Preismechanismus. Mirkte wollen erobert
werden, Produkte und Produktionsmethoden werden stindig
verbessert. Nur wer leistungsfahig und innovativ ist, kann sich
auf dem freien Markt behaupten. Der Preismechanismus sorgt
fir den Ausgleich zwischen Angebot und Nachfrage, ohne
dass es eine staatliche Einmischung braucht.

Neben diesen positiven Aspekten weist das Modell aber auch
einige Schattenseiten auf. Da das Hauptaugenmerk auf der
Leistungsfihigkeit und Gewinnmaximierung liegt, sind so-
zial schwache Menschen oder kleine Unternehmen grundsatz-
lich benachteiligt. Es gibt eine Tendenz, dass sich Unternehmen
zusammenschlieflen und grofle Marktmacht gewinnen. Dies
kann zu einer Ausbeutung der Arbeitskrifte und der Natur
fuhren. Erhebliche Unterschiede in der Einkommens- und
Vermogensverteilung sind die Folge, und es gibt kein soziales
Netz, das jedem Menschen ein Existenzminimum sichert.

CE

» Ineinerfreien Marktwirtschaft reguliert sich das Wirtschaftsgeschehen
durch das freie Zusammenspiel von Angebot und Nachfrage auf dem Markt.

» Die Marktpreise steuern das Verhalten der Unternehmen und der
Haushalte. Die Produktionsmittel sind in privater Hand, und die Einkommens-

verteilung erfolgt nach dem Leistungsprinzip.

> Der Staat begrenzt seine Tatigkeit auf die Sicherung von Ordnung und
Freiheit und greift nicht in die Wirtschaft ein.



1.3. Die Zentralverwaltungswirtschaft -
alles lauft nach Plan

Wer in der ehemaligen DDR ein Auto erwerben wollte, muss-
te sich frithzeitig darum kiimmern. Die offizielle Lieferzeit
fur einen Trabant® (s. Bild) betrug zehn Jahre. Das kann man
sich heutzutage kaum mehr vorstellen. Wie war das moglich?
In der ehemaligen DDR herrschte Zentralverwaltungswirt-
schaft (Planwirtschaft). In diesem System Ubernimmt der
Staat die Planung der gesamten Wirtschaftsabliufe. Staat-
liche Planungsbehorden bestimmen die gesamte Gtiter-
produktion, d. h., welche Giiter wo und in welchen Mengen
hergestellt werden sollen. Sie legen den Einsatz der Arbeits-
krifte, die Preise, die Lohne und die Verteilung der Gtiter fest.
Das gesamte Wirtschaftsgeschehen wird von zentraler Stelle
aus geplant und kontrolliert, daher der Name Zentral-
verwaltungswirtschaft oder auch Planwirtschaft. Damit
das System funktionieren kann, muss der Staat tiber alle Pro-
duktionsmittel verfiigen (Kollektiveigentum). Es gibt keine
Privatunternehmen, sondern nur Staatsbetriebe, in denen
die zugewiesenen Arbeitskrifte nach den Planvorgaben arbei-
ten. Fir die einzelnen Birger gibt es keine Moglichkeit, auf
eigene Rechnung wirtschaftlich aktiv zu werden, und Privat-
eigentum beschrinkt sich auf den hiuslichen Gebrauch.

Merkmale der
Zentralverwaltungs-
wirtschaft
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Warum darf aber einzig und allein der Staat die Wirtschaft
lenken und kontrollieren? Die ideelle Grundlage dieses Wirt-
schaftssystems liegt im Kollektivismus. Darunter versteht
man ein Gesellschaftssystem, in dem das Gemeinwohl an
allererster Stelle steht. Die Interessen des Einzelnen miissen
sich den Interessen der Gemeinschaft unterordnen (Subordi-
nationsprinzip). Der Staat lenkt das Wirtschaftsgeschehen im
Interesse der Gemeinschaft, die Planerfiillung ist das oberste
Ziel. Jeder Einzelne soll sich diesen Gemeininteressen unter-
ordnen und zur Zielerreichung seinen planmifiigen Beitrag
leisten.

Dieses Modell baut auf den Theorien von Karl Marx auf. In
seinen Augen fiihrte der private Besitz an Produktionsmitteln
durch die Unternehmer (Kapitalisten) zur Ausbeutung und
Verelendung der Arbeiter. Um dies zu verhindern, miissten
alle Produktionsmittel verstaatlicht und in Gemeinschafts-

eigentum (Kollektiveigentum) umgewandelt werden.




Doch in der wirtschaftlichen Realitit wurden die Mingel die-  Nachteile des
ses Wirtschaftssystems klar ersichtlich. Die Pline sind haufig ™
nicht aufgegangen. Unvorhersehbare Ereignisse wie Miss-
ernten oder technische Pannen storten die gesamte Produk-
tion. Verbraucher konnten nur zwischen Giitern wihlen, die
thnen von der zentralen Planungsbehorde zugewiesen wurden.
Die geplante Gliterversorgung stimmte oft nicht mit den tat-
sachlichen individuellen Bediirfnissen der Menschen iiberein,
was zur Bildung von Schwarzmairkten fithrte. Leistungs-
bereitschaft und Leistungsfihigkeit wurden vom System kaum
belohnt und hemmten die technische Entwicklung. Mit dem
Zusammenbruch des Kommunismus ab 1989 war auch die Zeit
fir die Zentralverwaltungswirtschaft in den meisten sozialis-
tischen Landern abgelaufen (mit Ausnahme von Nordkorea).

Kollektiveigentum
an den Produktions-

mitteln
Betonung der _
Gemeinschaft . staatliche
(Kollektivprinzip) Wirtschaftsplanung

Merkmale der
Zentralverwaltungs-
wirtschaft

staatlich festgelegte
Giiterpreise und
Lohne

staatliche Lenkung
der Berufswahl
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» In einer Zentralverwaltungswirtschaft gehdren simtliche

Produktionsmittel dem Staat.

> Eine zentrale (staatliche) Planungsbehdrde lenkt und plant die
gesamten wirtschaftlichen Abldufe, um allen Biirgern ein Grundeinkommen

zu sichern.

> Es gibt keine private Unternehmertdtigkeit, und der Einzelne muss

sich den Interessen der Gemeinschaft unterordnen.

1.4. Die soziale Marktwirtschaft

Freier Wettbewerb wird
durch Staatseingriffe
beschrdnkt.

gesetzliche
Sozialversicherungen

Merkmale der sozialen

Marktwirtschaft
Solidaritdts- und
Subsidiaritdtsprinzip
Einkommens-
umverteilung
durch den Staat

Ziel =
ein funktionierender
freier Wettbewerb und
soziale Gerechtigkeit

Wirtschafts-
verfassung als
Rechtsgrundlage fiir
Staatseingriffe



Die Erfahrungen mit den Nachteilen der freien Markt-
wirtschaft und der Zentralverwaltungswirtschaft haben zur
Entwicklung eines gemischten Systems geftihrt, namlich der
sozialen Marktwirtschaft. »Sozial« steht fiir den sozialen Aus-
gleich und »Marktwirtschaft« fiir das freie Zusammenspiel
von Angebot und Nachfrage auf dem Markt. Dieser freie
Wettbewerb soll vom Staat immer nur dann eingeschrinkt
werden, wenn er zu wirtschaftlichen und sozialen Ungleich-
gewichten (Wirtschaftskrisen, zerstorerischer Wettbewerb,
Arbeitslosigkeit, Armut, fehlende Chancengleichheit) fithrt.
Das Grundprinzip lautet demzufolge: »So viel Markt wie
moglich, so viel Staat wie nétig.« Der Staat muss in erster
Linie die rechtlichen Rahmenbedingungen (z. B. Gewerbe-
freiheit, Privateigentum, Vertragsfreiheit) fiir einen funktio-
nierenden Wettbewerb schaffen. Jeder Biirger hat das Recht,
wirtschaftlich aktiv zu werden, ein Unternehmen zu griinden
und Gewinne anzustreben. Haushalte und Unternehmen ent-
scheiden, was und wie viel sie herstellen, kaufen oder ver-
kaufen wollen.

Diese Freiheitsrechte werden aber immer dann durch gesetz-
liche Bestimmungen eingeschrinkt, wenn sie die Entwick-
lungschancen anderer Wirtschaftssubjekte ungerechtfertigt
behindern. Gerade weil nicht alle Menschen gleich leistungs-
fahig sind und auch der Markt Schwankungen (z.B. Wirt-
schaftskrisen) unterliegt, soll der Staat bestimmte Korrektu-
ren vornehmen. Der Staat schrinkt den freien Wettbewerb
durch gesetzliche Bestimmungen (z.B. Kartellverbot, Ver-
braucherschutz) ein, um einseitige Machtkonzentrationen
und unfaire Geschiftspraktiken zu verhindern.

Auch das Privateigentum darf im 6ffentlichen Interesse
eingeschrinkt werden wie z.B. durch Bauvorschriften oder
Umweltauflagen. Fir all jene, die auf dem freien Markt nicht
bestehen konnen wie Kranke, Arbeitslose oder alte Menschen,

Begriffsdefinition
der sozialen Markt-
wirtschaft

Merkmale
der sozialen
Marktwirtschaft
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sicht der Staat ein soziales Netz vor (z.B. Krankenversiche-
rung, Arbeitslosenversicherung, Rentenversicherung, Kinder-
geld.) Die Sozialleistungen werden durch das Einheben von
Steuern und Sozialabgaben finanziert. Das System beruht auf
dem Solidarititsgedanken: Wer leistungsfahig ist, soll mehr
abgeben und damit die weniger Leistungsfahigen unterstiitzen.
Die entsprechende Umverteilung nimmt der Staat vor. Nach
welchen Prinzipien diese Umverteilung erfolgt, hangt von den
wirtschaftspolitischen Ansichten der jeweiligen Regierung ab.
Grundsatzlich gilt aber das Prinzip der Subsidiaritit. Jeder
Mensch soll sich durch seine eigene Leistung ein Einkommen
beschatfen. Nur wenn er dazu nicht in der Lage ist, hilft ihm
der Staat, das Existenzminimum zu erreichen.

Weiters braucht der Staat seine Einnahmen, um 6ffentliche
Giiter (z. B. Schulbildung, medizinische Versorgung oder Ver-
kehrssicherheit) zu finanzieren. Diese wiirden auf dem freien
Markt nicht flichendeckend angeboten oder wiren nicht fir
alle Biirger zuginglich.

Die rechtliche Grundlage fiir alle staatlichen Eingriffe in die
Wirtschaft bildet die Wirtschaftsverfassung. Sie ist die recht-
liche Grundlage fiir die Gestaltung der Wirtschaftsordnung
eines Staates (s. Artt. 35-47 d. Verf.).

Doch auch dieses System hat mit Problemen zu kimpfen. So
sind die staatlichen Eingriffe in die Wirtschaft mit massiven



Kosten verbunden (z.B. fiir 6ffentliche Bauten, Subventio-
nen, Sozialleistungen oder fiir das Renten- und Gesundheits-
system), und die offentlichen Gelder werden nicht immer
effizient eingesetzt. Viele Staaten haben aus diesem Grund
einen hohen Schuldenberg angehauft. Um die Schulden ab-
zubauen und kreditwiirdig zu bleiben, versuchen sie bei den
Ausgaben zu sparen und die Einnahmen zu steigern. Doch
die Sparmafinahmen wirken sich nicht immer positiv auf
die wirtschaftliche Entwicklung aus. Die Globalisierung ver-
schirft den Wettbewerb, da die zunehmende Steuerbelastung
und die hohen Lohnkosten zu einer verstirkten Verlagerung
der Produktionsstitten in Billiglohnlander fithren. Die Kosten
fur die Sozialsicherung steigen aufgrund der zunehmenden
Arbeitslosigkeit und der Uberalterung der Gesellschaft. Zu-
dem erfordert das ganze System einen Verwaltungsapparat,
der zusitzliche Kosten verursacht.

CE

» In der sozialen Marktwirtschaft werden unsoziale Entwicklungen auf
dem freien Markt durch staatliche Eingriffe in die Wirtschaft korrigiert.

» Esgilt das Prinzip: »So viel Markt wie mdglich, so viel Staat wie notig.«

» Der Staat gibt der Wirtschaft einen rechtlichen Rahmen, garantiert
einen freien Wettbewerb, beeinflusst die Einkommensverteilung und sorgt
fiir einen sozialen Ausgleich.

» Die Wirtschaftsverfassung legt die grundlegenden rechtlichen Prinzi-
pien fiir die Gestaltung der Wirtschaftsordnung eines Staates fest. Wir finden
diese Prinzipien in der italienischen Verfassung (s. Artt. 35 - 47).
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1. Einfahrung

Beim Durchblittern einer Tageszeitung stofit man jeden Tag
auf verschiedene Artikel iber die Methoden und Mafinahmen,
mit denen die Politiker wirtschaftliche Probleme zu losen
versuchen. Es geht um die Wirtschaftspolitik eines Landes.
Was ist damit gemeint?

Unter den Begriff Wirtschaftspolitik fallen alle Eingriffe des
Staates oder der Zentralbank in das Wirtschaftsgeschehen mit
dem Zweck, bestimmte 6konomische Ziele (z. B. Vollbeschif-
tigung, Abbau der Staatsschulden) zu erreichen.

Die konkreten Mafinahmen, die fiir die Erreichung der wirt-
schaftlichen Ziele eingesetzt werden, bezeichnet man als wirt-
schaftspolitische Instrumente. Dazu zihlen z. B. die Ausgaben
fur 6ffentliche Investitionen, die Vergabe von Subventionen oder
geldpolitische Mafinahmen wie die Senkung des Leitzinssatzes.
All diese Mafinahmen wirken sich direkt oder indirekt auf
unseren Alltag aus. Beschliefit der Staat Ausgabenkiirzungen
im Gesundheitsbereich, um Geld einzusparen, so konnte dies
zu einem hoheren Kostenbeitrag fiir drztliche Visiten fithren.
Bei einer Steuererhohung konnte uns weniger Geld fiir Kon-
sum oder fiir das Sparen zur Verfiigung stehen. Senkt die EZB
den Leitzinssatz, konnten die Kredite billiger werden. Alle
Einrichtungen und Organe, die bei der Auswahl und Um-
setzung der zu treffenden Mafinahmen mitwirken, bezeichnet
man als Trager der Wirtschaftspolitik.

R
Definition
Wirtschaftspolitik

Wirtschaftspolitische
Instrumente
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)

Tréiger der Wirtschaftspolitik
|

(" auf nationaler Ebene ) [ auf supranationaler \( aufinternationaler )
L )L Ebene L Ebene
| p | . |
Parlament EZB OECD
Regierung EU-Kommission WTO
offentliche Verwaltung EU-Ministerrat IWF
Interessenverbdnde Weltbank
(Gewerkschaften, Parteien
Wirtschaftsverbdnde)
(_ nationale Notenbank )

Doch wie kommen solche wirtschaftspolitischen Entschei-
dungen zustande? Um diese Frage zu beantworten, beschif-
tigen wir uns zuerst mit den verschiedenen wirtschaftspoli-

tischen Zielen, dann mit der Konjunktur und schliefflich mit

den wirtschaftspolitischen Eingriffen zur Konjunktursteue-
rung durch den Staat und die EZB.

ER

» Unter dem Begriff Wirtschaftspolitik verstehen wir alle MaBnahmen,

mit denen die Entscheidungstrdger (Regierung, Zentralbank usw.) in die Wirt-

schaft eingreifen, um bestimmte Ziele zu erreichen.




2. Wirtschaftspolitische Ziele -
Das Magische Vieleck

Die wichtigsten Ziele der sozialen Marktwirtschaft bestehen
in der Sicherung der personlichen Freiheit, des sozialen Frie-

Magisches Vieleck
und seine Teilziele

dens und des allgemeinen Wohlstands. Den Menschen und
auch der Wirtschaft soll es moglichst gut gehen. Das ist ein
hoher Anspruch, und die Umsetzung dieses Hauptzieles ist
nur moglich, wenn man es in einzelne Teilziele aufgliedert.

Die wichtigsten Teilziele sind im sogenannten »Magischen

Vieleck« dargestellt.

stetiges,
angemessenes Wirt-
schaftswachstum
ZIEL:
Staatshaushalt 391 Preisniveaus
ZIEL: 2-3%liegen. ZIEL:
Das jéhrliche Defizit Inflationsrate sollte
sollte nicht hoher als nicht hoher als
3% des BIP sein. 2% sein.
auBenwirtschaft- hoher
liches Gleichgewicht Magisches Beschiftigungsstand
ZIEL: Vieleck ZIEL:

Das Verhdltnis
zwischen Importen
und Exporten sollte
ausgeglichen sein.

Umweltschutz
ZIEL:

Die natiirlichen Lebens-
rdume sollten durch
eine nachhaltige
Wirtschaftsweise
erhalten bleiben.

Arbeitslosenquote sollte
nicht iiber 3% liegen
(Vollbeschdftigung).

gerechte Einkom-
mens- und Vermo-
gensverteilung
ZIEL:
Alle Biirger sollten min-
destens das Existenz-
minimum erreichen.
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Das Wort »magisch« soll darauf hinweisen, dass es fast an Zau-
berei grenzen wirde, alle genannten wirtschaftspolitischen
Ziele in einem Staat gleichzeitig zu erreichen. Oft kann ein
Ziel nur zu Lasten eines anderen erreicht werden, so sind eine
erhohte industrielle Produktion und der Umweltschutz nur
schwer zu vereinbaren (= Zielkonflikt). Wenn sich hingegen
die Erreichung eines Zieles auch giinstig auf ein anderes Ziel
auswirkt, spricht man von Zielharmonie. Eine Steigerung der
Produktion kann sich auch giinstig auf die Beschaftigungslage
auswirken.

Wie die Auswahl der vorrangig zu verfolgenden Ziele und
der entsprechenden Mafinahmen (Instrumente) zur Ziel-
erreichung erfolgt, hingt im Wesentlichen von den politi-
schen Zielen und Visionen der Entscheidungstrager und der
gegebenen Konjunkturlage ab.

E

» Die wichtigsten wirtschaftspolitischen Ziele sind im magischen Vieleck
dargestellt. Welche Ziele mit welchen MaBnahmen erreicht werden sollen,
entscheiden die Triiger der Wirtschaftspolitik.



3. Die Konjunktur

Die wirtschaftliche Entwicklung eines Landes verlauft selten
gleichmiflig, sondern unterliegt stindigen Verinderungen und
Schwankungen. Es gibt Phasen, in denen die Giiterproduk-
tion auf Hochtouren lauft und die Nachfrage nach Gtutern,
Arbeitskriften und Krediten hoch ist. Dann gibt es wieder
Phasen, in denen die gesamtwirtschaftliche Giiternachfrage
und Produktion zuriickgehen. Die Auswirkungen dieser wirt-
schaftlichen Schwankungen spiiren wir auch in unserem Alltag.
Sie beeinflussen, ob die Preise steigen, ob Lohnerh6hungen
durchgesetzt werden konnen, ob wir gute oder schlechte Aus-
sichten auf einen Arbeitsplatz haben. Nach der Dauer der
wirtschaftlichen Schwankungen unterscheidet man:

Art der wirt- Beispiele
schaftlichen
Schwankung
saisonale 1-3 Monate  Wechsel der Jahreszeiten,  vermehrte Bau-
(kurzfristige) Bréiuche tatigkeit im
Schwankungen Sommer, erhohter
Konsum zur
Weihnachtszeit
konjunkturelle  ca.4-8Jahre Vvielfdltige Griinde, die Finanzkrise, schwa-
(mittelfristige) gesamtwirtschaftliche ches Wirtschafts-
Schwankungen Nachfrage stimmt nicht wachstum,
mit dem gesamtwirtschaft- ~ Aufschwung nach
lichen Angebot iiberein. dem Zweiten
Weltkrieg
langfristige ca.50Jahre  bahnbrechende Erfindun-  Erfindung der
Schwankungen, gen bringen tiefgreifende  Dampfmaschine,
sogenannte strukturelle Verdnderun-  der Eisenbahn,
Kondratieff- gen der Wirtschaft mit der Flugfahrt, des
Wellen sich. Computers, des

Internets usw.

Wirtschaftliche
Schwankungen
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Doch wie stellt man fest, wie »gut« es der Wirtschaft wirk-
lich geht? Wichtigster Gradmesser ist hierfiir die prozentuelle
Zu- oder Abnahme (= Wachstumsrate) des realen BIP. Die
Entwicklung dieser Wachstumsrate bestimmt die Einschit-
zung der aktuellen Wirtschaftslage und wird mit dem Begriff
»Konjunktur« beschrieben. Dabei erkennt man, dass es im
Laufe der Zeit immer wieder zu wirtschaftlichen Schwankun-
gen kommt. Wenn man diese Schwankungen tiber mehrere
(ca. 4—8) Jahre hinweg betrachtet, so verlaufen sie in einer
wellenféormigen Bewegung. Man bezeichnet diese Wellen-
bewegung als Konjunkturzyklus. Ein Konjunkturzyklus
umfasst vier idealtypische Phasen:

» den Aufschwung (Expansion);

» die Hochkonjunktur (Boom);

» den Abschwung (Rezession);

» die Krise (Tiefstand oder Depression).

Betrachtet man die wirtschaftliche Entwicklung tiber einige
Jahrzehnte hinweg, dann zeigt sich ein langfristiger Wachs-
tumstrend.

IKonjunkturbewegung reales BIP
in der Marktwirtschaft

Hoch-

Ronjunktur
Saison- ! '(Ye“d

schwankungen

reales BIP

A
Tiefstand
(Depression)

HochRonjunRtur

ARtienRurse steigen

T Zeit (Jahre) -
IKonjunRturschwankRungen

Aufschwung
(Expansion)

Abschwung
(Rezession)

Entlassung

Arbeitslosigkeit

Tiefstand
(Depression)

Zeit (Jahre) =—pp



In welcher Art und Weise sich jedoch so ein Ubergang von
einer Konjunkturphase in die nichste gestaltet, hingt von ver-
schiedenen Faktoren ab und lasst sich nie ganz genau vorher-
sagen. Dennoch gibt es fiir jede Phase eines Konjunkturzyklus
ein idealtypisches Grundmuster:

Die Phase des Aufschwungs wird meist durch eine Steigerung
der Nachfrage nach Konsum- und Investitionsgiitern ein-
geleitet. Die Unternehmer sind zuversichtlich, dass sie ihre
Produkte auf dem Markt mit Erfolg verkaufen konnen und
produzieren daher mehr. Die Nachfrage nach Rohstoffen und
Arbeitskraften steigt. Die Arbeitslosigkeit geht zurtick, und
die Haushalte haben wieder mehr Einkommen zur Verfiigung.
Wenn die Nachfrage weiter stirker als das Angebot steigt,
steuert die Wirtschaft auf eine Hochkonjunktur zu. Da wei-
terhin eine hohe Nachfrage gegeben ist, wollen die Unter-
nehmen so viel wie moglich produzieren und mit Gewinn
verkaufen. Die Nachfrage nach Arbeitskraften ist hoch, Lohn-
erhohungen konnen erfolgreich durchgesetzt werden. Das
erhoht die Produktionskosten, die Gtiterpreise steigen, die
Gewinne sinken, und die Nachfrage nach Investitions- und
Konsumgiitern geht auch wieder zurtick.

Mit dem Riickgang der Nachfrage wird die Phase des
Abschwungs eingeleitet. Die Umsitze und die Gewinne der
Unternehmen sinken, sie konnen nicht mehr ihre gesamten
produzierten Waren auf dem Markt verkaufen. Daher beno-
tigen sie weniger Arbeitskrifte, die Arbeitslosenquote steigt
wieder. Die Haushalte stehen der Wirtschaftsentwicklung
skeptisch gegentiber, daher konsumieren sie weniger und spa-
ren mehr.

Wenn diese Entwicklung anhilt und immer weniger produ-
ziert wird, viele Unternehmen in Konkurs gehen und sehr vie-
le Menschen ihre Arbeit verlieren, naht die gefiirchtete Krise.

Aufschwung

Boom

Abschwung

Krise
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Die Entwicklung der
Beschiftigungs-
lage ist eng mit den
Konjukturphasen
verbunden.

O Aufschwung

@ Hochkonjuktur
© Abschwung

@ «kirise

o

Konjunkturforschung
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Ganz allgemein lasst sich feststellen, dass es immer dann zu
Konjunkturschwankungen kommt, wenn die gesamtwirt-
schaftliche Nachfrage und das gesamtwirtschaftliche Angebot
nicht im Gleichgewicht sind.

F;KC—L'\IQ&&& A
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KURRIGUNG

Die Feststellung, in welcher Phase sich eine Wirtschaft aktuell
befindet und in welche Richtung sie sich wahrscheinlich wei-
terentwickeln wird, bildet die Grundlage fiir alle wirtschafts-
politischen Entscheidungen. Die Basisinformationen liefern
hierzu die Konjunkturdiagnose und die Konjunkturprognose.
Eine Konjunkturdiagnose analysiert den aktuellen Zustand
der Wirtschaftslage in einem Land. Konjunkturforscher sam-
meln zu diesem Zweck eine Vielzahl von relevanten Wirt-
schaftsdaten wie z. B. die Arbeitslosenquote, die Inflationsrate,
die Wachstumsrate des realen BIP, den Auslastungsgrad des
Produktionspotenzials, die Anzahl der Konkurser6ffnungen.



Diese Daten fasst man unter dem Begriff »Konjunkturindi-
katoren« (Indikator = Anzeiger) zusammen. Mit ihrer Hilfe
wird tiberpriift, inwieweit die wirtschaftlichen Zielsetzungen
erreicht wurden und worin die Griinde fiir Abweichungen
liegen konnten. Zudem erarbeiten Konjunkturforscher Pro-
gnosen Uber die wahrscheinliche zukiinftige Entwicklung der
Konjunktur. Diese Prognosen haben einen grofien Einfluss
auf alle Beteiligten am Wirtschaftsleben. Unternehmer inves-
tieren eher in einen Betrieb aus einer Branche mit guten Ent-
wicklungsaussichten, weil sie einen Gewinn erzielen wollen.
Private Haushalte schrinken oft ithren Konsum ein und sparen
mehr, wenn sie schlechte wirtschaftliche Zeiten erwarten.

ER

» Der Begriff »Konjunktur« bezieht sich ganz allgemein auf die ge-
samtwirtschaftliche Lage einer Volkswirtschaft. Sie wird aus der Betrachtung
verschiedener Konjunkturindikatoren abgeleitet.

» Unter einem Konjunkturzyklus versteht man eine mehrjdhrige Schwan-
kung der wirtschaftlichen Aktivitdten in einer Volkswirtschaft. Er gliedert sich
in die vier idealtypischen Phasen: Aufschwung, Boom, Abschwung und Krise.

» Konjunkturschwankungen entstehen, wenn die gesamtwirtschaftliche
Nachfrage und das gesamtwirtschaftliche Angebot nichtim Gleichgewicht sind.

» Auf der Basis von Konjunkturdiagnosen und Konjunkturprognosen
wdhlen die wirtschaftspolitischen Entscheidungstrdger die zu treffenden MaB-

nahmen aus.

Y
Konjunktur-
indikatoren
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Wirtschaftskrisen hat es in der Vergangenheit immer wieder
gegeben wie z. B. die Weltwirtschaftskrise im Jahre 1929 oder
die Finanzkrise im Herbst 2008. Je deutlicher eine Wirtschafts-
krise zu spiiren war, desto lauter wurde der Ruf nach dem
rettenden Staat. Die zu hohe Arbeitslosigkeit sollte bekdmpft
und die Stabilitit des Geldwertes gesichert werden. Alle Mittel
und Mafinahmen eines Staates, die auf einen Ausgleich der
konjunkturellen Schwankungen ausgerichtet sind, bezeichnet
man als Konjunkturpolitik.

Vor allem die Krisen- und Boom-Phasen sollen vermieden
bzw. gemildert werden. Doch wie die staatlichen Eingriffe
zur Stabilisierung der Wirtschaft ausschauen sollten, dartiber
gibt es in den Wirtschaftswissenschaften zwei sehr gegensatz-
liche theoretische Ansitze: die nachfrageorientierte und die
angebotsorientierte Wirtschaftspolitik.

EN

> Unter Konjunkturpolitik versteht man alle MaBnahmen, die darauf

abzielen, den Konjunkturverlauf zu beeinflussen.

4.1. Nachfrageorientierte Wirtschaftspolitik

Ql'longo = “e
Jﬂm W




Diese Theorie geht davon aus, dass der Markt nicht alleine
in der Lage sei, eine krisenbedingte hohe Arbeitslosigkeit
zu bekdmpfen. Der Staat misste daher vor allem auf die zu
geringe Nachfrage reagieren und diese durch die Vergabe von
Staatsauftragen (z.B. Straflenbau) und durch Konjunktur-
programme (z.B. Abwrackprimie, Steuersenkungen) anre-
gen. Dadurch hitten die Unternehmer wieder mehr Auftrige,
Arbeitsplitze wiirden geschaffen oder erhalten, es wiirde mehr
produziert und investiert werden. Die Arbeitnehmer hitten
wieder mehr Einkommen, konnten mehr konsumieren und
sparen. Das vorrangige Ziel ist es, die gesamtwirtschaft-
liche Nachfrage anzukurbeln und die Wirtschaft wieder in
Schwung zu bringen. Deshalb spricht man auch von einer
nachfrageorientierten Wirtschaftspolitik. Um diese wirt-
schaftspolitischen Mafinahmen zu finanzieren, wird sich der
Staat wohl oder tibel verschulden mussen (= Deficit Spen-
ding). Die angehauften Staatsschulden sollten dann durch die
erhohten Steuereinnahmen im Aufschwung und/ oder Boom
abgebaut werden. Der Vater dieser Idee ist J. M. Keynes.
Der Staat sollte den Konjunkturschwankungen durch die
Steuerung seiner Ausgaben (z.B. 6ffentliche Auftrige) und
seiner Einnahmen (z.B. Steuersenkungen, Kreditaufnahme)
entgegenwirken. Deshalb bezeichnet man diese Art der Wirt-
schaftspolitik auch als antizyklische Fiskalpolitik.

Viele Staaten folgten dieser Theorie und konnten ihre Wirt-
schaft tatsdchlich wieder in Schwung bringen, allerdings
klappte es mit dem Schuldenabbau nicht ganz so gut. Heute
kimpfen die meisten Staaten mit einer hohen Staatsverschul-
dung, die vor allem die nichste Generation vor grofie Heraus-
forderungen stellen wird. Zudem erfolgen die Mafinahmen
meist verzogert, d. h., sie werden oft erst in der Krise umge-
setzt und es dauert eine Weile, bis die erwiinschten Wirkungen
eintreten.

Steigerung der
gesamtwirtschaft-
lichen Nachfrage
durch staatliche
MaBnahmen

Deficit Spending

Antizyklische Fiskal-
politik

Ek

Kritikpunkte
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Verbesserung
der Rahmen-
bedingungen fiir
die Produktion
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CER

> Eine nachfrageorientierte Wirtschaftspolitik konzentriert sich auf die
Stirkung der gesamtwirtschaftlichen Nachfrage und die Bekémpfung der
Arbeitslosigkeit.

» Der Staat soll durch die Steuerung seiner Einnahmen und Ausgaben
konjunkturelle Schwankungen ausgleichen (= antizyklische Fiskalpolitik).

4.2. Angebotsorientierte Wirtschaftspolitik

Die Schwichen der nachfrageorientierten Konjunkturpolitik

haben zur Entwicklung einer gegensitzlichen Theorie ge-

fihrt. Der Staat sollte sich nicht zu stark in die Wirtschaft

einmischen, sondern vor allem langfristig giinstige Rahmen-

bedingungen fiir die Giiterproduktion (= Angebotsseite)

schaffen. Dazu sollten folgende Mafinahmen beitragen:

» ein leistungsfreundliches Steuersystem (z. B. Senkung der
Unternehmersteuern und der Lohnnebenkosten);

» eine Forderung von Existenzgriindungen, Forschung und
Innovation;



» eine Sicherung des freien Wettbewerbs;

» eine Privatisierung von offentlichen Dienstleistungen und
ein Biirokratieabbau;

» eine Verringerung des Staatskonsums (z.B. Kiirzung von
Sozialleistungen und 6ffentlichen Auftrigen).

Denn nur wenn die Unternehmer giinstige Voraussetzungen
fir die Produktion vorfinden, wiren sie bereit, mehr zu in-
vestieren. Wenn sie mehr investierten, wiirde mehr produziert,
Arbeitsplitze wiirden geschaffen, Gewinne erzielt und wie-
der investiert, die Wettbewerbsfihigkeit wiirde steigen, die
Haushalte hitten wieder mehr Einkommen, konsumierten
mehr, und das Wirtschaftswachstum wiirde wieder zunehmen.
Durch das hohe Angebot stiegen die Preise kaum, und der
Geldwert bliebe stabil. Der Vater dieser Idee ist M. Friedman.
Er ging davon aus, dass ein stabiler Geldwert (= stabile Preise)
die Grundvoraussetzung fur das Wirtschaftswachstum sei.
Deshalb solle der Staat nur die Rahmenbedingungen fiir einen
freien, funktionierenden Wettbewerb schaffen und sich an-
sonsten auf die Steuerung der Geldmenge im Verhiltnis
zum Wirtschaftswachstum konzentrieren. Das wiirde, ver-
einfacht dargestellt, bedeuten, dass die Zentralbank die Geld-
menge um 2 % erhohen sollte, wenn das Wirtschaftswachstum
2% betragt. So blieben die Preise stabil und die Wirtschaft
im Gleichgewicht. Weil er so groflen Wert auf die Steuerung
der Geldmenge in der Wirtschaft legt, bezeichnet man seine
Theorien als Monetarismus.

Doch auch diese Theorie hat ihre Schwachstellen. Der Unter-
nehmer soll durch giinstige Rahmenbedingungen mehr pro-
duzieren, mehr Arbeitskrifte einstellen und mehr Gewinne
erzielen. Ob sich aber die Investitionstitigkeit der Unter-
nehmer genau auf diese Art und Weise entwickelt, lisst sich
nicht prazise vorhersagen. Und sogar wenn die Unternehmer

Angebotsorientierte
MaBnahmen

Monetarismus

Kritikpunkte
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Aktuelle Tendenzen
in der Wirtschafts-

politik
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tatsachlich mehr Gewinne erzielen, ist nicht gesagt, dass neue
Arbeitsplitze entstehen. Sie konnten ihre Gewinne auch fiir
Rationalisierungsmafinahmen einsetzen oder fiir sich behal-
ten. Das konnte zu sozialen Ungleichgewichten fiihren, weil
vor allem die Position der Unternehmer gestarkt wird und
sozial Bediirftige tendenziell vernachlissigt werden.

CE

> Eine angebotsorientierte Wirtschaftspolitik konzentriert sich auf die
Stdrkung des gesamtwirtschaftlichen Angebots und die Steigerung des Wirt-
schaftswachstums.

» Der Staat soll sich auf die Schaffung von giinstigen Voraussetzungen
fiir die Giiterproduktion und auf die Geringhaltung der Inflation beschréinken.

Bei beiden Theorien geht es grundsitzlich darum, wie der
Staat auf konjunkturelle Schwankungen reagieren sollte. In
der politischen Realitit gibt es heutzutage keine klare Tren-
nung mehr zwischen den beiden Konzepten, da jedes von
ithnen auch seine Schwachstellen hat. Es wird vielmehr auf
einen Mix von angebots- und nachfrageorientierten Maf3-
nahmen gesetzt, um die hohe Staatsverschuldung und das
schwache Wirtschaftswachstum in den Griff zu bekommen.
Die zentralen wirtschaftspolitischen Fragen kreisen darum,
wo Staatsausgaben eingespart werden konnen und wie die
Einnahmen (z. B. Steuern) sowie die allgemeine Wirtschafts-
leistung gesteigert werden konnen.



5. Das Geldwesen im Uberblick

5.1. Was ist Geld?

Wihrend und vor allem gegen Ende des Zweiten Weltkrie-
ges war es oft sehr schwierig, Lebensmittel und Gtiter fiir
den Alltagsgebrauch zu erwerben. Wer damals amerikanische
Zigaretten besaf}, hatte eine sehr viel bessere Ausgangslage,
die benotigten Waren zu kaufen, als jemand, der tiber Geld
verfiigte. Was konnten die Grinde dafiir sein?

Jeder von uns hat es fast taglich in den Handen. Es geht um
das Geld. Seine lange Entwicklungsgeschichte reicht vom
Tauschhandel, Warengeld (z.B. Tiere, Salz, Getreide) und
Metallgeld (z.B. Gold, Silber, Kupfer) bis zum heutigen Bar-
und Buchgeld. Als Geld funktioniert nur ein Gut, das von den
Menschen als allgemeines Zahlungsmittel akzeptiert wird.
Es erfiillt in einer Volkswirtschaft folgende Grundfunktionen:

( Geldfunktionen )

(gesetzlichaner- | [ allgemeiner | ( Wertaufbewah- | [ Wertiibertra- )

kanntes Tausch- WertmaBstab rungsmittel gungsmittel

und Zahlungs-
mittel VAN J o VAN

L

(Austausch und Er-) [

N\ [/
Der Wert der

. N\
Werte konnen

Ubertragung |

werb von Giitern | | Giiter kann durch | | aufbewahrt und von Werten an
(Ware gegen die Preise ausge- | [ erhaltenbleiben | | andere Personen
Geld; Geld gegen | | driickt und vergli- (Sparen). (Erbschaft, Kredit,
 Ware) ) {_ chenwerden. ) )\ Schenkung)

Damit es diese Funktionen erfiillen kann, muss es wertbe-
stindig, knapp, filschungssicher und transportierbar sein.

Ek

Uberlegungs-
aufgabe

Geldfunktionen

Geldeigenschaften
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In 19 europiischen Staaten gilt derzeit der Euro als gesetz-
liches Zahlungsmittel (= Wihrung).

Er wurde in Italien bereits 1999 als Buchgeld und 2002 als
Bargeld eingefiihrt. Vor allem das Buchgeld spielt im heutigen
Wirtschaftsleben eine zentrale Rolle. Buchgeld ist ein »un-
sichtbares«, stoffloses Geld, das auf Bankkonten liegt und
uber das man mithilfe des bargeldlosen Zahlungsverkehrs
verfiigen kann. Dazu zihlen Uberweisungen, Schecks, Kre-
dit- und Bankomatkarten.

( Geldformen )
]

[ 1
Bargeld Buch- oder Giralgeld
(stoffloses Geld)
I
[ ]

Geldscheine Miinzen jederzeit verfiigbare
Einlagen auf Bankkonten

ER

> Geld ist das allgemeine akzeptierte Tausch- und Zahlungsmittel.

» Das gesetzliche Zahlungsmittel eines Staates nennt man Wahrung.

5.2. Der Wert des Geldes

Wenn du einen 20-Euro-Schein besitzt, so handelt es sich
eigentlich um ein Stiick Papier mit einem sehr geringen Ma-
terialwert. Wie kommt es, dass es trotzdem mehr wert ist?

Jede Wahrung kann ihre Geldfunktionen nur dann erfiillen,
wenn die Menschen auf die Wertbestandigkeit und die Sicher-
heit (Schutz vor Filschungen) des Geldes vertrauen konnen und
es als gesetzliches Zahlungsmittel akzeptieren. Der Wert des
Geldes hingt dabei wesentlich von seiner Kaufkraft ab. Unter



der Kaufkraft versteht man die Giitermenge, die man fiir eine
bestimmte Geldmenge kaufen kann. Man unterscheidet:

( Geldwert )

[ ]
Binnenwert AuBenwert

Giitermenge, die man fiir Tauschwert des Euros
eine Geldeinheit im Inland gegeniiber einer anderen
kaufen kann Wdhrung
(Kaufkraft im Inland). (z.B. Dollarwechselkurs)
I : ]
Inflation ) [ Deflation
anhaltender Prozess anhaltender Prozess
der Geldentwertung; der Geldwert-
allgemeines steigerung;
Preisniveau steigt, allgemeines
die Kaufkraft sinkt Preisniveau sinkt,
_ die Kaufkraft steigt )

(& J/

Wie sich der Binnenwert einer Wihrung entwickelt, hingt
mafigeblich von der Hohe der gesamten Geldmenge und dem
Umfang der gesamten Giitermenge in einer Wirtschaft ab.
Wenn sich die Geld- und Giitermenge im Gleichgewicht be-
finden, dann bleiben auch die Preise stabil.

Vermehrt sich hingegen die Geldmenge stirker als das vor-
handene Warenangebot, so steigen die Preise, und das Geld
verliert an Wert. Die Kaufkraft sinkt, d. h., man kann jetzt fir
die gleiche Geldmenge weniger Giiter kaufen als vor der Preis-
steigerung. Wenn es zu einer allgemeinen Verteuerung der
Giiter kommt und somit das Preisniveau in einer Wirtschaft
insgesamt steigt, spricht man von Inflation. Die Inflationsrate
wird in Prozenten ausgedriickt und driickt die durchschnitt-
liche Preissteigerung in einem Land aus. Gemessen wird
sie mithilfe des Preisindex fiir die Lebenshaltungskosten.
Dieser wird auf der Grundlage eines Warenkorbes berech-
net, der eine reprasentative Auswahl an Glitern enthilt, die

Geldwertstabilitdt

Inflation
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Deflation
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ein durchschnittlicher Privathaushalt verbraucht. Die Preise
dieser Giiter werden monatlich verglichen, und ein Durch-
schnittspreis wird berechnet. Auf diese Weise kann man er-
fassen, ob und wie stark die Preise gestiegen sind.

Der Gegenbegriff zur Inflation ist die Deflation. Sie entsteht,
wenn das Gliterangebot in einer Wirtschaft stirker gewachsen
ist als die umlaufende Geldmenge. Es kommt zu einem all-
gemeinen Sinken des Preisniveaus. Das klingt auf den ersten
Blick positiv, dennoch ist eine Deflation fiir die Wirtschaft sehr
gefahrlich. Wenn die Konsumenten und Produzenten wissen,
dass die Preise laufend sinken, halten sie sich mit dem Konsum
und den Investitionen zuriick, weil sie auf noch niedrigere
Preise spekulieren. Das hemmt die wirtschaftliche Tatigkeit
und kann zu einer Krise fithren.

ER

» Der Wert des Geldes hdngt von seiner Kaufkraft ab. Sie driickt aus,
welche Giitermenge mit einem bestimmten Geldbetrag gekauft werden kann.

» Inflation ist ein anhaltender Prozess der Geldentwertung und fiihrt
zu allgemeinen Preiserhéhungen. Die Kaufkraft des Geldes sinkt, die Preise
steigen.

» Inflation entsteht, wenn die Geldmenge in der Wirtschaft groBer ist
als die Gitermenge. Sie sollte nicht mehr als 2 % betragen.

» Deflation st ein anhaltender Prozess der Geldaufwertung und fiihrt zu
allgemeinen Preissenkungen. Die Kaufkraft des Geldes steigt, die Preise sinken.

5.3. Die Geldpolitik im Uberblick

Im vorherigen Kapitel hast du gelernt, wie wichtig es ist, dass
das Geld seinen Wert behilt. Doch wer sorgt dafiir, dass die



Geld- und Giitermenge in einer Volkswirtschaft im Gleich-
gewicht sind?

Fur die Erfullung dieser Aufgabe gibt es in jedem Staat eine
Zentralbank, die den Wirtschaftssubjekten Geld fiir den Aus-
tausch von Gutern zur Verfigung stellt und dafiir sorgt, dass
das Geld seinen Wert (= Kaufkraft) behilt. Sie ist daher fiir
die Herstellung des Bargeldes zustindig, tiberwacht die Ab-
wicklung des bargeldlosen Zahlungsverkehrs (Buchgeld), legt
die Geldpolitik fest und fithrt diese aus.

Unter Geldpolitik versteht man alle Maffnahmen, mit denen
die Zentralbank die Hohe der umlaufenden Geldmenge, die
Zinshohe und die Kreditvergabe beeinflusst.

In der EU ist daftr die EZB zustandig. In 19 europiischen
Staaten ist der Euro derzeit das gesetzliche Zahlungsmittel
(= Wihrung). Diese Euro-Staaten geben somit ihre eigene Zu-
standigkeit fiir die Geldpolitik an die Europiische Zentral-
bank (EZB) ab. Sie verfolgt eine einheitliche Geldpolitik mit
dem Hauptziel, die Geldwertstabilitit des Euros zu sichern.
Diese liegt vor, wenn die jahrliche Inflationsrate fiir den Euro-
raum mittelfristig unter 2 %liegt.

Die Zentralbank sorgt dafiir, dass Geld in Form von Bargeld
und Buchgeld in den Wirtschaftskreislauf gelangt. Die Aus-
gabe des Geldes an die Wirtschaftssubjekte erfolgt aber nicht
tiber die Zentralbank direkt, sondern tiber ein ausgedehn-
tes Netz an Geschiftsbanken (z.B. Sparkasse, Volksbank,
Unicredit usw.). Sie sammeln Spareinlagen von ithren Kunden
ein, zahlen ithnen dafiir Zinsen. Diese Spareinlagen bleiben
nicht im Banksafe liegen, sondern einen Teil davon verleihen
die Geschiftsbanken als Kredite an ithre Kunden und ver-
langen daftir Zinsen.

Die Geschiftsbanken konnen sich aber auch bei der Zentral-
bank Geld leithen oder Geld hinterlegen. Die Zinsen, die sie

Definition der
Geldpolitik

Aufgaben der EZB
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dafiir zahlen oder erhalten, nennt man Leitzinsen. Die Leit-
zinsen sind ein wichtiges Instrument bei Umsetzung der Geld-
politik.

Beispiel

Der EZB-Rat legt den Leitzins fest. Momentan betrdgt er 0,00 %. Die Hohe der Leitzinsen wirkt
sich auf die Zinsgestaltung der Geschdftsbanken aus. Da sie sich von der Zentralbank Geld

zu einem sehr niedrigen Zinssatz leihen konnen, konnen sie ihren Kunden guinstigere Kredite
anbieten. Die Kreditnachfrage wird wahrscheinlich steigen, das kdnnte zu einem Steigen der
gesamtwirtschaftlichen Nachfrage fiihren.

Es kann aber durchaus sein, dass geldpolitische Mafinahmen
nicht immer ihr gewtinschtes Ziel erreichen. So kann zum
Beispiel die erwartete Wirkung einer Leitzinssenkung aus-
bleiben, wenn weitere Zinssenkungen erwartet werden oder
wenn die Geschiftsbanken die Zinssenkung erst zeitversetzt
an thre Kunden weitergeben. Bei allen geldpolitischen Maf3-
nahmen muss das Hauptaugenmerk auf die Geldwertstabilitat
gelegt werden.

CE

» Unter Geldpolitik versteht man alle MaBnahmen der Zentralbank zur
Steuerung der Geldmenge in einem Land. Sie beeinflusst die Geldwertstabili-
tdt, die Hohe der Zinssdtze und die Versorgung mit Krediten.

» Die Geldpolitik der EZB soll die Stabilitdt des Euros sichern.
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Akteure im R Geschdftsban- Nichtbanken
Geldwesen ken

Wer gehort
dazu?

Worin be-

stehen ihre
wichtigsten
Aufgaben?

Bedeutung

EZB gemeinsam mit
den Zentralbanken der
Eurostaaten

e Sicherung des
Geldwertes

e einheitliche Geld-
und Wahrungspolitik

e Druck der
Geldscheine

e Ermdchtigung
an Euro-Staaten
zur Prdgung der
Euromunzen

e Geldversorgung der
Geschdftsbanken

o Uberwachung des
Kreditwesens

e Unterstiitzung der
Wirtschaftspolitik

Bedeutung der EZB:

o Bank der Banken

e politisch und wirt-
schaftlich unabhdn-
gige Institution

o Hiiterin des Euro

o Ziel = stabiler Euro

o Mittel = Beeinflus-
sung der Geldmenge
und der Kredit-
vergabe

z.B.Volksbank,
Sparkasse,
UniCredit

e Einlagen
einsammeln
o Kreditvergabe
e Bankdienst-
leistungen:

Kontofiihrung,
Zahlungsver-
kehr, Anlage-
beratung

e Abwicklung
eigener
Geschdfte,
z.B. Beteili-
gungen, Wert-
papierhandel

o Einflussnahme
auf das Wirt-
schaftswachs-
tum durch die
Kreditvergabe

e Schaffung von
Buchgeld

o Bankdienst-
leistungen

private Haushalte,
Unternehmen,
Ausland, Staat

Nachfrage nach
Krediten und
Bankdienst-
leistungen
Geldanlage bei
Banken

Einflussnahme
auf die wirt-
schaftliche
Entwicklung
durch das
Sparverhalten
und die Kredit-
nachfrage
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1. Einfahrung

Die 16-jahrige Martina hat ihre Sommerferien in Apulien ver-

bracht und dort die gleichaltrige Sara kennengelernt. Sie ver-

stehen sich auf Anhieb prichtig und chatten auch nach dem

Urlaub regelmifiig miteinander. Sie tauschen sich tiber ihre All-

tagserlebnisse und auch tiber ithre Zukunftserwartungen und

Traume aus. Hier ein kleiner Auszug aus dem Chat-Protokoll:

» Martina: »Manchmal wiirde ich gerne mit dir tauschen.
Deine Arbeit als Servicefachkraft im Hotel ist abwechs-
lungsreich, du verdienst dein eigenes Geld und musst dir
keine Gedanken tiber Schularbeiten machen!«

» Sara: »Auf den ersten Blick hort sich das vielleicht toll an.
Aber ich wire lieber zur Schule gegangen und hitte gern
die Matura gemacht. Meine Eltern sind leider beide arbeits-
los, so muss ich mit meinem Gehalt zum Familienunter-
halt beitragen. Die Aussichten auf eine Arbeitsstelle sind
bei uns hier nicht besonders gut. Jeder dritte Jugendliche
ist arbeitslos. Die Einkommen sind relativ niedrig, und
die meisten Arbeitsplitze gibt es im Tourismus oder im
Dienstleistungssektor. Weil es bei uns mit der Wirtschaft
nicht so gut lauft, zichen viele Jugendliche in den Norden
und versuchen dort ihr Gliick. Ich glaube, bei euch in
Stidtirol ist es besser, oder?«

» Martina: »Ehrlich gesagt habe ich mir tber die wirtschaft-
liche Lage in Stidtirol nie besonders viele Gedanken gemacht.
Was du mir aber von dir erzihlst, zeigt mir, dass sie schon
einen ziemlichen Einfluss auf meine weitere Lebensplanung
haben konnte.«

Wie sich die Wirtschaft in Siidtirol von 1919 bis heute entwi-

ckelt hat, wie sie strukturiert ist und welche Besonderheiten

sie aufweist, erfahrst du in diesem Kapitel.
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2. Die Wirtschaft in Sudtirol
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Saras Frage zur wirtschaftlichen Situation in Stidtirol hat Mar-
tina noch einige Zeit beschaftigt. Doch wie iberprift man, wie
»gut« es der Wirtschaft einer Region oder eines Landes geht?
Wenn ich wissen mochte, wie es um meine Gesundheit bestellt
1st, lasse ich mich von meinem Vertrauensarzt mit verschie-
denen Methoden (Blutbild, Belastungstests usw.) griindlich
untersuchen. Auf der Grundlage der Untersuchungsergeb-
nisse wird er mir eine moglichst genaue Einschitzung meiner
korperlichen Stirken und Schwichen liefern. Ahnlich geht
man bei der Analyse der Wirtschaftslage vor. Man braucht
hierfiir eine ganze Reihe von statistischen Daten und Kenn-
zahlen (BIP, Inflationsrate, Arbeitslosenquote usw.). Diese
Daten werden von den statistischen Amtern (ASTAT, ISTAT,
Eurostat usw.) erhoben und von Wirtschaftswissenschaftlern
ausgewertet und analysiert.

Dabei sind die statistischen Daten immer als Ergebnis der
geschichtlichen, politischen und geografischen Entwicklungen
einer Region bzw. eines Landes zu betrachten.

Um die aktuelle wirtschaftliche Ausgangslage zu verstehen,
unternehmen wir einen kurzen Streifzug durch die Wirt-
schaftsgeschichte Stidtirols und befassen uns mit den Stiarken
und Schwichen der heimischen Wirtschaft.

( Die Wirtschaft in Siidtirol )

|
(Streifzug durch die Wir‘t-J (St&rken und SchwﬁchenJ (Verschiedene Eckdaten J

schaftsgeschichte




2.1. Die geschichtliche EntwickRlung der Wirtschaft in
Sudtirol

Sudtirol: wirtschaftsgeschichtliche Meilensteine

Quelle: WIFO

vor 1919 Beginn des 21. Jahrhunderts
gleiche Rahmenbedin- offene Markte, Herausforderung
gungen fr den Gesamt- mit Rleinbetrieblicher Struktur
tiroler Wirtschaftsraum dem Wettbewerb standzuhalten
1919
Sudtirol wird an Italien
: 1980er, 1990er Jahre
angisiossen. R Vorte"_ R IKonsolidierung und wirt-
Zwe|5prach ig Reit schaftliche Stabilisierung
1935
erzwungene Industrie- 1970er, 1980er Jahre

Wirtschaftlicher Auf-
schwung, vorausblickende
Wirtschaftspolitik

ansiedlung in Bozen

1939 1950er, 1960er Jahre
Option: wirtschaftlicher Neubeginn und Umbruch,
Ruin fiir viele Stdtiroler Landflucht, Abwanderung

1919 war ein Schicksalsjahr fiir Stdtirol. Der Anschluss an
Italien verinderte die politischen und wirtschaftlichen Rah-
menbedingungen grundlegend. Zur Zeit des Faschismus wur-
de die Italianisierung durch die Ansiedelung einer atypischen
Schwermetallindustrie in Bozen vorangetrieben. Viele Stidti-
roler wanderten im Zuge der Option nach Deutschland und
Osterreich aus, die bereits schwache wirtschaftliche Entwick-
lung wurde noch mehr eingebremst.

Eine grofle wirtschaftliche Wende erfolgte nach dem Ende
des Zweiten Weltkrieges. Die Wirtschaft erlebte einen deut-
lichen Aufschwung, es wurde wieder viel mehr produziert. In
der Landwirtschaft wurden in den 1950er und 1960er Jahren
vermehrt Maschinen eingesetzt. Viele Menschen verlieffen
die lindlichen Gebiete und wanderten in die Stadte oder ins
Ausland aus. Diese Entwicklung wurde erst durch die starke

Zeit des Faschismus

1945-1970
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1970er bis
1990er Jahre

Herausforderungen
im neuen
Jahrtausend
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Zunahme des Fremdenverkehrs in den 1970er Jahren auf-
gehalten. Dadurch entstanden viele Arbeitsplitze, entlegene
Gebiete wurden wieder aufgewertet, und die Landflucht nahm
deutlich ab.

Die friedliche Losung der politischen Konflikte zwischen
den Sprachgruppen trug wesentlich zur Entwicklung einer
funktionierenden Wirtschaft bei. Durch die Zweisprachig-
keit und das Zusammenspiel zweier verschiedener Kultu-
ren wurden die wirtschaftlichen Moglichkeiten erweitert,
z.B. durch Tourismus, Niederlassung deutschsprachiger
Unternehmer und Grof8handel. In den 1980er und 1990Qer
Jahren stabilisierten sich die Bevolkerungszahl und auch der
wirtschaftliche Wohlstand in Siidtirol. Das 21. Jahrhundert
brachte fiir unser Land eine ganze Reihe von neuen Hiirden
mit sich: Die Offnung der Mirkte, der in der Folge zuneh-
mende internationale Konkurrenzkampf und die Einflusse
der Finanz- und Eurokrise stellen alle Wirtschaftsteilnehmer
vor grofle Herausforderungen.

2.2. Ein Uberblick tiber die Starken und Schwachen der
Wirtschaft in Sudtirol

Grundsitzlich verfiigen wir in Sidtirol im Vergleich mit an-
deren italienischen und europiischen Regionen tiber einen
relativ hohen Lebensstandard und Wohlstand. Dies ist auf den
glinstigen Verlauf der wirtschaftlichen Entwicklung in den
letzten Jahrzehnten zurtickzufiihren. Um diese Entwicklung
fortzufithren, sollten die Stirken weiter ausgebaut und die
Schwachstellen in Angriff genommen werden.



e s

Der Arbeitsmarkt ist »gesund«.

Die geografische Lage ist glinstig und
die wichtige Verkehrsverbindung von
Nord nach Sud ist vorhanden.

Das Pro-Kopf-Einkommen liegt iiber
dem nationalen und europdischen
Durchschnitt.

Die Lebensqualitdt ist hoch. Die
Landschaft ist wunderschon und es
herrscht sozialer Friede.

Zweisprachigkeit und ein guter
Einblick in den deutsch- und italie-
nischsprachigen Marktraum sind
vorhanden.

Es werden qualitativ hochwertige
Produkte erzeugt und die Marke
»Sudtirol« ist stark.

Die Nahversorgung in den Gemein-
den funktioniert.

Die Wirtschaftsentwicklung ist stabil
und die Wirtschaftsstruktur ist aus-
geglichen.

Die Autonomie ermdglicht mehr
Spielraum bei der Gesetzgebung
und bei der Gestaltung der Aus-

gaben.

Quelle: WIFO

Es mangelt an qualifizierten Fachkraften
und Akademikern / Akademikerinnen im
technischen Bereich. Saisongeprdgte
Arbeitsbereiche verursachen Schwankun-
gen auf dem Arbeitsmarkt.

Das starke Verkehrsaufkommen belastet
den Menschen und die Natur.

Die Lebenshaltungskosten und Immobilien-
preise sind hoch. Die Armutsgefdhrdung
nimmt zu.

Alle Wirtschaftsteilnehmer miissen mehr so-

ziale Verantwortung iibernehmen (z.B. fa-
milienfreundliche Arbeitspldtze, Integration
von sozial schwachen Menschen, Umwelt-
freundlichkeit bei Produktion und Konsum).

Forderung der Zwei- und Mehrsprachig-
keit und mehr Offenheit fiir internationale
Zusammenarbeit wdren wiinschenswert.

Die sehr vielen Klein- und Mittelbetriebe fiih-
ren zu einer eher niedrigen Produktivitét und
etwas eingeschrdnkter Innovationsfahigkeit.

Im Einzelhandel bestehen Konzentrations-
tendenzen (z.B. Einkaufszentren).

Gewerbegebiete sind sehr knapp. Biirokra-
tie und Steuerdruck sind belastend. In den
Bereichen Export, Kooperation, Forschung
und Innovation besteht Aufholbedarf.

Die Instabilitdt der italienischen Wirt-
schaft und der innenpolitischen Situation
erschweren die Ausiibung der Gesetz-
gebungs- und Verwaltungsbefugnisse.
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2.3. Wichtige Daten und Kennzahlen zur Wirtschaft in
Sudtirol

Wir haben bereits in den vorhergehenden Kapiteln gesehen,
dass die Wirtschaft eines Landes von sehr vielen Faktoren
beeinflusst wird. Man konnte sie mit einem Puzzlespiel ver-
gleichen, das sich aus sehr vielen verschiedenen Teilen zu-
sammensetzt und am Ende ein buntes Gesamtbild ergibt.
Wesentliche Bestandteile sind in erster Linie die verschiedenen
Wirtschaftssubjekte: Unternehmen, private und offentliche
Haushalte und das Ausland. Sie gestalten und beeinflussen
durch ihre Handlungen und Entscheidungen (Konsum, Inves-
tition, Sparen, Verwendung der Gewinne, Wirtschaftspolitik,
Import, Export usw.) den Verlauf des Wirtschaftslebens.



Das WIFO (Wirtschaftsforschungsinstitut) der Handelskam-
mer Bozen hat verschiedene Aspekte der Studtiroler Wirt-
schaft genauer unter die Lupe genommen und Arbeitsmate-
rialien dazu erstellt. Unter dem Link www.hk-cciaa.bz.it/de/
dienstleistungen/schule-—-wirtschaft/unterrichtsunterlagen
kannst du folgende Themen vertiefen:

. Hundt.el ite Volkswirtschaftliche
Dienstleistungen
. Kennzahlen
Tourismus
Landwirtschaft Arbeitsmarkt
Wirtschaft in
Sudtirol
Produzieren- Unternehmen
des Gewerbe AuBenhandel
. Wettbewerbs-
Innovation e .
fahigkeit
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1. Einfihrung

Italien ist ein Land mit vielen Widerspriichen. Viele Menschen

verbinden mit dem Stichwort Italien spontan positive Begriffe
wie Urlaub, mediterranes Klima, gutes Essen, hochwertiges
Design, innovative Modeindustrie usw. Gleichzeitig fallen
vielen aber auch einige negative Aspekte ein wie z.B. Schat-
tenwirtschaft, politische Instabilitit, hohe Staatsverschuldung,
Rezession, der unterentwickelte Stiden oder Arbeitslosigkeit.
Tatsachlich ist Italien ein Land, das einerseits zu den zehn
bedeutendsten Volkswirtschaften der Welt zahlt und ande-
rerseits mit vielen wirtschaftlichen Problemen zu kimpfen
hat. Wir werden in diesem Kapitel einen Streifzug durch die
Wirtschaftsgeschichte Italiens unternehmen, um die Entwick-
lung der Wirtschaft besser einordnen zu konnen. Danach
behandeln wir eine Auswahl an wirtschaftlichen Eckdaten
zur Wirtschaftsstruktur Italiens.
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2. Ein Streifzug durch die Wirtschaftsgeschichte

m Was ist passiert?

1920er Jahre

1930er Jahre

Situation nach
dem Zweiten
Weltkrieg

Ziele nach
dem Zweiten
Weltkrieg
1950er Jahre

1960er Jahre

1970er Jahre

142

Machtergreifung Mussolinis - Beginn der faschistischen Ara
(1922)

viele staatliche Eingriffe in die Wirtschaft, um die Auswirkun-
gen der Weltwirtschaftskrise (1929) zu mildern

Verstaatlichung privater Industriebetriebe und zahlreicher
Banken

Griindung IRl (= Gesellschaft zum Wiederaufbau der Industrie)
Beschrinkung des AuBenhandels

Ein GroBteil der Banken und Industriebetriebe waren im
Staatsbesitz.

e kaum AuBenhandel

Landwirtschaft beschdftigte die meisten Erwerbstdtigen.

freier AuBenhandel

Ausbau der Infrastrukturen

Unterstiitzung der Industrie

bessere Versorgung der privaten Haushalte

wirtschaftlicher Wiederaufbau Italiens

o Zunahme der Industrieproduktion

Beitritt zur EWG (1957)

o wirtschaftlicher Aufschwung (Wirtschaftswunder)

enorme Steigerung der Industrieproduktion

e Zunahme der Einkommen und Massenkonsum

Staatsbetriebe werden ausgeweitet, aber mehr nach
politischen als nach wirtschaftlichen Kriterien gefiihrt. Un-
rentabilitdt und hohe Verluste dieser Betriebe werden mit
Subventionen ausgeglichen. Die Staatsschulden steigen;
Regulierung des Arbeitsmarktes (Arbeitnehmerstatut);
Entwicklung eines sehr produktiven Kleinunternehmertums;
hohe Energiepreise (Olkrise 1973), sinkende Giternachfrage;
Riickgang in der Produktion, steigende Arbeitslosigkeit;
verstdrkter Zugriff auf die Lohnausgleichskassen;

e massive Zunahme der Staatsverschuldung.



1980er Jahre

1990er Jahre

ab dem Jahr
2000

hohe Inflation (1980 21,1 %)

Zunahme der Arbeitslosigkeit (1989 12 %)

Die Kluft zwischen starkem Norden und schwachem Siiden
vergroBert sich.

Wahrungskrise der Lira (1992)

Einfiihrung des Europdischen Binnenmarktes (1993)
hohe Staatsverschuldung (121,8 % des BIP - 1994)
Ermittlungsserie »mani pulite« deckt Korruption in Wirt-
schaft und Politik auf.

e Zusammenbruch des »alten« Parteiensystems
® Beginn der Privatisierung von Staatsbetrieben (z.B. IRI, ENI,

INA)

Teilnahme an der Wirtschafts- und Wahrungsunion (1999)
verlangt »neue« Wirtschaftspolitik.

wirtschaftliche Erholung Ende der 1990er Jahre

schwaches Wirtschaftswachstum

Einfiihrung des Euro (2002)

Mangel an gut ausgebildetem Fachpersonal
niedrige Erwerbsquote vor allem bei den Frauen

Zu wenige Investitionen in Forschung und Innovation
beeintrdchtigen Italiens Wettbewerbsfdhigkeit.

o AuBenhandel mit Konsumgiitern riickldufig

o hoher Wettbewerbsdruck durch die Globalisierung vor allem

fiir die traditionellen Kleinunternehmen (»Made in Italy«)

o Anstieg der Beschdftigten im Dienstleistungssektor

Finanzkrise (2008) schwdcht die Wirtschaft, vor allem den
Arbeitsmarkt.

Problem der hohen Staatsverschuldung erfordert massive
Sparpolitik der Regierung.
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3. Wichtige Eckdaten zur italienischen Wirtschaft

In diesem Kapitel sind einige wichtige Eckdaten beschrieben, um
dir einen Uberblick iiber die italienische Wirtschaft zu geben.

a) Wie hat sich die wirtschaftliche Leistungsfihigkeit
Italiens in den letzten Jahren entwickelt?
Das durchschnittliche BIP pro Kopf betrug im Jahr 2016
27.600 Euro. Im Vergleich mit den anderen europaischen
Lindern befindet sich Italien im mittleren Bereich.

Entwicklung des durchschnittlichen BIP/Kopf in Siidtirol, Italien und EU
Bruttoinlandsprodukt (BIP) pro Kopf zu laufenden Marktpreisen, Euro

| 2000 2001 2002 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 2008 2009 | 200 2011 ] 2012 | 2083 2014 2015 |

19.803 20.574 21.289 21.541 22.532 23.434 24.687 26.055 26.094 24.492 25.473 26.230 26.681 26.840 27.620 28.936

le 771 22.803 23.616 24.343 25.191 25.741 26.668 27.644 27.827 26.659 27.108 27.583 27.162 26.884 26.682 27.065
FYIT LTI 30.066 30.757 31.182 32.120 33.932 34.227 35.829 37.053 37.836 37.302 38.291 39.303 40.604 40.781 40.687 41.441

— EU 28 Linder — Italien Siidtirol
45.000 -

40.000 -
35.000 -
30.000 -
25.000 -
20.000
15.000 -
10.000 -
5.000 -
0

|
\#
|

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Quelle: WIFO

Wenn wir uns den Beitrag der einzelnen Regionen zum
BIP anschauen, so lisst sich eine deutliche Kluft zwi-
schen den nordlichen und siidlichen Regionen Italiens
feststellen.

Dieser Unterschied in der regionalen wirtschaftlichen Leis-
tungsfahigkeit ist auf mehrere Faktoren zuriickzufithren.
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( Ursachen fiir die wirtschaftliche J

Leistungsschwdche des Siidens sind
]

[ I I 1
eine schwache der Einfluss ein niedriger die geografischen

Ausstattung mit der Mafia auf Bildungsstand und klimati-
Infrastrukturen. | | Wirtschaft und und Abwanderung| | schen Rahmen-
Gesellschaft. nach Norden. bedingungen.

Seit der Finanzkrise 2008 verzeichnet Italien ein schwaches,

teilweise sogar riicklaufiges Wirtschaftswachstum. Diese  wirtschaftswachs-
tum und Arbeits-

Wachstumsschwiche und die geringe Arbeitsproduktivitit o
produktivitat

(BIP pro Arbeitsstunde) gehoren zu den grofiten wirt-
schaftlichen Problemen und beeintrichtigen die interna-
tionale Wettbewerbsfahigkeit Italiens.

| nevce

» Wenn man die Hohe des BIP betrachtet, gehort Italien zu den zehn
wichtigsten Volkswirtschaften der Welt.

» Inderwirtschaftlichen Leistungsfdhigkeit gibt es einen groBen Unter-
schied zwischen dem Norden und dem Siiden Italiens.

» Problematisch sind die niedrige Produktivitdt und das schwache Wirt-
schaftswachstum.

b) Wieist die Arbeitsmarktsituation in Italien zu beurteilen?
Damit die Bevolkerung ein hohes Pro-Kopf-Einkommen er-  Erwerbsquote
zielen und sich einen gewissen Lebensstandard leisten kann,
muss ein moglichst grofler Anteil der Bevolkerung einer Be-
schiftigung nachgehen. In Italien war die durchschnittliche
Erwerbsquote in den vergangenen Jahren niedriger als in
den meisten EU-Lindern. Die Frauenerwerbsquote ist eine
der niedrigsten in ganz Europa, was auch auf die zu wenigen
familiennahen Dienstleistungen (z.B. Kindertagesstatten)
zurlickzuftihren ist.
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Arbeitslosenquote
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Entwicklung der Erwerbsquote in Siidtirol, Italien und EU (2002-2016)

15 bis 74 Jahre / Prozent

2002|2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016

Lfilrjufegr 61,1 614 615 62 624 627 63 631 632 633 637 639 64 641 644

IGIT I 53,7 542 551 546 548 54,6 551 545 543 544 555 553 558 559 56,6

Siidtirol 64 65 644 641 644 642 649 651 653 654 668 665 663 66 67,2

Quelle: WIFO

— EU 28 Ldnder — Italien Sudtirol

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Die Entwicklung des Wirtschaftswachstums wirkt sich
natirlich auch auf den Arbeitsmarkt aus.

Entwicklung der Arbeitslosenquote in Siidtirol, Italien und EU (2011-2016)
15 bis 74 Jahre / Prozent

2011 | 2012 | 203 | 2014 | 2015 | 2016

EU 28 Linder 9,7 10,5 10,9 10,2 9,4 86

Italien 84 10,7 12,2 12,7 11,9 11,7
T 41 44 44 38 37

Quelle: WIFO
— EU 28 Lander — Italien Sudtirol
14
12~
10 /
8
6 4
4
2 |
0 T T T T )
2011 2012 2013 2014 2015 2016



Vor allem die Jugendarbeitslosigkeit gibt Anlass zur Sorge,  Jugendarbeits-
denn in den letzten Jahren ist der Anteil der Arbeitslosen losigheit

bei den Unter-25-Jahrigen stetig gestiegen. Einen unbe-

fristeten Arbeitsvertrag zu erhalten, ist fiir junge Berufs-

einsteiger eher schwierig. Einerseits wird von ithnen eine

gute fachliche Ausbildung verlangt und andererseits die
Bereitschaft zu flexiblen Arbeitsformen (Projektarbeit,

befristete Arbeitsvertrige usw.) erwartet.

Entwicklung der Jugendarbeitslosenquote in Siidtirol, Italien und EU (2011-2016)
15 bis 74 Jahre / Prozent

2011 2012 2013 2014 2015 2016

21,8 281 238 22,2 20,4 18,7
29,2 353 40,0 42,7 40,3 37,8
91 11,3 12,1 12,4 11,9 88
Quelle: WIFO
— EU 28 Lander — Italien Sudtirol
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¢) Wie gut ist die Lebensqualitit in Italien?

Wie schon unter Punkt a) erwihnt, gibt es eine grofie
Diskrepanz zwischen der Lebensqualitit in Nord- und
Mittelitalien einerseits und dem Stiden andererseits. Das
verdeutlicht auch die jahrliche Statistik aus der Wirtschafts-
zeitung »1l Sole — 24 Ore«, welche die Lebensbedingungen
in den 107 Provinzhauptstidten in den Bereichen Lebens-
standard, Geschifts- und Arbeitswelt, Dienstleistungen im
Gesundheits- und Umweltbereich, Bevolkerung, 6ffentli-
che Sicherheit und Freizeitangebote untersucht.
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Armutsgefdhrdung

Wirtschaftsstruktur
und Strukturwandel

Wertschopfung
nach Wirtschafts-
bereichen
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Unter der folgenden Internetadresse kann man die Ranglis-
te finden: http://www.ilsole24ore.com/speciali/qvita_2016_
dati/home.shtml?refresh_ce=1

d) Gibt es in Italien viele armutsgefihrdete Menschen?

Die zunehmende Arbeitslosigkeit, steigende Lebenshal-
tungskosten (Lebensmittel, Energie und Wohnen) und
Steuererh6hungen haben die Einkommen vieler Menschen
sinken lassen.

Als armutsgefahrdet gilt in einem Industrieland ein Haus-
halt, der eine gewisse Einkommensgrenze unterschreitet.
D.h.,, sein Einkommen ist um die Hilfte niedriger als das
nationale Durchschnittseinkommen. Betroffen von dieser
sogenannten relativen Armut sind vor allem Haushal-
te in Suditalien, Menschen mit niedrigem Bildungsstand,
Mindestrentenbezicher, kinderreiche Familien und Allein-
erziehende.

Welche Bedeutung haben die einzelnen Wirtschafts-
sektoren in Italien?

Verinderungen im Wirtschaftsleben eines Landes lassen
sich am besten beobachten, wenn man untersucht, wie viele
Menschen frither in den einzelnen Wirtschaftssektoren
titig waren und wie viele heute dort titig sind.

Im Jahr 1951 arbeiteten 43,9 % der Erwerbstitigen in der
Landwirtschaft, 29,5 % in der Industrie und 26,6 % im
Dienstleistungssektor (Quelle: Banca d’Ttalia). Mittlerweile
hat sich der fir die Industriestaaten typische Struktur-
wandel von einer Agrargesellschaft zu einer Dienstleis-
tungsgesellschaft auch in Ttalien vollzogen.

Die wirtschaftliche Bedeutung der einzelnen Wirtschafts-
bereiche ist eng mit ihrem Beitrag zum BIP verbunden.



Wie dieser Beitrag ausfillt, lisst sich aus der folgenden

Grafik ablesen.

Wertschopfung/Erwerbstatige nach Wirtschaftsbereichen
in ltalien (2016)

Land- und Forstwirtschaft 34.394
Herstellung von Nahrungsmitteln 58.604
Metallverarbeitung, Maschinenbau 67.340

Holz- und Plastikproduktion 57.991
Sonstiges produzierendes Gewerbe 64.484
Energieerzeugung und -verteilung
Baugewerbe 47.532
Gastgewerbe 38.731
Handel 45.826
Kreditwesen und Versicherungen
Offent. Verwaltung, Grundfiirsorge und Bildung 58.270
Gesundheits- und soziale Dienste 47.974
Sonst. 6ffentl. und private Dienste 51.255

110.282

115.809

0  20.000 40.000 60.000 80.000 100.000 120.000

Auswertung: WIFO
Quelle der Daten: ISTAT

Ein besonderes Merkmal der Wirtschaftsstruktur Italiens
sind die tiberdurchschnittlich vielen Kleinunternehmen
in Industrie und Handwerk.

DaItalien ein eher rohstoffarmes Land ist, wird der grofi-
te Teil der Wirtschaftsleistung im weiterverarbeitenden
Sektor und im Dienstleistungsbereich (z.B. Tourismus)
erzielt. Die Betriebe weisen zu einem groflen Teil eine
kleine Struktur auf. So beschiftigt ein Unternehmen in
Italien im Durchschnitt vier Angestellte. Zurtickzufiihren
ist diese Entwicklung auf die 1970er Jahre. Das neu ein-
gefihrte Arbeitnehmerstatut, das die Arbeitnehmerrechte
(z.B. Kiindigungsschutz) festlegte, betraf nur Unterneh-
men mit mehr als 15 Angestellten. Die Kleinbetriebe wa-
ren davon nicht betroffen, sie konnten viel flexibler auf

Ek

Kleinbetriebliche
Struktur
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Nachfrageinderungen reagieren und arbeiteten meist auch
kostenglinstiger. Vor allem in den Bereichen Kunsthand-
werk, Feinmechanik, Werkzeugbau, Bekleidungssektor
usw. waren sie sehr erfolgreich und eine wichtige Stiitze
fur die gesamte Wirtschaft. Doch die Spezialisierung auf
die klassischen »Made in Italy«-Produkte hat sich mit der
zunehmenden internationalen Konkurrenz und den Aus-
wirkungen der Finanzkrise als problematisch erwiesen.
Die italienischen Weltmarktanteile am Handel mit diesen
Produkten sind in den letzten Jahren kontinuierlich ge-
sunken.

WirtschaftsstruRtur Italien (IKlein-, Mittel- und
GroRunternehmen)

Typ* Anzahl Beschdftigte

Kleinstunternehmen <10

Kleine Unternehmen <50

Mittlere Unternehmen <250

GroBe Unternehmen >250

*GemdB der EU-Empfehlung 2003/361/EG der Europiischen Union

Kleinstunternehmen 5.786.222 95,3%
Kleinunternehmen 252.545 4,2%
Mittlere Unternehmen 30.489 0,5%
GroBunternehmen 4.507 0,1%

Quelle: Infocamere (Stockview), Auswertung (Wifo)



EN

» In der zweiten Hdlfte des 20. Jahrhunderts hat sich Italien von einer
Agrargesellschaft zu einer Dienstleistungsgesellschaft entwickelt.

» Die Arbeitsproduktivitdt ist relativ gering.

» Auffallend ist die vorwiegend kleinbetriebliche Struktur der Unter-

nehmen.

Wie hat sich der Auflenhandel entwickelt? Ek

Nach dem Krisenjahr 2009 stiegen die Exporte in die  Entwickiung der
Schwellenlinder, aber die Abhingigkeit der italienischen ™" und Exporte
Ausfuhr von den traditionellen Mirkten in Europa und

den USA bleibt weiterhin hoch. Zudem liegt eine hohe
Importabhingigkeit im Energiesektor vor. Die wichtigsten

Handelspartner sind Deutschland und Frankreich. Ex-  Handelspartner,
Import- und

portiert werden vor allem Maschinen, Metallprodukte und 7>
xportguter

Waren aus der Bekleidungsbranche. Wichtige Importgtiter
sind Produkte aus dem Energiesektor, dem Chemiebereich
oder der Informationstechnologie.
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Italien: Wichtigste Export- und Importprodukte
EXPORTE

2 IMPORTE

Maschinen und Anlagen

|

AN AN A N
<2 P P A K

Produkte des Bergbaus und der
Gewinnung von Steinen und Erden

Metall und Metallprodukte

Metalle und Metallprodukte

Textilwaren, Bekleidung, Lederwaren
und Zubehor

chemische Erzeugnisse

Transportmittel und -komponenten

Transportmittel und -komponenten

chemische Erzeugnisse

Textilwaren, Bekleidung, Lederwaren
und Zubehor

Quelle: WIFO; COEWEB ISTAT

J

E

» ltalien ist vor allem im Energiesektor sehr importabhdngig.

g) Warum hat die Wettbewerbsfihigkeit Italiens in den
letzten Jahren abgenommen?

Definition Wettbe- Wenn man von der Wettbewerbsfihigkeit eines Landes

werbsfdhigkeit spricht, meint man in erster Linie seine Fihigkeit, die eige-
nen Stirken (Rohstotfe, Wirtschaftsstandort, Fachpersonal
usw.) so einzusetzen, dass viele Unternehmen ihre Produk-
tion dort ansiedeln, Arbeitsplitze geschaffen werden und
die privaten Haushalte ein Einkommen erzielen konnen.
Italien hat in dieser Hinsicht mit folgenden Problemen
zu kimpfen:

» schwache Produktivitit (Verhiltnis zwischen Input und
Output);

» politische Instabilitit (hiufige Regierungswechsel);

» hohe Biirokratie- und Verwaltungskosten;
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hohe Arbeitskosten und hohe Jugendarbeitslosigkeit; Wirtschaftliche
. .. . . hwierigkei
zu wenige Investitionen in Forschung und Entwicklung; Istf]“‘:'ni”g eften

teilweise veraltete Infrastrukturen;

hohe Importabhingigkeit im Energiesektor;

hoher Steuerdruck;

sehr hohe Staatsverschuldung;

schleppende Umsetzung von Reformen (Arbeitsmarkt,
Rentensystem);

einschneidende Sparprogramme der Regierung;
Schattenwirtschaft und schlechte Steuermoral.

EN

» Italien muss sich einer ganzen Reihe wirtschaftlicher Herausforderun-
gen stellen, um auf dem Weltmarkt konkurrenzféhig zu bleiben.

» Dazu zdhlenThemen wie die Senkung der Staatverschuldung, die For-
derung des Wirtschaftswachstums, die Bekdmpfung der Schattenwirtschaft, die
Senkung des Steuerdrucks und eine gerechte Verteilung der Steuerbelastung
auf die verschiedenen Wirtschaftsteilnehmer.
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1. Einfihrung

Lena arbeitet seit einigen Jahren als Einkaufsleiterin fir ein
Grofhandelsunternehmen im Bereich der Freizeit- und Sport-
bekleidung. Schon seit Langerem versptirt sie den Wunsch, ein
eigenes Geschift mit einer speziellen Modelinie fiir Jugendli-
che zu eroffnen. Dafiir hat sie schon einiges Kapital angespart,
und als sie ein geeignetes Geschiftslokal findet, mochte sie den
Sprung in die Selbststindigkeit wagen. Auch ihre Freundin
Anna, die als Buchhalterin arbeitet, ist von der Geschifts-
idee begeistert. Sie wiirde sich eventuell am Unternehmen
beteiligen und buchhalterische und verwaltungstechnische
Aufgaben ibernehmen.

Lena muss einige wichtige Entscheidungen treffen wie z.B. die
Wahl der Rechtsform fiir ihr Unternehmen. Wir werden sie

dabei begleiten und uns mit den wesentlichen Merkmalen der
einzelnen Rechtsformen befassen.
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2. Was ist eine Rechtsform?

Definition Lena muss fiir ihr Geschift eine Rechtsform wihlen. Jeder,
Rechtsform der ein Unternehmen griindet, muss dies tun. Die Rechtsform
legt die rechtlichen Rahmenbedingungen fiir das Unterneh-
men fest. Von der Wahl der Rechtsform hingt es ab:
» wer die Geschifte des Unternehmens fithren darf;

» wem die Gewinne zustehen;
E » wer in welchem Ausmafd fiir die Unternehmensschulden
Kriterien fiir die haftet;

Wahl der Rechtsform . .
wer das Unternehmenskapital aufbringen muss und

wie hoch es sein muss;
welche Rechtsvorschriften gelten;

vvyvyy

welche Steuern zu zahlen sind.

E

» Eine Rechtsform legt die rechtlichen Rahmenbedingungen fiir ein
Unternehmen fest. Die Wahl der Rechtsform wirkt sich insbesondere auf die
Haftung, die Betriebsorganisation, die Gewinnverteilung und die anzuwen-
denden steuerlichen und handelsrechtlichen Vorschriften aus.
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3. Welche Rechtsformen gibt es im
italienischen Recht?

Das italienische Recht sieht eine taxative Anzahl an Rechts-
formen vor. Taxativ bedeutet, dass ein angehender Unterneh-
mer eine dieser vorgegebenen Rechtsformen wahlen muss und
nicht eine neue schaffen oder eine bestehende abandern kann.
Zuerst muss sich Lena tiberlegen, ob sie alleine oder mit ei-
nem/-r Partner/-in arbeiten mochte. Sie muss sich zwischen
einem Einzelunternehmen und einem Gesellschaftsunter-
nehmen entscheiden.

Einzelunternehmen )

( Rechtsformen

Gesellschaftsunternehmen)

DARLEHEN

e

Anzahl der
Rechtsformen
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Ubersicht Wenn sie sich fiir eine Gesellschaft entscheidet, gibt es weitere
Gesellschafts-

; Unterteilungen:
ormen

einfache Gesellschaft

Personengesellschaft offene Handelsgesellschaft

Kommanditgesellschaft

Gesellschafts-

unternehmen Gesellschaft mit
beschrankter Haftung )
S
Kapitalgesellschaften Aktiengesellschaft
Kommanditgesellschaft
Genossenschaften ) auf Aktien y

E

» Der Unternehmer muss sich fiir eine der gesetzlich vorgesehenen
Rechtsformen entscheiden. Man unterscheidet Einzelunternehmen und Gesell-
schaften. Bei den Gesellschaften gibt es Personen- und Kapitalgesellschaften
und Genossenschaften.
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4. Grundlegende MerkRmale der einzelnen

Rechtsformen

Die Wahl der Rechtsform hat personliche, steuerliche, be-
triebswirtschaftliche und rechtliche Folgen fiir den Unter-
nehmer und sollte deshalb gut iiberdacht werden. Welche
die am besten geeignete Rechtsform fiir ein Unternehmen
ist, hingt davon ab, welcher Unternehmenszweck erftillt
werden soll. In diesem Kapitel beschiftigen wir uns mit den
grundlegenden Merkmalen der einzelnen Formen und ihren
jeweiligen Vor- und Nachteilen.

4.1. Das Einzelunternehmen

Lena konnte ein Einzelunternehmen griinden. Das ist die
einfachste und auch hiufigste Unternehmensform. Lena ist
die alleinige Inhaberin des Unternehmens, trifft die unter-
nehmerischen Entscheidungen, trigt aber auch die Verant-
wortung und das Unternehmerrisiko alleine. Thre Freundin
Anna konnte sie in threm Unternehmen als Angestellte be-
schiftigen.

Die wichtigsten Merkmale des Einzelunternehmens sind:

T

Wer darf die Geschdfte der Unternehmer alleine
flihren?

Wem steht der Gewinn dem Unternehmer alleine

zu?

Wer haftet fiir die Der Unternehmer haftet unbeschrdnkt. Wenn das
Unternehmens- Unternehmenskapital fiir die Bezahlung der Schulden
schulden? nicht ausreicht, kann auf das Privatvermégen des

Unternehmers zuriickgegriffen werden.
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Gesellschaftsvertrag

Vorteile einer Ge-
sellschaftsgriindung

162

Braucht es ein Mindest-  Nein, vom Gesetz ist keines vorgeschrieben.
kapital?

Vorteile o viel Flexibilitat
e uneingeschrdnkte Entscheidungsfreiheit
o relativ unkomplizierte Unternehmensgriindung
e geringe Griindungsspesen
o fiir kleinere und mittelgroBe Unternehmen geeignet

Nachteile o unbeschrdnkte Haftung
e alleinige Verantwortung
e hohere Arbeitsbelastung
e Zugang zu Krediten kann schwieriger sein.

Eine besondere Form des Finzelunternehmens ist das Fami-
lienunternehmen.

4.2. Die Gesellschaft

Lena kann ihr Unternehmen aber auch mit anderen Perso-
nen (z.B. ihrer Freundin Anna) gemeinsam fithren. Dann
muss sie eine Gesellschaft grinden und einen schriftlichen

Gesellschaftsvertrag (aufler bei der einfachen Gesellschaft)

abschlieflen. Im Gesellschaftsvertrag werden die Rechte und

Pflichten der Gesellschafter untereinander und gegentiber

Dritten geregelt. Die wesentlichen Bestimmungen sind im

Zivilgesetzbuch (codice civile) vorgegeben. Die Griindung

einer Gesellschaft kann im Vergleich zu einem Einzelunter-

nehmen folgende Vorteile mit sich bringen:

» Das Gesellschaftskapital kann von mehreren Personen
gemeinsam aufgebracht werden, und somit ist es leichter,
ein hoheres Gesellschaftskapital zu sammeln.

> Jeder Gesellschafter muss eine Einlage in Form von Giitern
(z.B. Geschiftslokal, Maschinen), Geld oder Dienst-
leistungen (z.B. Arbeitsleistung, Geschaftskontakte) er-
bringen.



» Die Haftung fir Unternehmensschulden, das Unterneh-
merrisiko und die Geschiftsfihrung konnen auf mehrere
Personen aufgeteilt werden.

Bei den Gesellschaften kann man zwischen Personen- und
Kapitalgesellschaften wihlen. Sie unterscheiden sich vor al-
lem in Bezug auf die Haftung fiir Unternehmensschulden,
die Rechtspersonlichkeit, das Mindestkapital und die Orga-
nisationsstruktur.

CE

» Wenn zwei oder mehrere Personen gemeinsam ein Unternehmen
griinden, spricht man von einer Gesellschaft. Man unterscheidet Personen-
und Kapitalgesellschaften.

4.3. Die Personengesellschaften

Personengesellschaften sind meist kleine bis mittelgrofle Han-
delsgesellschaften mit dem Zweck der Gewinnerzielung. Sie
sind natiirliche Personen. Die einzelnen Gesellschafter haften
fir die Verbindlichkeiten des Unternehmens unbeschrinkt
und solidarisch. Unbeschrinkt heiflt, dass jeder Gesellschaf-
ter mit seiner Gesellschaftseinlage und zusitzlich mit seinem
Privatvermogen fiir Unternehmensschulden haftet. Die Gliau-
biger der Gesellschaft miissen aber zuerst auf das Vermogen
der Gesellschaft zuriickgreifen, und erst wenn dieses nicht
ausreicht, auf das Privatvermogen der Gesellschafter.
Solidarisch heifit, dass jeder Gesellschafter fiir den vollen Be-
trag einer Verbindlichkeit haftet. Falls er den gesamten Betrag
bezahlt, kann er anteilsmafSig auf die anderen Gesellschafter
zurlickgreifen.

Merkmale der
Personen-
gesellschaften
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Beispiel
Lena gehdren 60 % der Anteile am Unternehmen und Anna geharen 40 %. Sie schulden einem

Lieferanten 50.000 Euro.
Beispiel fir Unbeschrinkte Haftung bedeutet, dass beide anteilsmaflig
:g?tisncg finkte fiir die 50.000 Furo aufkommen miissen. Wenn die Schulden

nicht aus dem Unternehmenskapital beglichen werden kon-
nen, miissen Lena (fiir 30.000 €) und Anna (fiir 20.000 €) mit

ithrem Privatvermogen haften.
?k Solidarische (gesamtschuldnerische) Haftung bedeutet, dass
Beispiel fiir der Lieferant den gesamten Betrag z.B. von Lena einfordern

solidarische Haftung 1+ 1 1h. Lena bezahlt und kann von Anna 20.000 Euro zuriick-

fordern.

Diese Bestimmungen verdeutlichen, dass zwischen den Ge-
sellschaftern ein gutes Vertrauensverhiltnis herrschen sollte.
Sie arbeiten meist eng zusammen und tragen gemeinsam ein
erhohtes finanzielles Risiko.

E

> Bei Personengesellschaften stehen die Personen (Gesellschafter) im
Vordergrund. Sie haften personlich, unbeschrinkt und solidarisch fiir die Unter-
nehmensschulden und arbeiten meistens selbst im Betrieb mit.

> Es gibt die einfache Gesellschaft, die offene Handelsgesellschaft und

die Kommanditgesellschaft.

4.3.1. Die einfache Gesellschaft (societa semplice)

Lena und Anna konnen keine einfache Gesellschaft griinden,
weil diese keine Handelstitigkeit ausiiben darf. Daher ist
diese Rechtsform fiir die meisten Unternehmen uninteres-
sant. Sie hat vor allem theoretische Bedeutung, weil sie die
Grundregeln (Gewinnverteilung, Geschiftsfihrung usw.) fiir
die Personengesellschaften vorgibts. ZGB (Artt. 2251-2290).
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4.3.2. Die offene Handelsgesellschaft - OHG

(societa in nome colletivo - s.n.c))
Bei dieser recht hiufig gewahlten Rechtsform schlieflen zwei
oder mehrere Gesellschafter vor dem Notar einen schriftlichen
Grindungsvertrag ab, um gemeinsam eine unternehmerische
Titigkeit auszuiiben. Die besonderen Merkmale der OHG
sind:

Merkmal Beschreibung

Wer darf die Geschdfte ~ Sofern im Griindungsvertrag nichts anderes vereinbart

fihren? wurde, stehen jedem Gesellschafter die Geschdftsfiih-
rung und die Vertretung der Gesellschaft nach auBen
zu. Die Zusammenarbeit der Gesellschafter steht im
Vordergrund, sie miissen im Unternehmen mitarbeiten.

Wem steht der Gewinn ~ Der Gewinn oder Verlust wird nach den im Griindungs-

n? vertrag vorgesehenen Regeln aufgeteilt. Wenn dieser
nichts vorsieht, erfolgt die Aufteilung im Verhdltnis zu
den Anteilen.

Wer haftet fiir die Jeder Gesellschafter haftet unbeschrankt und solida-

Unternehmensschul- risch.

den?

Braucht es ein Mindest-  Nein, vom Gesetz ist keines vorgeschrieben.
kapital?

Vorteile o keine komplizierte Organisationsstruktur vorge-
schrieben

relativ unkomplizierte Unternehmensgriindung
Uberschaubare Griindungsspesen

fiir kleinere und mittelgroBe Unternehmen geeignet
Einsatz der unterschiedlichen Fdhigkeiten der
Gesellschafter im Unternehmen

Nachteile

unbeschrdnkte Haftung

o Die Gesellschafter miissen im Betrieb mitarbeiten
und gemeinsam entscheiden.

o Konflikte oder ein gestortes Vertrauensverhdltnis

konnten den Geschdftsbetrieb storen.
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Komplementdre und
Kommanditisten

166

Diese Rechtsform wire fiir Lena und Anna geeignet, wenn
sie sich mit ithren beruflichen Fihigkeiten gut erginzen, ein-
ander vertrauen und aufeinander verlassen konnen. Ein gutes
Arbeits- und Vertrauensverhiltnis zwischen den Gesellschaf-
tern ist bei dieser Rechtsform besonders wichtig.

4.3.3. Die Kommanditgesellschaft — KG
(societa in accomandita semplice — s.a.s.)

Bei dieser Gesellschaft gibt es zwei verschiedene Arten von

Gesellschaftern:

» Komplementire (Vollhafter): Sie sind die »wahren« Un-
ternehmer, haften unbeschriankt und solidarisch, fithren
und verwalten die Gesellschaft.

» Kommanditisten (Teilhafter): Sie sind Investoren bzw.
Geldgeber. Sie haften nur mit ihrer Gesellschaftseinlage
und diirfen sich deswegen auch nicht in die Gesellschafts-
fihrung einmischen. Wenn sie es trotzdem tun, werden
sie zu Komplementiren und haften auch unbeschrankt.
Sie diirfen aber in den Jahresabschluss Einsicht nehmen
und haben Anrecht auf eine anteilsmiflige Gewinn-
beteiligung.

o | g

Wer darf die Geschdfte  nur die Komplementdre
fiihren?

Wem steht der Gewinn  Die Gewinn- oder Verlustaufteilung erfolgt nach den

zu? Vorgaben des Griindungsvertrags.

Wer haftet fiir die o Komplementdre haften unbeschrdnkt und solidarisch.
Unternehmensschul- o Kommanditisten haften nur mit ihrer Einlage

den? (= beschrtnkte Haftung).

Braucht es ein Min- Nein, vom Gesetz ist keines vorgeschrieben.
destkapital?



Vorteile o keine komplizierte Organisationsstruktur vorgeschrie-

ben

relativ unkomplizierte Unternehmensgriindung

uiberschaubare Griindungsspesen

fir kleinere und mittelgroBe Unternehmen geeignet

Einsatz der unterschiedlichen Fahigkeiten der Ge-

sellschafter

o Maglichkeit, Investoren zu finden, die sich nicht an der
Geschdftsfiihrung beteiligen

Nachteile o unbeschrdnkte Haftung der Komplementdre
o Kommanditist darf nicht entscheidungstragend mit-
arbeiten, sonst wird er zum Vollhafter.

Diese Rechtsform konnte fiir Lena interessant sein, wenn sie
z.B. jemanden hat, der als Kommanditist Geld in ithr Unter-
nehmen investieren mochte, ohne direkt mitzuwirken. Sie
konnte auf diese Weise Kapital sammeln und doch alleine
entscheiden. Allerdings muss sie dem Komplementir Ein-
sicht in den Jahresabschluss gewihren und ihm einen Teil des
Gewinnes abgeben.

4.4. Die Kapitalgesellschaften

Kapitalgesellschaften sind meist mittlere bis grofle Handels-
gesellschaften mit dem Zweck der Gewinnerzielung. Sie sind
juristische Personen des Privatrechts und haben eine eigene
Rechtspersonlichkeit. Sie entstehen durch die Eintragung
des notariellen Griundungsvertrages (6ffentliche Urkunde) in
das Handelsregister bei der Handelskammer. Um handeln zu
konnen (z.B. Vertrage abzuschlieflen), brauchen sie Organe.
Organe bestehen aus natlirlichen Personen, die fir die Gesell-
schaft z.B. Entscheidungen treffen oder den Jahresabschluss
kontrollieren. Man unterscheidet grundsitzlich drei Arten
von Organen:

Merkmale
der Kapital-
gesellschaften
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Arten von Gesell-
schaftsorganen

168

( Organe einer Kapitalgesellschaft sind )
|

| 1 1
beschlussfassendes Organ ausfiihrendes Organ Kontrollorgan

(Gesellschafter- (Verwaltungsrat) (Aufsichtsrat oder
vollversammlung) Uberwachungsrat)

Welche Organe vorgeschrieben sind und wie sie gebildet wer-
den miussen, hingt von der Art der Kapitalgesellschaft ab.
Ein wichtiges Merkmal ist die beschriankte Haftung der Ge-
sellschafter. Sie haften nur mit threm Gesellschaftsanteil fiir
die Schulden des Unternehmens. Fiir die Kapitalgesellschaften
ist immer ein Mindestkapital vorgeschrieben.

| nerce §

» Bei Kapitalgesellschaften steht das Kapital im Vordergrund. Sie sind
juristische Personen, brauchen Organe, und die Haftung der Gesellschafter
beschrénkt sich auf ihre Einlage.

> Es gibt die Aktiengesellschaft, die Gesellschaft mit beschrdnkter Haf-
tung und die Kommanditgesellschaft auf Aktien.

4.4]. Die Gesellschaft mit beschrankter Haftung — GmbH
(societa a responsabilita limitata — s.r.l.)

Lena und Anna konnten auch eine GmbH griinden. Diese

Rechtsform ist 2003 reformiert worden, und seitdem haben

die Gesellschafter mehr Freiheit in Bezug auf die Gestaltung

der internen Organisation.



Thre Wesensmerkmale sind:

heno | oorbng

Wer darf die Geschdf-  Das wird grundsdtzlich im Griindungsvertrag geregelt. Die
te fiihren? Geschdftsfiihrung kann einem oder mehreren Gesellschaftern
oder einer dritten Person (Manager) iibertragen werden.

Welche Organe e Gesellschafterversammlung
braucht die GmbH? e Verwaltungsrat oder Geschdftsfiihrer
e Aufsichtsrat (nur wenn er gesetzlich vorgeschrieben ist)

Wem steht der Ge- Die Gewinn- und Verlustaufteilung erfolgt nach den Vor-

winn zu? gaben des Gesellschaftsvertrags. In der Regel erfolgt die
Aufteilung im Verhaltnis zu den Anteilen der Gesellschafter.

Wer haftet fiir die Jeder Gesellschafter haftet beschrdnkt auf seine Einlage.

Unternehmensschul-

den?

Braucht es ein Min- ja,10.000 Euro
destkapital?

Vorteile e qufgrund des niedrigen Mindestkapitals auch fiir kleine

und mittlere Unternehmen geeignet

e Haftung beschrdnkt sich auf das eingesetzte Kapital.

o auch eine vereinfachte Organisationsstruktur bei der
Organbesetzung moglich

e Seit 1993 ist die GmbH auch als 1-Personen-GmbH maglich.

o Seit 2013 gibt es die Moglichkeit eine Vereinfachte
GmbH zu griinden (Mindestkapital 1 Euro bis maximal
9.999 Euro).

Nachteile

hohere Griindungskosten

viel mehr Formalitéten bei der Griindung als bei Perso-
nengesellschaften

mehr Buchhaltungspflichten

4.42. Die ARtiengesellschaft — AG (societa per azioni — s.p.a.)

Eine Aktiengesellschaft kommt fiir Lena als Rechtsform wohl

eher nicht in Frage. Diese Rechtsform dient vor allem grofien
Unternehmen zur Beschaffung eines hohen Gesellschafts-  Merkmale derAG
kapitals. Weil es um hohe Geldbetrige geht, sind auch die
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Regelungen zur AG sehr umfangreich und detailliert. Wir
beschrinken uns in diesem Kapitel nur auf ein paar wesent-
liche Aspekte der AG. Das Gesellschaftskapital einer AG
ist in zahlreiche Anteile (Aktien) zerlegt. Die Gesellschafter
(Aktionare) haften nur mit ihrer Kapitaleinlage, sie haben
ein Stimmrecht in der Hauptversammlung und ein Recht
auf Gewinnbeteiligung (Dividenden). Man unterscheidet
Aktiengesellschaften, in denen es eine tiberschaubare Anzahl
von Aktiondren gibt, welche auch oft an der Geschiftsfiih-
rung aktiv beteiligt sind (»geschlossene« oder »nicht ka-
pitalmarkt-orientierte« Gesellschaften). Dann gibt es noch
Aktiengesellschaften mit einer Vielzahl von Aktioniren, die
sich nicht fiir die Geschiftsfiihrung oder eine personliche
Mitarbeit, sondern vorwiegend fiir den Ertrag der Aktien
interessieren (»offene« oder »kapitalmarktorientierte« Ge-
sellschaften). Bei Letzteren wird die Verwaltung externen
Personen (Managern) tibertragen.

Fir manche Unternehmen (z.B. Banken, Versicherungen,
Fufiballclubs der Serie A) ist die AG als Rechtsform vom

Gesetz vorgeschrieben.

o | e

Welche Organe e die Gesellschafterversammlung (Hauptversammlung)
braucht die AG? o Verwaltungsrat oder Vorstand
e Aufsichtsrat oder Uberwachungsrat
Es gibt drei verschiedene Modelle (traditionelles, monis-
tisches, dualistisches), wie die Organe organisiert werden

konnen.
Wem steht der den Gesellschaftern (Aktiondren) im Verhdltnis zu ihren
Gewinn zu? Anteilen



Wer haftet fiir die Jeder Gesellschafter haftet beschrankt auf seine Einlage.
Unternehmensschul-
den?

Braucht es ein Min- ja,50.000 Euro

destkapital?
Vorteile o Ein sehr hohes Gesellschaftskapitel kann tber die Aus-
gabe von Aktien gesammelt werden.
o Die Haftung beschrdnkt sich auf das eingesetzte Kapital.
e 1-Personen-AG ist rechtlich moglich.
Nachteile sehr hohe Griindungskosten

hohes Mindestkapital
umfangreiche und komplexe rechtliche Vorschriften
Mehrheitsaktiondre konnen sehr mdchtig werden.

4.4 3. Die Kommanditgesellschaft auf ARtien — KGaA
(societa in accomandita per azioni — s.a.p.a.)

Diese Rechtsform wird in der Praxis eher selten gewihlt. Sie
unterscheidet sich von der AG nur darin, dass es Komplemen-
tire und Kommanditisten gibt. Die Komplementire sind die
Verwalter, und sie haften unbeschrinkt und solidarisch fiir die
Verbindlichkeiten des Unternehmens. Die Kommanditisten
haften nur mit ihrem eingesetzten Kapital.

4.5. Die Genossenschaft - (la societa cooperativa)

Bei der Rechtsform der Genossenschaft stehen nicht die
Gewinnerzielung, sondern die gegenseitige Forderung und
Unterstiitzung der Mitglieder im Vordergrund (Prinzip der
Gegenseitigkeit). Diese erhalten {iber die Genossenschaft
Giiter, Dienstleistungen oder Arbeitsgelegenheiten zu glinsti-
gen Konditionen, die ein Mitglied allein auf dem freien Markt
nicht in der gleichen Weise erhalten wiirde.

Merkmale der
Genossenschaft

171



172

Mitglieder einer Wohnbaugenossenschaft konnen z.B. zu
glinstigeren Bedingungen bauen, eine Obstgenossenschaft
organisiert den Verkauf und die Vermarktung des Obstes fiir
ithre Mitglieder.

Die Genossenschaft hat eine eigene Rechtspersonlichkeit
(juristische Person des Privatrechts) und haftet fir die Unter-
nehmensschulden nur mit ihrem Gesellschaftskapital. Von
der Grofle der Genossenschaft (Mitgliederanzahl, Umsatz)
hangt es ab, ob sie nach den Regeln der AG oder der GmbH
organisiert werden muss. Jedes Mitglied haftet nur mit seinem
eingesetzten Kapital. Der Mindestanteil betrigt 25 Euro. Die
Genossenschaft ist eine offene Gesellschaft, weil jeder, der die
Eingangsvoraussetzungen erfillt, um die Aufnahme ansuchen
kann. Der Verwaltungsrat wird mehrheitlich aus Genossen-
schaftsmitgliedern besetzt. Ein besonderes Merkmal ist die
Gleichberechtigung der Mitglieder bei der Entscheidungs-
findung. Jedes Mitglied besitzt unabhingig von der Hohe
seiner Anteile eine Stimme in der Vollversammlung (Prinzip

der Gleichberechtigung).

ER

> Beider Genossenschaft steht die Mitgliederforderung im Vordergrund.



Weitere Merkmale kannst du der folgenden Tabelle entnehmen:

I ™

Besonderheiten o Hauptziel ist die Mitgliederforderung, angestrebt werden wirtschaftliche
Vorteile fiir die Mitglieder.

e Es gilt der Grundsatz der »offenen Tiir¢, neue Mitglieder miissen aufge-
nommen werden, wenn sie die Eingangsvoraussetzungen erfiillen. Eine
Ablehnung ist nur mit Begriindung méglich.

o Das Gesellschaftskapital ist variabel, mit der Zahl der Mitglieder dndert
sich das Kapital.

o Werden bestimmte gesetzliche Auflagen (z.B. Umsdtze, Lohnkosten,
Gewinnverteilung) erfiillt, ergeben sich steuerliche Vorteile (= Genossen-
schaften mit vorwiegender Mitgliederforderung).

o Jedes Mitglied hat eine Stimme in der Vollversammlung, unabhdngig
von der Hohe seiner Anteile.

Welche Organe braucht die e Vollversammlung
Genossenschaft? e Verwaltungsrat (besteht vorwiegend aus Mitgliedern mit Obmann/
Obfrau an der Spitze)
o Aufsichtsrat oder Uberwachungsrat
Je nach GroBe (Mitgliederanzahl, Hohe der Vermdgenswerte) wird entwe-
der die Regelung fiir die GmbH oder die AG angewandt.

Wem steht der Gewinnzu?  Bei der Gewinnausschuttung gibt es gesetzliche Einschrdnkungen wie
z.B. Bildung von Riicklagen. Verteilbare Gewinne stehen den Mitgliedern zu.

Wer haftet fiir die Unterneh-  Jedes Genossenschaftsmitglied haftet beschréinkt auf seine Einlage.
mensschulden?

Braucht es ein Mindest- Nein, weil das Gesellschaftskapital variabel ist; es ist aber eine Mindest-
kapital? anzahl an Mitgliedern vorgesehen (in der Regel 9).

Vorteile e soziale Funktion (Forderung der Mitglieder)
Gleichberechtigung der Mitglieder (1 Stimme pro Kopf)
Haftung beschrdnkt sich auf das eingesetzte Kapital.
steuerliche Vorteile bei vorwiegender Mitgliederférderung
viel niedrigere Griindungsspesen als bei GmbH oder AG
auch fir kleinere und mittlere Unternehmen geeignet

Nachteile

verschiedene gesetzliche Auflagen
Kontrollen, ob Auflagen erfiillt wurden
Gewinnausschiittung ist nur begrenzt méglich.
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5. Kriterien fur die Wahl der Rechtsform

Lena muss sich also bei der Wahl der Rechtsform mit folgen-
den Themen auseinandersetzen:

Griindungsaufwand
und Hohe der
Griindungsspesen
bendtigtes i
Kapital fihrung und
Haftung
Kriterien, die
bei der Wahl der
Rechtsform eine
Rolle spielen
Unternehmens-
groBe und Organisationsstruktur
Unternehmenszweck des Unternehmens

steuerliche und
rechtliche Regelungen
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