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ERGEBNISSE

teilnehmende Bands unter
30 aus der gesamten Europaregion:
Land Tirol, Sadtirol und Trentino.

Uber 5.000 Zuschauerlnnen
bei UploadSounds.

Zusammenarbeit mit aber 30 lokalen
Vereinigungen, privaten Unternehmen, 3 0

@

Genossenschaften und Freiberuflerinnen

Bandsaus der
Vorausscheidung.
aus der lokalen Musikszene.

aber 50 junge Mitarbeiter,
die zum Erfolg des Projektes 5 o

Bands
4 im Finale. beigetragen haben.
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3000

teilnehmende
Musikerlnnen,

Durchsnittsalter
des Teams von
UploadSounds unter 35.

Etappen des
Upload on Tour.

Beteilung von 47 Unternehmen.

Bands bei
Upload on Tour.

Uber 3.000 Besucherlnnen
bei Upload on tour .
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Termine far den Export
von UploadSounds 2013
in der Europaregion,
ltalien und Europa.

Prozent der Ressourcen werden
im Gebiet ausgegeben.
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Nach der siebten Gesamtausgabe von UploadSounds und nach seiner zweiten Auflage mit dem
Format Europaregion hat sich UploadSounds als wichtiger Bezugspunkt in der lokalen Musikszene
etabliert. UploadSounds ist zu einem wertvollen Anlass fiir alle Musikerinnen unter 30, fir eine
Vielzahl von Veranstaltern, professionellen Musikerinnen und Festivals und all jenen Personen und
Institutionen geworden, die in der Europaregion in den Bereichen Musik, Kultur und Jugend tatig

sind. Das Projekt vereinigt all diese Akteure mit dem Ziel eine Plattform fir Austausch und
Dialog aufzubauen, an der die Musik und alle daran Beteiligten weiter wachsen kdnnen.

Der Sozialbericht stellt fur uns ein Instrument dar, mit dem wir als Genossenschaft wachsen
mdchten, indem wir die Jahre unserer Arbeit, die Entwicklungen und Veranderungen
analysieren. /
Als wir das Projekt fiir die Europaregion im Jahr 2012 zum ersten Mal vorgestellt haben,
haben wir nur erahnt und gehofft, dass wir etwas Neues und Einzigartiges schaffen.
Das Projekt hat in Folge einige Anderungen sowohl beziiglich der Inhalte und der
Ziele durchgemacht. Es verkdrpert einen kontinuierliche Blick in die Zukunft, den wir
immer gewagt haben und weiterhin wagen werden und durch den wir immer wieder

den Antrieb finden uns zu verbessern, um den tatsachlichen Bedarfnissen unserer
Zielgruppe entgegenzukommen: ndmlich den jungen aufstrebenden Musikerlnnen
unseres Landes.

In diesem Bericht werden wir die Geschichte und die Verdnderung von
UploadSounds sowie die dahinterliegende Perspektive erldutern, indem
stichprobenartige Untersuchungen und Fakten dargelegt werden. Diese
Jahresbilanz ist an alle Projektpartner gerichtet und dient zugleich zur
Darstellung unseres Einsatzes bei der Verfolgung der Ziele und in der
Ausiibung konkreter Handlungen. Dafiir haben wir sowohl auf
sozialer und als auch auf wirtschaftlicher Ebene eine Reihe von
nachhaltigen Strategien umgesetzt.

Mit den Daten und Informationen dieses Sozialberichtes kénnen

wir Uberdies gemeinsam mit unseren Partnern und
Unterstlitzern  weitergehende  Entwicklungen  und
Verbesserungen flir zukiinftige Ausgaben erarbeiten.

Leitmotiv soc.coop. i

#ﬁ



GENOSSENSCHAFT
AN DER SPITZE
DES
NETZWERKES_'

Das Projekt UploadSounds wir seit 2012 von Leitmotiv, einer Kulturgenossenschaft der Europaregion,
geleitet und koordiniert. Die Genossenschaft ist im August 2011 aus der Vereinigung zweier Freiberuflerinnen,
die sich bereits seit Ldngerem in diesem Bereich engagierten, entstanden.

Leitmotiv vereint in einem dehnbaren Netzwerk Experten aus dem Trentino, Stidtirol und Tirol. 2012 wurde mit
einer erfolgreichen Zusammenarbeiten mit anderen Gleichgesinnten in ltalien und Osterreich begonnen.
Leitmotiv  organisiert, koordiniert und investiert in die Entwicklung von Férderungsmafinahmen fiir
kiinstlerische und kulturelle Aktivitdten und in die Planung flir ebensolche Projekte und Veranstaltungen

mit einem besonderen Blick auf das Soziale und den Einbezug der Jugendlichen.

Innerhalb der zweijdhrigen Arbeit hat Leitmotiv wichtige Veranstaltungen auf territorialer Ebene geleitet:
UploadSounds (2012-2013), Summer Circus (2012-2013) und das Festival delle resistenze (2012-
2013).

AulRerdem hat die Genossenschaft einen Teil der Pressearbeit fir das Festival Storytelling
(2012-2013) in Bozen geleitet sowie Teile der Organisation fir das Projekt "Campus delle
lingue" und hat zudem Veranstaltungen privater Auftraggeber tibernommen.

Leitmotiv hat in diesen zwei Jahren mit dem Projekt UploadSounds an der Stirkung des
Leitgedankens der Europaregion beigetragen.

Durch den Export hat es Mdglichkeiten zur Darbietung fur junge Musikerlnnen
geschaffen und zahlreiche Konzerte in Italien und Europa, in privaten Lokalen sowie
bei bekannten Festivals, organisiert.

Durch den Aufbau eines Beziehungsnetzwerk mit 6ffentlichen und privaten
Partnern fordert Leitmotiv nicht nur Musikerlnnen, sondern auch lokale Akteure,
die im Kultur-, Jugend- und Musikbereich tétig sind.

Zudem hat die Genossenschaft die Beschéftigung und die Arbeit der
Jugendlichen in diesen Bereichen aufgewertet, indem junge Musikerinnen
gefordert werden und ihnen die Gelegenheiten gegeben wird den
beruflichen und finanziellen Aufstieg zu schaffen.






LEITFADE

FUR DIE LEKTURE

Die Sozialbilanz ist ein Instrument, das er erlaubt die
soziale Auswirkung einer Organisation auf die
Gruppen
hervorzuheben. Diese Bilanz ist somit vollsténdiger als
ein Jahresabschlussbericht. Sie ermdglicht es den . . ,
Interessierten ein Gesamtbild der Aktivititen zu ligfem =~ ™ die Resultate mit den vorangegangen sozialen

sowie die jeweiligen Resultate in Hinblick auf den
- m Informationen zu den festgelegten sozialen und

Bezugsgruppe und andere soziale

Auftrag und die Ziele des Projektes aufzuzeigen.

Normalerweise bezieht sich die soziale Bilanz auf ein |
Unternehmen, dieses Dokument stellt hingegen die i i
Sozialbilanz des Projektes UploadSounds dar. Hier m tle Hole der Genossenscnall In cer Gesellscnal
analysieren die Organisatorinnen zusétzlich zum |
; . m die Aktivitdtten des Projektes hinsichtlich deren
dem Publikum, den
Sponsorinnen und  den |
Mitarbeiterinnen. Dariiber hinaus sind auch die
Beziehungen zu den projektexternen Partnerlnnen, wie

den Unternehmen aus den angrenzenden Gebieten | . o ,
- W ausgewdhlte Parnterlnnen miteinzubeziehen und

finanziellen Aspekt auch die Beziehungen zu den
Akteurlnnen des Projekts:
Lieferantinnen, den

oder lokalen Interessensgruppen, von Interesse.

Die Sozialbilanz wird so zu einem regelrechten |
Analyseprozess, der die Beziehungen der Beteiligten
sowie die Ergebnisse, die im Rahmen des Projektes
entstanden sind, untersucht. Diese Herangehensweise
flihrt zu tiefgreifenden Uberlegungen in Bezug auf das :
Projektmodell, den sozialen Beziehungen sowie der !
erfolgreichen Verbreitung des Zusatzwertes durch |

angebotene Aktivitaten.

Die Genossenschaft Leitmotiv, die an der Spitze des
ProHekts steht, wollte die sozialen Berichterstattung
einfihren und deren Entwicklung von Jahr zu Jahr
fortfihren. lhr Zweck ist es:

Bedurfnissen zu vergleichen
kulturellen Zielen zu liefern
Zu verstehen

Wichtigkeit, Legitimation und Wirkung darzustellen

m den erreichten Zusatzwert im Hinblick auf die
Stakeholder und im Allgemeinen darzulegen

somit die Transparenz der Aktivitdten und
Initiativen zu sichern

m einen Moment der Reflexion und Selbstbewertun%
fiir projektinterne und - exteme Teilnehmerinnen au
den unterschiedlichen Ebenen zu ermij%lichen, um
die Qualitét der vorgeschlagenen Aktivitaten und die
Beziehung zu den Projektpartnerinnen zu
verbessem.



Um die Verwirklichung dieser Berichterstattung zu
ermdglichen, leistete Leitmotiv interne Vorarbeit. Dazu
wurden unterschiedlichste Beitrdge gesammelt und
untersucht: Informationen aus Interviews mit den
Lieferanten, Stakeholdern und Partnern, aus der Analyse
der beteiligten Akteure (Lieferanten, Mitarbeiter, Partner),
aus der Analyse des Finanzberichts sowie aus der
Beobachtung der Wahrnehmung des Projektes in den
Medien und im Internet.

Die Bilanz bezieht sich auf den Zeitraum vom 1. April bis 31.
Dezember 2013, also der Ausgabe von UploadSounds 2013.
Dennoch sind auch diverse Informationen aus den
vorangegangen Jahresleistungen enthalten, um die
Entstehungsgeschichte und die Entwicklung des
Projektes miteinzubeziehen und die Analyse von einigen
Trends zu erméglichen.

In der Abwicklung des Sozialberichtes wurde methodisch
auf die Erstellungskriterien des Gruppo di Studio per il
Bilancio Sociale (GBS) zurtickgegriffen. Zumal aber ein
spezifischer Leitfaden zur sozialen Berichterstattung flr
Veranstaltungen oder Projekte erst entwickelt werden
muss, wurde gelegentlich eine Anpassung vorgenommen.
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WAS IST
UPLOADSOUNDS:
ZIELE UND
MISSION

- T

Foto tratte dal Laboratorio Frequenze Visive condottoAda Silva Roteﬂi

UploadSounds ist ein Projekt fiir junge Musikerinnen mit dem Ziel durch Musik einen Ausstauch zwischen den
Jugendlichen der verschiedenen Sprachgruppen und den unterschiedlichen Musikkulturen der Europaregion zu
ermadglichen.

m Es ist ein Netzwerk von Veranstaltungen und Konzerten, in denen junge Musikerlnnen die Mdglichkeit haben,
aufzutreten und sich Gehdr zu verschaffen.

m Esist ein Wettbewerb, an dem junge Musikerlnnen unter 30 aus der Europaregion teilnehmen kénnen.
m Esist ein Festival, bei welchem die Finalisten des Wettbewerbs live auftreten.

[ éb%r \t/or allem ist es eine Massnahme zur Férderung und den Export der aufstrebenden Talente des
ebietes.

UploadSounds verkdrpert auch ein solides Netz von Akteurlnnen aus dem Musikbereich der
Europaregion: Verelnlgungen, Freiberuflerinnen, Kleinunternehmen, Genossenschaften, Einzelne sowie
offentliche und private Betriebe.

Leitmotiv ist der festen Uberzeugung, dass die Forderung der Kultur und vor allem der Musik und der
Jugend sinnvoll ist, und dass davon die ganze Gesellschaft profitiert. Daher hat die Kooperative diesen
\éVeg_ ?]lngeschlagen und sich soziale, 6konomische und kulturelle Ziele gesteckt, um unser Gebiet zu
ereichen.

In der Planung, Organisation und Umsetzung der einzelnen Projektschritte haben wir nicht nur unsere
Zielgruppe berucksichtigt, sondern auch unsere Partner, Lieferanten und all unsere Stakeholder.

Es geht uns darum, vorwiegend mit Akteurlnnen der Europaregion zu arbeiten, jungen Musikerinnen
ginen Raum zu geben und ethisch und ékologisch korrekte Dienstleistungen und Ausstattungen stets zu
evorzugen.

Einer der Auftrdge von UploadSounds ist neben der Forderung von jungen Musikerinnen auch die
Aufwertung des kulturellen Netzwerkes des Gebietes.



UploadSounds ist ein gemeinsame Projekt
mehrerer Offentlicher Korperschaften und wird
insbesondere von den drei Provinzen der
Europaregion gefordert: der Autonomen Provinz
Bozen, dér Autonomen Provinz Trient und dem
Land Tirol, in Zusammenarbeit mit dem Biiro der
Europaregion und der Unterstiitzung des Centro
Servizi Culturali Santa Chiara aus Trient, der
Stiftung  Sparkasse _und dem Verband der
lRmffgmegkassen der Provinz Trient und der Stadt
nnsbruck.

"UploadSounds st die einzige offizielle Plattform fir
die Forderung junger Musikerinnen in der
Europaregion.

Entstanden ist das Projekt im Jahr 2008 auf Initiative
der Abteilung fiir italienische Kultur der Autonomen
Provinz Bozen, schon im Jahr 2012 begann eine -
wie sich spater herausstellte - fruchtbare
Zusammenarbeit mit der Autonomen Provinz Trient
und dem Land Tirol sowie dem Biro der
Europaregion.

So wurde UploadSounds zu einem wichtigen
Bezugspunkt fiir hunderte von Musikerlnnen, die
darin eine Maglichkeit zum Austausch und zur
Begegnung, eine Gelegenheit zur Erkundung des
Gebietes und ein Instrument zur Sichtbarmachung
und den Wachstum von kinstlerischen Aktivitéten
sahen haben.

UploadSounds ist viel mehr als ein Projekt; es ist ein
Netzwerk von aktiven Akteurinnen aller drei
Regionen zur Aufwertung der Ideenvielfalt der
lokalen Musikszene.

Und wir glauben, dass diese Kreativitdt einen
wichtigen Beitrag zur Entwicklung unseres Landes
darstellt, inspiriert von den kulturellen und
sprachlichen  Unterschieden und von den
Schauplatzen der gemeinsamen Menschlichkeit und
Landschaft."

Christian Tommasini

Vizeprésident der Autonomen Provinz
Bozen und Landesrat fir die italienische
Kultur

Franco Panizza

Landesrat fur Kultur, europdische
Beziehungen und Zusammenarbeit der
Autonomen Provinz Trient

Patrizia Zoller-Frishauf

Landesrétin fiir Wirtschaft, Gesellschaft und
Jugend des Landes Tirol

Beate Palfrader

Ladesrétin fur Bildung und Kultur des
Landes Tirol
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WAS DIE MUSIKER
UBER UNS SAGEN

=P Francesco Camin:

"Lo considero un concorso ben organizzato,
serio e che pud offrire buona visibilita ad un
artista. La giuria composta da elementi di un
certo spessore, con diversita di provenienza
sia a livello geografico che a livello di genere
musicale, e questa eterogeneita non pué che
essere positiva."

=P Andreas von den Nolunta's:

"Wir machen bei Upload mit, weil es der erste
Music Contest ist, bei dem wir jemals mit
machten (2011) und Upload irgendwie auch
ein Grund war, wieso wir am Anfang mit dem
Projekt Nolunta's weiter machten. Letztes Jahr
pushte uns Upload dazu, unsere 2 Songs zu
schreiben, um mitzumachen. Wir sind letztes
Jahr leider nicht in die ndchste Runde
gekommen, trotzdem jedoch haben wir
dadurch an uns selbst weiter gearbeitet!"

=) Simone von The Squirties:

"Perché é la miglior proposta di concorso che
Si sia mai vista in regione”.

=P Julian von Artificial Harbor:

"Der UploadSounds Bandwettbewerb ist fiir
mich ein Contest der die Bands in
professioneller Weise auf ihrem kiinstlerischen
Werdegang unterstiitzt - veranstaltet von
sympathischen Menschen."

=P Beatriz von Jambow Jane:

"... riteniamo che il concorso sia una grande
occasione per metterci in gioco ed imbarcarci
in un'avventura che riguarda la nostra
passione: la musica".

= Mauro von South Punk:

"Abbiamo scelfo di partecipare ad Upload
perché ci sembrava un concorso valido,
diverso dai soliti contest e con molte pitl
opportunita. Vincere Upload per noi sarebbe
una grande opportunita per farci conoscere in
posti nuovi e per crescere ulferiormente a
livello artistico".

=P Matteo von Bob and the Apple:

"Possibilita di confronto con realta non
immediate. E un contest che da la possibilita di
esibirsi di fronte ad una giuria importante, la
quale criticando costruttivamente potrebbe
darci un aiuto per crescere nella nostra
esperienza musicale."
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8 2009 - 2010 2011-2012

ERSTE

Das Projekt beruht seit seinem Beginn auf AUSGABEN
ernsthaften Kriterien von Erfolg und Qualitat,
die auch in Laufe der Entwicklung stets
beriicksichtigt wurden. Dazu gehdren die Jury,
die Preise, der Ablauf, der Export mit Hilfe
unserer lokalen, nationalen und internationalen
Partnerschaften und die Fdrderung und
Aufwertung von jungen Bands und
Solomusikerinnen.

2013

Das Projekt UploadSounds ist im Jahr 2008 auf Initiative der Abteilung fiir italienische Kultur der
Autonomen Provinz Bozen entstanden.

Zu Beginn war es ein Wettbewerb fiir junge Musikerlnnen unter 30 aus der Provinz.

Dennoch konnten auch Musikerinnen anderer italienischer und europdischer Regionen teilnehmen,
da das Ziel des Projektes war, einen kulturellen Austausch zwischen Jugendlichen zu erméglichen.
Dabei konnten Stiicke aller Musikrichtungen eingereicht werden, von Covers iber elektronische
Stiicke.

2010 wurde die Teilnahme eingeschrankt. Nun konnten nur mehr originale Musikstiicke eingereicht
werden. Die Teilnahme ging dadurch etwas zurtick, die Qualitét stieg jedoch an. Die Preise sollten
immer der Aufwertung und dem Aufstieg musikalischer Talente dienen. Dazu z&hlen Fortbildungen,
Coaching, Studicaufnahmen von Demos mit professionellen Musikerinnen, aber auch die Méglichkeit
bei lokalen, nationalen und internationalen Veranstaltungen aufzutreten, ein erster Schritt hin zum
Export der jungen Talente.

Anfangs bestand die Jury aus Journalistinnen, Lehrerlnnen sowie Musikexpertinnen des Landes.
2009 stand der beriihmte Musiker und Komponist Claudio Astronio an der Spitze der Jury. Seit 2010
sind berihmte Namen aus der Musikszene, wie Paola De Angelis (RadioRai), Christine Cizek (Live
Award Vienna), Cristiano Godano (Marlene Kuntz), Florian Hoffman (Slam Magazine Austria) und
Paul Cheetham (Berlin Music Week) darin vertreten.

2010 wurde Upload on Tour eingefiihrt. Dadurch wurde fir die Mehrheit der Teilnehmenden die
Maglichkeit geschaffen, an verschiedenen Orten in Siidtirol aufzutreten. Im ersten Jahr gab es rund
zehn Veranstaltungen in der Provinz, die den jungen Musikerlnnen gewidmet waren. Im
darauffolgenden Jahr fanden im Rahmen der Tour auch Konzerte im Trentino und dem Land Tirol
statt. Insgesamt fanden 15 Termine in der Europaregion, 5 in Sidtirol, 5 im Trentino und 2 im Land
Tirol statt. Dadurch wurde ein erster Schritt in Richtung Einbeziehung der Europaregion gemacht.

Das Festival ist seit dem Beginn im Jahr 2008 ein wichtiger Bestandteil des Projektes. Es gab den
jungen Musikerlnnen als Vorgruppe die Mdglichkeit fiir bekannte Bands aus dem In- und Ausland vor
einem fremden und erwachsenen Publikum aufzutreten.

Neben dem Abschlusskonzert diente das Festival auch dazu, die Siegerband des Wettbewerbs zu
erkiren, den Bands zu einem Austausch untereinander zu verhelfen sowie Workshops zu
organisieren. AuBerdem ermdglichte es den Teilnehmerinnen in die Kulturszene des Gebietes
hineinzuwachsen.

Bei den ersten Ausgaben waren Musikgréfen wie di Roy Paci (2008), Max Gazze (2009), Unkle ed
Echo and the Bunnyman (2010), Gang of Four (2011) die Headliner des Festivals.

Die kuinstlerische Leitung hatte bei den letzten zwei Ausgaben Cristiano Godano (Marlene Kuntz)
inne.
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2012 wird das Projekt Teil der Europaregion und einige Jugendliche, die schon in den
vorangegangenen Jahren Teil des Upload-Teams waren, haben vorgeschlagen es in die Hand

zu nehmen. Dazu haben sie sich zuder Genossenschaft Leitmotiv zusammengeschlossen). Die
Anfrage wurde sofort positiv von der éffentlichen Hand aufgenommen, die darin zweierlei
Vorteile sah: zum einen das Schaffen von neuen Arbeitsplatzen firr Jugendliche im Kulturbereich
und zum Anderen die Festigung des Projektes im Gebiet. Im Jahr 2012 wurde das Projekt in
das Programm der Euroregion aufgenommen.

Im Zuge dieser Entwicklung wurde die Struktur von UploadSounds verdndert. In
Auseinandersetzung mit den Musikerlnnen und den Veranstalterinnen wurden einige Dinge
weiterentwickelt und neue Aspekte eingebaut, um dem Auftrag des Projekts gerecht zu werden.

Die Teilnahme am Wettbewerb wurde auf Ansdssige aller drei Provinzen unter 30 eingeschrankt.
Dadurch sanken die Einschreibungen sichtlich, es konnte jedoch eine Stérkung der Verbindung
zwischen den teilnehmenden Bands und Musikerlnnen aller drei Provinzen festgestellt werden.
Zudem konnten somehr Geldmittel fiir die Tour und das Projekt Export aufgewendet werden. Die
Jurymitglieder wurden aulerhalb der Europaregion ausgewahlt (mit der Ausnahme des Présidenten
Claudio Astronio).

Insfbesondere seit der Ausgabe 2012 haben sich die folgenden tragenden Sédulen des Projekts
gefestigt:

m Die Tour. Gibt den jungen Musikerinnen unseres Landes die Mdglichkeit vor einem Publikum
aufzutreten, eine Gelegenheit die sie sonst nicht oft hatten. Die Musik schafft einen
aufiergewdhnlichen Anlass der Begegnung, in der Sprache keine Rolle zahlt. Seit 2012 wurde ein
einheitliches Programm fir alle Konzerte in der Europaregion aufgestellt. Jedes Tour-Datum sieht ein
Konzert mit einer Band aus Sidtirol, aus dem Trentino und dem Land Tirol sowie einem Headliner vor.

m Die internationale Jury unter dem Vorsitz des Cembalisten Claudio Astronio ist seit 2012
ausschlieBlich aus Kritikerlnnen, Journalistinnen und Musikexpertinnen von nationalem und
internationalem Rang zusammengesetzt. Darunter befinden sich auch bedeutende Mitarbeiterlnnen von
einschlagigen Medien (es. MTV, XL di Repubblica, Il Mucchio, Radio FM4), Organisatoren und beriihmte
Musikproduzentlnnen aus Italien sowie internationale Mitwirkung weltberiihmter Festivals (EMI,
Reeperbah Festival, , Metatron, Tij Events, Audiocoop, €tc...)

m Die Preise werden zusammen mit den Musikerlnnen ausgedacht und sind auf deren BedUrfnisse
angepasst. Im Laufe der Jahre konnte dieser Aspekt immer weiter verbessert, indem eben auf eine direkte
Auseinandersetzung mit den Betroffenen gesetzt wurde. Die Geldpreise entsprechen in etwa den Kosten
eines musikalische Projektes (wofiir kénnen die Musikerlnnen selbst entscheiden), eine Demoaufnahme,
bedeutende Auftritte, die Tour etc.

m Die Férderung und der Export wurden von Jahr zu Jahr implementiert. 2013 wurde der Héhepunkt mit mehr
als 10 Tourdaten in Italien und Europa erreicht. Auferdem wurde ein Musikstiick der Gewinner in einer
Sammlung verdéffentlicht, die von Repubblica XL promotet wurde.

m Die Plattform fiir die jungen Musikerlnnen auf www.uploadsounds.eu (mehr als 20.000 Besucherlnnen im
Zeitraum des Wettbewerbes 2013) und die dazugehérigen Social Media (iiber 4.000 Besucherinnen auf der
Fanpage 2013). Hier werden die eingeschriebenen Bands einem breiten Publikum vorgestellt. Durch die
Zusammenarbeit mit anderen Medienpartnern kann ein noch gréReres Publikum via Print- und
Onlinetageszeitungen und Zeitschriften erreicht werden.



Bereits die erste Ausgabe kam mit 161 Teilnehmern bei den jungen
Musikerlnnen (Solisten, Bands und Coverbands) sehr gut an.

Im zweiten Jahr gab es einen betrachtlichen Zuwachs von 30%. Auf
Grund der bereits erwahnten Einschrankung im Jahr 2010 gab es einen

zwar sichtbaren, dennoch geringen Riickgang bei den Einschreibungen.
Im Jahr 2011 wurden am meisten Einschreibungen verzeichnet, was vor allem
mit dem Einsatz von Férdermaflnahmen auf nationaler und internationaler Ebene

l . A . im Zusammenhang steht ist.

SOUNDS ..

DIE TEILNEHMERINNEN ~ °.°
VON JAHR ZU JAHR

300

Gesamtzahl der angemeldeten Teilnehmer wts®

250
200

421
150
100
” H n
o &

2008 | 2009 ’ 2010 | 201 | 2012 | 2013 |

UploadSounds ist in erster Linie ein

Projekt fiir Musikerlnnen aus Siidtirol 18%
(auch wenn die Teilnahme bei den ersten

Ausgaben nicht darauf beschrankt

worden war). Es erscheint uns daher

47%
o o _ Trentino @ >~

wichtig, vorerst die Einschreibungen =

aus Sudtirol genauer zu betrachten l Sudtirol

und erst in einem zweiten Schritt jene Tirol

vom Trentino und dem Land Tirol. o

Es kann festgestelt werden, dass set dem
Model der Europaregion im Jahr 2012 die
Teinehmerinnen zuriickgegangen sind und
sich die Anzahl von 421 auf knapp Uber
100 zurlickgegangen ist Dennoch ist dies
wenn man

die geringe
Bevélkerungsdichte in unserem Land

23%

berlicksichtigt, eine ansehliche Zahl. 41%
Die Verteilung der Teilnehmerlnnen ’
auf die drei Provinzen gleicht sich Trentino @

zunehmend an, auch wenn die Sudtirol

Provinz Trentino eine etwas Tirol

gréllere  Teilnehmerzahl im

Vergleich zu Sudtirol und dem

Land Tirol aufweist.

[.d
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L.A. Die Teilnehmer

SOUNBDS Jahr for Jahr

Fir eine ganzheitliche Analyse werden wir den Projektverlauf von Beginn an
analysieren. Dabei wird ein besonderes Augenmerk auf die drei einbezogegen
Provinzen gelegt.

Im Jahr 2010, das erste Jahr in dem nur mit unverdffentlichte Musikstlicke am
Wettbewerb teilgenommen werden konnte, haben sich 61 Musikgruppen aus
Sidtirol angemeldet, das hat mehr als 30% aller Eingeschreibungen ausgemacht.

Im darauffolgenden Jahr wurde insgesamt eine héhere Teilnehmerzahl erreicht. Vor
allem die Einschreibungen aus dem Trentino und dem Land Tirol stiegen an.

Dafur gibt es zwei Erklarungen: zum einen liegt es an der Ausweitung der Tour auf
angrenzende Provinzen, wodurch sowohl der Bekanntsheitsgrad als auch das
Ansehen des Projektes anstieg, zum anderen wurden mehr Mittel sowohl in
finanzieller Hinsicht als auch auf Ebene der Partnerschaften auBerhalb des Landes
aufgewendet und investiert.

Upload ploadSounds
uroparegion
HERKUNFT Sprache |03 a9 ld0 | | |3 5
Trentino 3113119 | 63 56 | 42
g;y;gggfuppe 10| 21|32 | 29 23 | 19
Siidtirol* kalienisch
S;rlggr']s;m%pe 105 78 | 29 | 18 19 | 17
Tirol 0o o 0 9 21 | 23
It;n;}:;l::;fzietrr:lienische 15 78 | 109 | 288
Ia=|:.:c’|:||;.lezg;terreichlsche 0 0 0 0
Andere Lander 0 2 3 14
SUMME
TEILNEHMERINNEN 161|210 | 192 | 421 119 101

*Zur besseren Ubersicht wurden die Teilnehmerlnnen hier in Sprachgruppen aufgeteilt. Diese Einteilung
ist aber teilweise problematisch, da sie nur unter Beriicksichtigung der verwendeten Sprache bei den
Einschreibungen vorgenommen wurde.Es handelt sich hierbei um keine wissenschaftliche Methode, die
eindeutige Rickschlisse zulasst, da die Mitglieder mancher Bands oft allen drei Sprachgruppen
(italienisch, deutsch, ladinisch) angehéren.

Die Teilnahmerzahl der ladinischen Bevélkerung konnte nicht festgestellt werden, da sich Ladinerinnen
haufig dazu entscheiden deutsch oder italienisch zu verwenden.

Dennoch zeigt diese Unterteilung, dass UploadSounds ein Projekt fur alle ist, das keinerlei sprachliche

oder kulturelle Hirden aufweist.



Sieger und
Preise

Anfangs wurden Preise in

verschiedenen
vergeben.

Im Laufe der Zeit - vor allem seit der
Beschrankung auf unveréffentliche
Sticke und die Europaregion -
soliten vowiegend die aufstrebenden
musikalischen Talente des Landes
prémiert werden.

So wahlte man Preise, die die Bands in
ihrem  musikalischen  Aufstieg
unterstiiizen und Auflritte auf wichigen
Events in ganz Europa emméglichen.

Kategorien

Y L )

4

2008

Annika (Bozen)
beste Coverimitation

Ramo H39 (Napoli)
beste Gruppe

Vetrozero ('_Ifrentp)n o
bestes unverdffentliches Musikstiick

Veronica Stanzione (Napoli)
beste Stimme

Luca Vianini (Trento)
Sonderpreis der Jury
fur eine innovative
Darbietung

Salieri Negrelli Duo (Mantova)
beste Coverimitation

Violavenere (Ancona) =
bestes unvercffentliches Musikstiick

Scrat Till Death (Bozen)
beste lokale Darbietung

Antonio Olivieri (Bozen)
beste Darb_letung "Producer"
fur zukinftige DJ's

The Drama (Bozen)
Publikumspreis

Abisith Effect (Trento),
Leserpreis der Tageszeitung
Alto Adige

Tachi (IBozen
Spezialpreis der Jury

Sugar from SouIéMainz, DE)
Gesamtsiegerban

Ferbe {? (Bozen)

beste [okale Darbietung

2011

Management del dolore

Eost-operatorlo (Chieti)
esamtsiegerband

Moscaburro (Bozen)
beste lokale Darbietung

Rebel Rootz (Trento)
Gesamtsiegerband

Nolunta's (St. Ulrich - BZ)
beste lokale Darbietung

FaIIin? for Beautiful (Innsbruck)
beste lokale Darbietung |

2013

Bob and The Apple (Trento)
Gesamtsiegerband

The Artificial Harbor (Brixen - BZ)
beste lokale Darbietung

Prey (Innsbruck)
beste lokale Darbietung



*FESTIVAL i!

Das Festival war von Beginn an ein wichtiger Bestandteil des Projektes. Den |
i jungen Musikerlnnen gab es die wertvolle Méglichkeitvor einem fremden und |
erwachsenen Publikum aufzutreten. Die Absicht war den erwachsenen
Musikinteressierten, die aufkommenden Bands des Landes vorzustellen. ‘
i In den letzten Ausgaben spielte das Festival allerdings eine etwas geringere
. Rolle in Hinsicht auf die Ziele des Projektes. |
Tatséachlich sind jedoch viele bedeutende Musikerinnen als Headliner beim
Festival aufgetreten:
i Roy Paci (2008), Max Gazzé (2009), Unkle (2010) Echo & the
!  Bunnymen (2010), Gang of Four (2011), Anansi (2011), 99 Posse !
i (2012), Bubble Beatz (2012), Boosta (2012), Motel Connection (2013). !
. Andere bekannte Kunstlerrlnnen und Akteurlnnen haben sich in Form von 3
Workshops, Seminaren und offentlichen Auftritten, nicht zuletzt in der
. Rolle als Jurymitglieder, am Festival beteiligt: 3
i Pierfrancesco Pacoda, dj e giornalista (2008), Luca Agnelli, dj (2008), !
. Dj Myke, dj (2008), Luca Pitteri, Dozent fur Gesang (2008), Giordano ‘
i Sangiorgi, Audiocoop e MEI (2008), Alessio Bertallot, dj (2009), ;
i Cristiano Godano, Marlene Kuntz (2010 e 2011), Paola de Angelis, i
i RadioRai (2010, 2011 e 2012), Christine Cizek, Live Award Wien !
(2010), Aurelio Pasini, Journalist und Musikkritiker (2010, 2011 e
2013), Paul Cheetham, Berlin Music Week (2011), Daniela Bozza,
. MTV (2012), Ari Benjamin Meyers, Komponist (2012), Pietro i
Camonchia, Metatron e Tij Events (2012 e 2013), Alois Barun, By-On
(2012 e 2013), Tobia D'Onofrio, XL Repubblica (2012), Wolfgang
i Schwericke, bandtrainer.de (2012 e 2013), David Hebenstreit, 3

Musiker und Moderator (2013), Gabriele Minelli, EMI (2013), !
Christoph Storbeck, Produzent Stiker Ent. (2013), Mogol, Autor |
(2013), Caterina Guzzanti, Moderatorin (2013), Boosta, Griinder |
von Subsonica, DJ und Moderator (2013). 1



ein projekt
von...

An dieser Stelle werten wir die
Projektfinanzierung aus ohne die
ein derart umfassendes Projekt
wie Upload/UploadSounds erst
gar nicht moglich ware.

Die ersten drei Ausgaben von
2008, 2009 und 2010 wurden zu
einem groRen Teil vom
Ministerium far Jugend
unterstutzt. Dadurch wurde der
Weg fir das Projekt geebnet und
eine gute Basis fur die
Abwicklung in Sudtirol
geschaffen.

Wie aus den Grafiken ersichtlich
ist, hat es in jenen drei Jahren

keinerlei  Anderungen  im

Finanzplan gegeben.

Ubersicht - Einnahmen 2008

9% gu 8%

Autonome
Provinz
Bozen

Stiftung
der Sparkassen
Bozen

Private
Sponsoren

Ministerium
fur Jugend

Ubersicht - Einnahmen 2009

Autonome
Provinz
Bozen

Stiftung
der Sparkassen
Bozen

Private
Sponsoren

Ministerium
fur Jugend

Ubersicht - Einnahmen 2010

17

4% B 8%

%
5

Autonome
Provinz
Bozen

Stiftung
der Sparkassen
Bozen

Private
Sponsoren

Ministerium
fur Jugend




Das Jahr 2011 war zweifelsohne unter vielen Gesichtspunkten ein wichtiges Ubergangsjahr, auch in Hinblick auf die finanzielle Situation.

Nachdem das Ministerium keineriei Mittel mehr zur Verfligung stelite, nahm sich die Provinz Bozen, genauer gesagt die Abteilung Jugend und
italienische Kultur, des Projektes an. Man sah in dem Projekt einen wichtigen Tréger im Bereich der Jugendpolitik und so wurde es von dieser
Sette fast volistandig finanziert, zumal es bis dato auch noch keine privaten Sponsoren gab.

. " 2%
Ubersicht - Einnahmen 2012
Autonome
Eine wirkliche Veranderung fand jedoch Eg%‘gﬂz
erst im Jahr 2012 statt, als das Projekt @
Teil der Europaregion wurde. . /F";Ect)em?‘zme
UploadSounds wird das einzige Projekt, Uit
das von den drei Provinzen Bozen, Land
Trient und dem Land Tirol getragen Tirol
und gefdérdert wird. Stiftung
der Sparkassen
Der Forderanteil der Sparkassenstiftung Bozen
wird zudem leicht angehoben.

Ubersicht - Einnahmen 2013 o

Brownz =
o . Bozen @ %

Im Jahr 2013 gleicht sich die Finanzierungsbeteiigung . éngeir:qozme

2wischen der Provinz Bozen und der Provinz Trient Trient »

eiwas an und der Belrag des Land Tiros wid leicht lang »

angehoben. Tirol

Die Finanizierung der Stfung Sparkasse bleibt Stiftung 5%.

unerndat und das Projelt efbgt een Keien HerElbnees

Beirag vom Veerband der Raifieisenkassen aus dem

Trentnoals privaten Forderer: . Privatsponsoren

*fur genauere Informationen Uber die Einnahmen und Ausgaben der Ausgabe 2013, siehe Kapitel auf Seite 50

Analyse der Eingénge

282.000,00

305.000,00

267.000,00
251.000,00 254.000,00 '
230.500,00

2012 A 2013 4

2010 A 2011
11
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Wahrend das Jahr 2012 neuartig hinsichtlich seines Bezuges zur Europaregion war, so symbolisiert das Jahr
2013 jenes Jahr, in dem wird die Friichte unseres jahrelangen Aufbaus des Netzwerkes ernten konnten.

Dank der allseitigen Beteiligung von mehreren Dutzenden Akteurlnnen, ist es uns gelungen, durch Musik eine
Plattform zu schaffen. So haben wir alle Ressourcen vereint und ein ganzheitliches System entwickelt, in
dem Organisatorinnen, Vereinigungen, offentliche Behérden, die Musikerlnnen selbst und schlieRlich die
Férdererinnen vereint sind.

Die direkte Teilnahme all dieser Akteurlnnen hat auch dazu beigetragen, dass UploadSounds nicht als ein
fremdbestimmtes Festival wahrgenommen wird, sondern mit allen Beteiligten gemacht und entwickelt
wird und von dem jeder profitieren kann.

Es wurde versucht alle alle Ratschlage der Musikerlnnen anzuhéren, es wurden Vereinigungen und
Sachkundige aus der Musikbranche zu Rate gezogen und miteinbezogen mit dem Ziel ein
funktionierendes Team zu griinden, das sich auf nationaler Ebene sehen lassen kann .

Der Erfolg dieser Bemithungen ist an den zahlreichen Gelegenheiten ersichtlich, an denen die
jungen Talente im Projekt Export auftreten kénnen. Dabei werden sie von Technikern und
Fachkkennern begleitet.

Aber wir begnigen uns nicht damit. Wir glauben, dass wir auf dem richtigen Weg sind und wir
wollen weiterwachsen, unser Projekt weiter starken, unser Team erweitern und immer mehr die
musikalischen und kiinstlerischen Talente unseres Landes férdern.



Trentino
Alto Adige/
StidTirol
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Wie bereits angedeutet, haben an diesem ambitionierten Projekt UploadSounds
zur Férderung des Exports der hiesigen Talente ein bemerkenswertes Team
junger Akteurlnnen mitgearbeitet, die von der Genossenschaft Leitmotiv
angeleitet und koordiniert wurden. Dazu gehéren sowohl die Férdererinnen
musikalischer Talente, tatkraftige Vereine aus der Europagerion als auch die
Jugendzentren aller drei Provinzen.

Dieser Organisationsapparat von UploadSounds steht fiir eine Investition:

es wurden neue Arbeitsplatze im Kulturbereich geschaffen, junge
Unternehmerlnnen aus der Branche wurden beglnstigt, die
Freiwilligenarbeit im Kulturbereich und in den Jugendzentren wurde
aufgewertet und Beziehungen zwischen Behdérden und Institutionen
gestarkt.

UploadSounds ist somit eine wichtige Saule der Jugendpolitik dieses
Landes. Wird sind der Uberzeugung, dass es einen kulturellen
Zuwachs braucht, weil Kultur Reichtum bedeutet und weil die
Foérderung derartiger Projekte einen Zusatzwert fir die
Gesellschaft darstellt.

Die Starke dieses Projektes liegt vor allem auch an der
Zusammenarbeit mit unserern Partnern, durch deren
Unterstitzung UploadSounds schliellich auch zu einem

derart guten Ansehen kam.
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Organisationskomitee: Laura Marongiu e Sara Sciortino
Pressearbeit: Sara Sciortino
Geschaiftsleitung: Laura Marongiu

Team: Lucia Maroni, Luisa Tomasini, Marco Russo

Weiters mitgewirkt haben:

AlePop, Alexander Bonsignore, Andrea Giacomelli, Anna Quinz, Antonio Longo,
Carlos Morales, Carlos Torres Montenegro, Chiara Sega, Christien Muzzatti, Claudio
Astronio, Cristina Azzolini, Daniel Delvai, Daria Bilocon, Devid Delvai, Daniela

Sacchi, Denise Cattani, Diego Baruffaldi, Fabio De Santi, Federica Bertagnolli,

Florian Hoffman, Franco Condé, Giacomo Flaim, Giada Quercia, Gianluca
locolano, Giulia Battistella, Irene Dori, Jacob Mureda, Kunigunde
Weissenegger, Loretta Zago, Marco Bassetti, Maria Lorusso, Massimiliano
Leonardi, Maurice Bellotti, Michele Lonardi, Michele Sciortino, Michele
Tesolin, Oscar (Odd) Diodoro, Pascal Holzner, Peter Sandner, Rebel

Rootz, Sebastiano Martinelli, Serena Bressan, Silva Rotelli, Sophie

Morelli, Stefanie Dalceggio, Tessa Moroder, Valentina Dapor, Vanja
m Zappetti, Ylenia Dalsasso.
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WORK IN PROGRESS FOR UPLOADSOUNDS 2014...

HOME

SONGS of CONTEST

2 WAITING
UNTIL OCTOBER 2014

now

ABOUT NEWS/EVENTS CONTEST BANDS UPLOAD FESTIVAL

Die Seite www.uploadsounds.eu ist das projekitragende Medium. Es ist mehr als
eine Informationsquelle, es stellt das Fundament des Projektes dar.

Die Seite bietet folgende Optionen:
M die eigene Band fir die Teilnahme am Wettbewerb und am Export einzuschreiben
M alle hochgeladenen Musikstiicke anzuhéren
M Inhalte zu kommentieren

B immer von den neuesten Veranstaltungen und Neuigkeiten von UploadSounds und
der Musikwelt zu erfahren

M im Katalog der Nachwuchsbands der Europaregion nachzuschlagen

Die Webseite wurde von mehr als 10.000 Einzelpersonen besucht. Insgesamt wurde
die Seite 22.000 Mal angesehen. Die Gesamtzahl der Besuche (Klicks) belduft sich
auf 50.000.

Mehr als 52% der Besucherlnnen sehen die Seite ein zweites Mal ein.

Die meistbesuchte Seite nach der Homepage ist die des Bandkatalogs. Dies bezeugt
die Wichtigkeit der Schaufensterfunktion, die der Webseite und dem Projekt zugrunde
liegt. Danach folgt die Seite, die den News/Events gewidmet ist.

Die dreisprachige Webseite ist so programmiert, dass sie in italienisch, deutsch und
englisch konsultiert werden kann.

Das System erkennt automatisch den Nutzer und die verwendete Sprache in der
Navigation, meist sieht sich der/die Besucherln die Seite in der Sprache an, die er/sie
auch in den Suchmaschinen verwendet. Dies garantiert einen erleichterten Zugang.

rwitter facebook you (-

A differenza delle passate edizioni UploadSounds nel 2014 torna
in autunno ma con importanti novita. Il progetto Euroregionale
destinato ai musicisti emergenti di Provincia Di Trento, Provincia

\
€4k

ip

DOWNLOAD
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Navigationssprachen

t h e wewb

28%

italienisch

deutsch

englisch

Herkunft der Besucher

der Webseite

italienisch

osterreichisch

deutsch

andere

|~ Der Grof3teil der Besucherinnen von www.uploadsounds.eu ist

italienischer Muttersprache. An dieser Stelle wollen wir jedoch
anmerken, dass in den letzten Jahren die Besucherzahl mit
deutscher und englischer Muttersprache standig angestiegen ist.

In diesem Jahr haben wir das \Webangebot vergréRert und eine
Version fir das mobile Internet erarbeitet. Dadurch wurde ein
vereinfachter Zugang zur Webseite und den Informationen mit
dem Smartphone erméglicht .

Der User kann:
H allgemeine Infos zum Projekt abrufen
M alle hochgeladenen Musikstiicke anhéren

B Informationen (ber die eingeschriebenen
Bands erhalten

B sich einen Zeitplan fiir die verschiedenen
Veranstaltungen ansehen
Mehr als 10% der Zugriffe erfolgen tUber diese App.
Zur Erreichung unserer Zielgruppe sind die Social
Networks unabdingbare und wichtige Instrumente.
B Mehr als 37.000 Besuche der Fanpage auf
Facebook
H 3.500 Fans, die die Seite verfolgen
B liber 260 Follower auf Twitter
H iiber 3.500 Zugriffe auf Youtube

Fur die Zukunft sollen diese Kanale noch weiter
verbessert und ausgeschépft werden und neue

Kanale er6ffnet werden

6%

66%

2% 3%

80%

Trotz dieser
Internet und in den sozialen Netzwerken
ist UploadSounds auch noch in anderen
Kommunikationsformaten gegenwartig.

wichtigen Prasenz im

2013 wurden

B 20.000 Booklets mit einer allgemeinen
Vorstellung des Projekts und dem
gesamten Veranstalungsprogramm
groRraumig in der Europaregion verteilt.

m Uber 1.000 Plakate fiir zwei Kampagnen
(die Eréffnung der Einschreibung, die
Abschlussphase und das Festival) an
offentlichen und privaten Orten in allen
drei Provinzen aufgehéngt.

B Mehr als 10.000 Flyer als Werbemittel in
der gesamten Europaregion verteilt.

Fur eine effiziente und direkte Kommunikation
wurden zudem Foto- und Videomacherinnen
sowie Expertinnen im Bereich Web Marketing
und ein eigens dafur zusténdiges Pressebiro
engagiert.



L.AI D

SOUNDS  UND DIE PRESSE

1101

AN
\\ "

......................................

T DIE NEUE SUDTIROL.EH ‘t







UP

LOAB

SOUNDS |

UND
ERGEBNISSE

TATIGKEITEN

18. Mai 2013
: PMK - Innsbruck (T) -

;7‘ Mt émi o (T Rock, PostRock A

mile - Reutte / :
Acustic Rock W . i -~ Park In - Hall in Tirol (T)

CHSHEAN0G 24. Mai 2013 A

k Weekender - / g
“. Innsbruck (T) .
18. Mai 2013 . Trash metal 4. Mai 2013

.~ Zone - Wérgl (T)

Sketch - Meran (BZ) ... . Hardcore, Punk

Neo Soul, Acid jazz, Dance ™.

5. April 2013
.~ Club Max -
Brixen (BZ)
Ska, Punk, Metal

13. April 2013 ,
Kuba - Kaltern (BZ) ... 19. April 2013
Rock, Psychedelic, . L I S Ufo - Brunek (B2)
Ambient : Indie, Electro
30. April 2013
Miro - Bozen (BZ)
27. April 2013 Folk, Rock
Solarium Predaia .-
Coredo (TN) '
Drum, bass, powerdue @
................... Tt 13.April 2013

4. Mai 2013

“ Open air - Al Brolo
Hotel Ideal

di Mezzano (TN)

Sarche di Calavino (TN) Rock
Post'n roll
15. Mai 2013 S 29.Mai2013
en ai . Open air
Open air :
Grardino dell'universita - 5 “-- Giardino Centro Santa Chiara
Rovereto (TN) Trento (TN)
Post Rock Reggae

UPLOAD ON TOUR 2013

____ Im Rahmen von Upload on Tour fanden innerhalb von zwei Monaten 15 Konzerte mit Musik der
unterschiedlichsten Genres in der Europaregion statt.

\ An jedem Konzert nahm ein Headliner und drei Bands, jeweils aus einer der drei Provinzen der
\ Europaregion, teil.

\

. Jeder Konzerttermin wurde in der wertvollen Zusammenarbeit mit den Vereinen der
jeweiligen Provinz organisiert.

v

\
\
\

+ Mehr als 3.000 Besucherinnen waren bei diesem Teil des Projektes anwesend. Im Jahr
| 2013 istdie Publikumszahl gestiegen.

\

\
\
\
\
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Die Einschreibungen fiir die Ausgabe 2013 fanden online im Zeitraum vom 11. Méarz bis 5.
Mai 2013 statt. In knapp zwei Monaten wurden 101 Beitritte zwischen Musikgruppen und
Solisten verzeichnet. Die Voraussetzungen fiir die Teilnahme lauteten:

Verfasserln oder Mitverfasserln des hochgeladenen Musikstlickes ;
wohnhaft in einer der drei Provinzen (Provinz Bozen, Provinz Trient und Land Tirol);
nicht das 31. Lebensjahr erreicht zu haben.

Wahrend des Zeitraums der Einschreibungen hat sich eine qualifizierte Jury die
Musiksticke angehért und sie anhand objektiver Kriterien bewertet. Nach dieser ersten
Vorauswah! wurden die Gruppen mit dem héchsten Punktewert zur Audition eingeladen.
Dort haben sie 20 Minuten live vor der Jury gespielt.

Nach einer weiteren Ausscheidung wurden die Finalisten bestimmt und im Laufe des
Abends wurden die Sieger festgestellt: 1 Gesamtsieger und 2 Bands aus den zwei
Provinzen, die vom Gesamtsieg ausgeschlossen waren.

Nach diesem Vorgehen wurde die:

B Beste Band aus dem Trentino

B Beste Band aus Tirol

B Beste Band aus Siidtirol

B Gesamtsiegerband der Europaregion (aus einer der oben genannten Bands) gekiirt.
Bewertungskriterien:

B Originalitat:
Es wird die Orginalitdt des Musikstiickes, die Kreativitdt in der Umsetzung, der
Ausfuihrungsstil sowie der persénliche Schliff in der Musik und im Text bewertet.

M Technik:
Es wird die Verwendung der Technik als tibergreifende Kategorie beurteilt, das heif3t
die instrumentalen Fahigkeiten, der Einsatz technischer Mittel sowie das Arrangement.
Es wird die technische Leistung unabhangig von den gewahlten Ausdrucksmitteln
bewertet, die auch sehr einfach sein kénnen und komplexeren technischen Effekten in
keinster Weise unterliegen.

B Ausdrucksfihigkeit:
Es werden die kommunikativen Leistungen des Musikstiickes, des Textes, des/r
Vortragenden in Berlicksichtigung des jeweiligen Genres und Stiles bewertet.

B Aufbau und Struktur:
Bewertung des Musikstlickes nach seiner formalen Struktur.

B Performance:
Qualitdt und Niveau der Darbietung auf der Bithne (nur fur die Finalisten, die live
auftreten).
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CLAUDIO ASTRONIO - Prasident
DAVID HEBENSTREIT - SPECIAL JURY (Musiker, Produzent)
GABRIELE MINELLI - SPECIAL JURY (emi)

CHRISTOPH STORBECK (Striker Entertainment)

PIETRO CAMONCHIA (Metatron Group & Tijevents)

WOLFGANG SCHWERICKE (Bandtrainer.de)
AURELIO PASINI (Journalist, Musikkritiker)

REBEL ROOTZ (Siegerband Upload 2012)




Bob and the Ale

5 P
Die Gesarmsieger 2013, die Trientner ~ The Artificial Harbor
Band Bob and the Apple, erhielten
einen Preis im Wert von 3.000,00
Euro. Das Siegergeld haben sie in
Musikinstrumente investiert.

Die bekannte Indieband Tre allegri
ragazzi morti hatten im Rahmen der
intemationalen Tour von Upload die
Gelegenheit in London aufzutreten
und ihr Stick erschien in der CD-
Sammlung der Rete dei Festival von
XL Repubblica.

Damit jedoch die Musikgemeinschaft
der gesamten Europaregion gefordert
wird, erhielten auch die zwei besten
Bands aus den anderen Provinzen die
Méglichkeit in Italien und im Ausland
aufzutreten.

Die beste Band aus Stidtirol waren die
Artificial Harbor, die beste Band aus
Tirol Prey.

Doch UploadSounds hat auch jene
Musiker pramiert, die sich im
Wettbewerb besonders ausgezeichnet
haben und hat sie in lokalen,
nationalen und internationalen
Musikerkreisen eingefiihrt.
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x
-
-
L
-
»
=

L;a& N

lllyrica i Mainfelt

The Artificial Harbor - A The Cramps Project

Das Festival war schon immer ein wichtiger Teil des
Projektes, es stellt vor allem das Ende des Weges
und des Wettbewerbes dar. Es ist aber auch ein
Moment der Begegnung und der Unterhaltung,der

_ Zeitpunkt an dem die Live-Auftritte und das Finale
Wooni;énéollective stattfindet.

14. Juni 2013 - Bozen

20 Live Audition der 13 Finalisten aus der
Vorauswahl vor der Jury. Die Finalisten von
SOUNDS
Black Moose Talks (Trentino)

DAS FESTIVAL

Bob and the Apple (Trentino)
Burning the Ocean (Sudtirol)
(Eravamo) Sunday Drivers (Trentino)
Francesco Camin (Trentino)
lllyrica (Sudtirol)

Junow (Trentino)

Mainfelt (Sudtirol)

Pray (Tirol)

Skyshape (Tirol)

The Artificial Harbor (Stdtirol)
The Cramps Project ( Sudtirol)
Wooden Collective (Trentino)

5 3




14. Juni 2013 - Bozen
Container Village Music in a Box

Diskussion Uber Méglichkeiten fur aufkommende
Musikerlnnen mit Mogol e Boosta (Subsonica),

moderiert von Caterina Guzzanti

15. Juni 2013 - Trient
Live Finale und Verkiindigung der Siegerinnen.

Anschlieffend Konzert von Motel Connection

Insgesamt waren an den beiden
Festivaltagen am 14. und 15. Juni

5.000 Zuschauerinnen anwesend.

Motel Connection
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Frequenze Visive

Im Zuge des Projekts wurden auRerdem Fotoausstellungen und Fotoprojekte angeboten.

Im Centro Servizi Culturali Santa Chiara in Trient wurden zwei Ausstellungen organisiert, die in Zusammenhang
mit UploadSounds standen:

Die erste Ausstellung war eine Sammlung von Fotografien von Upload on Tour 2012 mit dem Titel Frequenze
Visive, herausgegeben von Silva Rotelli. Es handelte sich dabei um circa 20 Fotografien, auf denen die
Protagonisten von Upload on Tour der Ausgabe 2012 festgehalten wurden: Andrea Giacomelli, Daria Bilocon,
Federica Bertagnolli, Giada Quercia, Giulia Battistella, Irene Dori, Loretta Zago, Michele Lonardi, Pascal
Holzner, Sophie Morelli, Stefanie Dalceggio. Die Ausstellung konnte bis Anfang September im Garten des
Centro Servizi Culturali Santa Chiara besichtigt werden.

Die zweite wurde von Alepop, Verantwortlicher fir das Cover von Upload 2009, Comiczeichner, lllustrator,
Kiinstler und Grafiker, organisiert. Seit mehreren Jahren arbeitet er auch fiir XL Repubblica und entwirft
monatlich Comics und lllustrationen fiir das Magazin. Die Ausstelling SEGNI X SUONI - Stravaganti
canzonette pop da "ascoltare" con gli occhi, konnte vom 1. bis zum 15. Juni im Foyer des Auditorium
Santa Chiara in Trient besichtigt werden.

An der freien Universitdt Bozen wurde die Ausstellung von Oscar Dioodoro - ODD, lllustrator,
Grafiker, Desinger und Kiinstler, sowie Produzent von Covers fir in- und auslandische Bands, bis zum
14. Juni gezeigt. In seiner Ausstellung war eine Auswahl seiner Werke, Plakate und

Schallplattencover sowie seiner letzten Siebdruck-Werke zu sehen.
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UploadSounds hat sich auch als eine Art
Sprungbrett fur die selbststandige Organisation von
Musikveranstaltungen in unserem Land erwiesen,
indem es die jungen Musiktalente aus dem
Wettbewerb in Events die vor, wahrend und nach
dem Projekt stattgefunden haben férdert und
unterstitzt hat, mit dem Ziel UploadSounds zu
vermarkten und die Talente auf Iokaler, nationaler
und internationaler Ebene hervorzubringen.

Upload hat viele verschiedene Veranstaltungen rund
um das_elgentllche Event organisiert; zunachst um
das Projekt sichtbar zu machen und schlieBlich um
die musikalischen Talente auf nationaler und
internationaler Ebene zu férdern.

21. Marz 2013 !
Eré6ffnungsveranstaltung von UploadSounds
imBahnhofareal von Bozen

Konzert mit Satelliti und Eréffnungsrede von
Fabolous Beard.

17. August 2013
Wiesenrock Festival in Wattens (T).
Mit u.a. der Teilnahme von White Miles.

23-24. August 2013

Rocking Mountain Festival

am Fennberg (BZ).

mit der Teilnahme von u.a. (Eravamo) Sunday
Drivers.

3. Mai 2013

UploadSounds meets Jazz in Innsbruck (T)
Ein Abend zur Férderung von Jazz in der Stadt
Innsbruck

24. Mai 2013

Konzert im Jugendzentrum Connection in
Brixen.

Di Amesthyst Bridge und (Eravamo) Sunday
Drivers.

25. Mai 2013

Hip Hop Day in Bozen.

Unter der Leitung des Jugendzentrums
Vispa Teresa. HipHopwettbewerb mit
Gruppen und Solisten

20-22. Juni 2013

Heart of Noise Festival in Innsbruck (T).
mit der Teilnahme von Fluktuation8 und
Neoncholy.

5. Juli 2013

Hofers Rock Festival in St. Leonhard in
Passeier (BZ).

mit der Teilnahme von Midriff, Simple
Choice, Shanti Powa Orchestra, Marc y
Valentina und Skyshape.

11-12. Juli 2013

Rock im Ring am Ritten (BZ).

mit der Teilnahme von Bob and the
Apple, The Artificial Harbor, Burning the
Ocean, Reach us Endorphine, Cemetery
Drive, Shanti Powa Orchestra, Gawither,

/ Forgotten Dicks.

12. Juli 2013

Pergine Spettacolo Aperto.

mit der Teilnahme von Wooden
Collective, Francesco Camin, Skyshape.

13. Juli 2013

Oltrasuoni Festival in Pietramurata
(TN).

mit u.a. der Teilnahme von Bob and
the Apple.

31. August 2013

Fulltension Festival in Bozen (BZ2).

mit der Teilnahme von Mainfelt, The Artificial
Harbor e London Elephant.

7. September 2013

Home Festival in Treviso (TV).

mit der Teilnahme von u.a. Bob and the
Apple.

13-14. September 2013

Sot ala Zopa Festival in Tonadico (TN).

mit der Teilnahme von Bob and The Apple,
Francesco Camin, The Artificial Harbor e
Wooden Collective.

27. September 2013

Reeperbahn Festival

in Hamburg (D).

mit der Teilnahme von The Artificial
Harbor.

28-29. September 2013

Supersound Mei 2.0 in Faenza
(RA).

mit der Teilnahme von Bob and The
Apple, The Cramps Project.

17. Oktober 2013

Tre allegri ragazzi morti tour,
Etappe in London (UK).

mit der Teilnahme von Bob and The
Apple.

28. Dezember 2013

Bronson club in Ravenna (RA).
mit der Teilnahme von The Artificial
Harbor.
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UploadSounds hat im Laufe der ersten sechs Ausgaben mit hunderten von Bands zu tun gehabt, hat
Informationen iber sie gesammelt und und Rezensionen (iber sie geschrieben. In den letzten zwei
Jahren, seit der Umwandlung in eineuroparegionales Projekt , haben mehr als 200 Bands aus
allen drei Provinzen daran teilgenommen.

Diese Bands aus Siidttirol, dem Trentino und dem Land Tirol machen die Starke des Projekts

aus: die Musiker aller 3 Regionen begegnen sich trotz der verschiedensten musikalischen
sowie sprachlichen und kulturellen Hintergriinde.

Es handelt sich dabei um junge Erwachsene, Frauen und Ménner, die Musik machen, die
einen aus Leidenschaft, die anderen weil sie Spal® daran haben und wieder andere
um ihren Traum von einer Musikkarriere zu verwirklichen. Manche spielen schon
langer, einige haben erst begonnen. Daher gibt es auch unterschiedliche
Programmpunkte, um den verschiedenen Anforderungen gerecht zu werden.

Bei der Ausgabe 2013 von UploadSounds waren mehr als 101 Musikgruppen UND MUSIKER
eingeschrieben und mehr als die Hélfte sind bei einem oder bei mehreren
Konzerten von Upload on Tour aufgetreten.

Jeder dieses Auftritte wurde in Zusammenarbeit mit lokalen
Akteurlnnen organisiert, die die Bands nach ihrem eigenem
Geschmack fiir das Line Up auswéhlten.

358 einzelne Musikerinnen waren beteiligt.
Im Vergleich zum Vorjahr 2012 sind 52 Musiker
dazugekommen.

#‘



CONTROLLO NOMI LOCALITa
PERCHé NON CORRISPONDONO
ED INOLTRE MANCANO IN TEDESCO ALCUNE

HERKUNFT ® 2 d O &

SCHLITTERS
i INNSBRUCK (D) o KRAMSACH §))
i@ REUTIE HALL IN TIROL
THAUR @) WORGL
INZING €] /

STRASS‘

/_/ LANGKAMPFEN @)
RADFELD @)

€ scuwaz MAYRHOFEN @)
@ warTENs
AHRNTAL @)

© A AN STERZING @)

BRUNECK @)
© XASTELBELL ( BRIXEN @)
KLAUSEN @)
© xaLreR SEIS AM SCHLERN @)
L MOENA @ BOZEN
€ CASTELFONDO ) / o2 KUER @)
o N ¢ PREDAZZ0 @)
COREDO ° MONTAN @)
o TONADICO @)
TAID
~ o
® PREDAZZ0 I
CALAVINO o ® O TELVE o
BORGO VALSUGANA @)
@ RIVA DEL GARDA
TRENTO
MORI @) VIGOLO VATTARO @) ?
ROVERETO @ LEVICO TERME @)

Die eingeschrieben Bands raprésentieren die gesamte gesamten
Euroregion . Aus der Analyse geht hervor, dass die Bands und
Musikerinnen aus den verschiedensten Gemeinden des ganzen Landes
kommen.
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INSTRUMENTE |

Die Zahl der Sangerinnen ist
schwienig zu identifizieren, zumal
einige Muiskerinnen sowohl
singen als auch en Instrument
spielen.

Aulerdem ist ot auch eine
zweite und dritte Stmme oder
Chére o.a.dabei.

*Zur Sekfion '"Gitame" wurde die
klassische, akustische und
elekinsche Gitare gezahit

*Und zu den Schiaginstrumenten
zihlen alle Schiaginstrumente
(auRer dem Schiagzeug), die
nicht einzeln aufgefuihrt werden.
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Das  Durchschnittsalter  der
Musikerlnnen von UploadSounds
2013 lag bei 23 Jahren.

Diese Zahl ergibt sich aus der
Summe aller Geburtsiahre dividiert
durch die 358 Teinehmer .

Grafico 3:

Wir die Mitglieder der Bands, die
an Upload on Tour und den
Rahmenveranstaltungen
teilgenommen haben intereviewt.
Dadurch  konnten  wir52
Meinungeneinholen.

Geschlecht

Mannlich

weiblich

B Altersklassen

15-20

20-25

1
1
1
‘ .
1
1
1
1
1

26 - 30

31-33

weniger
als 1 Jahr

zwischen 1
und 3 Jahre

Uber
3 Jahre

Seit wie lange spielst du in dieser Band?
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Seit wie lange spielst du dein Instrument?

2% @ 6% .

weniger als
1 Jahr| =

zwischen 1
und 3 Jahre .

4-6
Jahre| &

saire | @

tber 10
Jahre ’

Wie hast du spielen gelernt?

Autodidaktik

hd
Konservatoriurm/ . ,‘
Muskschuie | =

Privatunterricht |

Kombination
der 3 obigen
Optionen

“_s._

Nimmst du heuer das erste Mal an UploadSounds teil?

sos o =5

DIE BANDS
UBER
UPLOADSOUNDS
DENKEN
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Falls nein, an wievielen vergangenen Ausgaben hast du teil

Ist es das erste Mal, dass du an einem von UploadSounds or

genommen?

3 und
mehr

ganisierten Konzert teilnimmst?

.a.

nein.

| Wardest du es wieder machen bzw. es weiterempfehlen?

ich weil nicht




Warst du schon Mal als Zuschauer bei einem Konzert von Upload on Tour?

®

@

ja

nein

¢

Falls ja, wardest du es wieder machen bzw. es weiterempfehlen?

.mg

BEWERTUNG VON |
UPLOAD ON TOUR

Wir haben die Teilnehmerinnen
gebeten die Organisation von
Upload on Tour auf einer Skala von 1
bis 5 zu bewerten.

Es gab folgende Bereiche zu beurteilen:
Organisation, Location, Team, Wahl des
Headliners, Riickerstattung von Spesen
und/oder Kost und Logis.

Auch wenn hier zufriedenstellende |

Ergebnisse ermreicht wurden, werden
zweifelsohne  Verbesserungen
angestrebt.

Diese Emitlungen ermdglichen es die
realen Bedirfnisse der Musikerinnen.
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DAS PUBLIKUM Geschlecht

. mannlich

Zum Publikum wvon UploadSounds
gehoren in erster Line alle teinehmenden @ weiblich
Bands am Wetbewerb, aber auch ake |
anderen jungen und weniger jungen
Besucherinnen aus der Europaregion,
denen durch ein Proekt wie

UploadSounds de Maglichkeit gegeben
. ehen Enbick in die Musiezene des Ist es das erste Mal

wid, enen L das du an einem

Landes zu erhalten! Konzert von
UploadSounds

E mt wurden 198 Fragebo teilnimmst?

von den Besucherinnen eingesammelt . Ja

In Bezug auf die Herkunft kommt @ Nein

fast das gesamte Publikum aus der T

Region, in dem das Konzert Angabe

stattfindet.

Wie man der nebenstehenden Grafkk
entnehmen kann, ist das Alter der
Zuhorerinnen relativ homogen, wobei

. ) ; Wardest du es
eine starke Prdsenz von jungen

wieder machen?

Konzertgangerinnen zwischen 18
und 25 Jahren vorhanden ist. Q.

: _ . Nein
Auch in diesem Fall wurde das Publikum
gebeten eine Bewertung des keine
Gesamiprojektes und  insbesondere AlgEke
einiger spezifischer Punkie abzugeben.
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Hat dich das
Musikangebot

6%
9%

> 1 o
7

2%
3%

Wardest du es
weiterempfehlen?
Q .-
@ Nein

keine

Angabe

3%
14%
zufrieden gestellt?
. Ja
. Nein
keine
Angabe

Wirst du bei
weiteren Konzerten
von UploadSounds
dabei sein?

. Ja
. Nein

keine
Angabe

Wie hast du von
dieser Veranstaltung
erfahren?

. Papierwerbung

Ich besuche
. oft diesen
Ort

. Ich bin
zufallig hier

Anderes

Internet -
Seite

Social
Networks

41

Mundpropaganda
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ersucht, das Musikangebot zu
beurteilen und anzugeben, ob sie
2ufalig oder absichtich zum Konzert
gekommen sind.

Ein Gro¥teil des Publikums gab an,
mehrere Veranstaltungen besucht zu
haben.

Um die Werbekampagne von
UploadSounds zu bewerten,
wurden die Besucherlnnen
gefragt, woher sie von dem
Wettbewerb erfahren haben.
Die Ergebnisse sind relativ
homogen. Es erweist sich,
dass Mundpropaganda nach
wie vor am effektivsten ist.

-
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DIE SCHAUPLATZE
DER KONZERTE

Die Konzerte von Upload on
Tour fanden an 15
verschiedenen Orten (siehe
Mappe auf Seite 28) statt,
darunter in Jugend- und
Kulturzentren, an o6ffentlichen
Platzen sowie in privaten
Lokalen.

Jedes Jahr werden neue
Locations gesucht, um das
Projekt an unterschiedlichsten
Orten populdr zu machen.

Im Vergleich zur Ausgabe von
2012 kamen in der Ausgabe
2013 acht neue Bihnen fir die
Konzerte dazu.

Wo es die Mdglichkeit gab,
wurden auch die Betreiber der
Lokale und der Zentren nach
dem finanziellen Beitrag des
Projektes fiir die Location gefragt
mit der Absicht die Zufriedenheit
der Betreiberlnnen festzustellen
und herauszufinden, ob die
Konzerte einen 6konomischen
und gemeinschaftlichen
Mehrwert erfillen.

Auf die Frage: "Wirden sie es
noch einmal machen?" haben
alle mit "Ja" geantwortet. Dies
zeigt die der Zufriedenheit der
Betreiberlnnen, aber auch die
Wichtigkeit Live Konzerte
anzubieten.

TRADUZIONI IDEM COME A PAG 47

Ist es das erste Mal,
dass sie ein Konzert
von UploadSounds
anbieten?

. Ja
. nein

Waren die
Konzertbesucher
an diesem Abend
dieselben wie
immer?

. Ja
. nein

Sind Sie zufrieden?
Warden Sie es
erneut anbieten?

.Ja

48
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IST EIN PROJEKT FUR
DAS GASTGEBERLAND

UploadSounds ist ein umfassendes
Projekt mit zahlreichen Akteurinnen,
die alle dieselbe Mission verfolgen.

In das Projekt wurden vorwiegend
Lieferanten und Untemehmen des
Landes einbezogen und somit die
vor Ort vorhandene Dienstieistungen

it

Fur die Durchfihrung eines
Projektes wie UploadSounds
braucht es einen riesigen
Organisationsapparat von mehreren
hunderten  Personen  der
unterschiediichsten Berufsbilder.

Fur die Bereitstellung von
Dienstleistungen und
Gebrauchsgutern werden
vorzugsweise  Betriebe und
Untemehmen aus dem Musik- und

Kulturbereich beschaftigt

Die Tatsache, dass Geldmittel von
UploadSounds in das lokale System
reinvestiert wurden zeigt, dass die
Investition in Kultur nicht nur aus der
Perspektive des Images sondem
auch aus der ckomischen Sicht
sinnvoll ist

Nachdem im ersten Teil dieses
Berichtes die Einnahmen dargestelit
wurden, wird nun ein Blick auf die
Ausgaben geworfen, wobei das
Gesamtbudget von 230.500,00
Euro als Anhaltspunkt dienen soll.

(Auf Seite 16 wird die finanzielle
Abwickiung des Projektes detailliert
dargestellt)

Wer arbeitet bei UploadSounds?

Kategorien der Dienstleister

Onlus
Vereine Genossenschaften

T
e

1% Sozialgenossenschaften

. Einzelfirmen

@
“ @

Unternehmen
. aus dem Ausland

OHGs
2% Aufwendungen,
Steuern und
offentliche
KGs . Einrichtungen
Freiberufler, (mit Ausnahme
Projektmitarbeiter der Mehrwertssteuer)

r alle Zahlen in der Grafik verstehen sich exklusive Mehrwertssteuer, daher I
wird der Ertrag der staatlichen Mehrwertssteuer auf 40.000 Euro geschatzt
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Wo wurden die
Ausgaben getatigt?

@ Euregio Bei der Auswah der Dienstisiungen
. Italien/ - und der Miarbeiter wurden
Osterreich vorwiegend lokalegewshit rund 77%
der Geldmittel wurden im Land

Europa ausgegeben.
Die restlichen 22% wurden im

restiichen Italien und in Osterreich
ausgegeben und 1% in anderen
européischen Landem.

Was die Ausgaben im restlichen
ltalien, Osterreich und Europa
betriflt, zeigt die Bilanz, dass es sich
um spezifische Kosten handett.
Neben den Gagen fur die
Kinstlerinnen, Experten und
Jurymigliedem, sind auch die Steuem,
die Steuerast und die Rechte fur
nationale Komerschaftensowie die
Spesen fur multinationale
Untemehmen einbezogen, die iren
Siz zwar in Stdiirol haben, aber Tel von
nationalen oder  intemnationalen
Untemehmensind

Samtliche Ausgaben kénnen auf
einzelne Bereiche des Projektes

zuriickgefihrt werden.

% 4%

Aufteilung
der Spesen

Q. stoff

. Kommunikation:

Werbung, Produktion
von Drucksorten,
Ubersetzungen,
Verteilung

Preise, Export,
Rickerstattung und
Verpflegung fur Band

@ Technik
und Buhne

Gage Kinstler Headliner
Tour und Festival),
hrengaste und Jury

. Steuern, Rechte

o

Reisekosten, Verpflegung,
Catering und Essen
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Wie viel hast du far
Essen und Trinken

ausgegeben?
. weniger als
10 Euro
. zwischen 10
und 30 Euro
zwischen 30
und 50 Euro
SOUNDS o
50 Euro

INDIREKTER
GEWINN

UploadSounds ist als Netzwerkbestehend

aus tausenden Muskerinnen, Jugendichen, | Auf was haben

et i i Shiehan sich die Fahrtspesen
betragen?

Arbeitskraften, stelt aweifelsohne auch einen

indirekten Gewinn flir das Land dar.

. weniger als
10 Euro

. zwischen 10
und 30 Euro

zwischen 30
und 50 Euro

. mehr als
50 Euro

Wie hast du den
Tag verbrachst,
an dem du an diesem

Konzert teilgenommen
hast?

. Shopping

Besichtigung von
. kulturellen
Attraktionen

Andere Aktivitaten
(Sport, Wandern)

Nur Teilnahme
am Konzert

Andere Bar/Lokale

Nichts

. Anderes
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Jeder der ein Konzert besucht hat oder bei einem Konzert aufgetreten ist, hat einen indirekten
Okonomischen und sozialen Gewinn erbracht: er/sie ist gefahren, er/sie hat gegessen und
getrunken, er/sie hat Museen besichtigt und Einkaufe getatigt.

In den Frageb&gen wurde auch danach gefragt, wieviel jede Person ausgegeben hat und was sie
im Laufe des Tages alles gemacht hat.

Durchschnittlich hat jeder Musiker und jeder Besucher circa 15,50 Euro an einem

Konzerttag fiir die Verpflegung ausgegeben.

Multipliziert man diesen Betrag mit den Anwesenden so ergibt sichein indirekter Gewinn von
122.000 Euro schon nur fiir die Verpflegung.

Um an den Konzertort zu kommen, hat fast 100% das eigene Auto benutzt oder ist mit anderen
mitgefahren. Das ist insofern begreiflich, als dass es am Abend sehr schlechte Verbindungen -
insbesondere an weiter entfernt gelegenen Orten - mit den &ffentlichen Transportmitteln gibt.

In den Fragebdgen wurde ebenfalls nach den Reisekosten gefragt (Benzin und Autobahn). Nach
demselben Muster wie oben ergibt sich bei Berechnung fiir die Ausgaben beim Transport eine

Summe von 240.000 Euro .

Zudem wurden die Besucherlnnen gefragt, welche weiteren Aktivitdten sie im Zuge ihres
Besuches an einem neuen Ort ausgelbt haben. Aus diesen Daten kann man nicht nur einen
6konomischen , scndern auch einen sozialen Gewinn ablesen.

Der Besuch einer fremden Stadt im Rahmen eines Konzertes bringt die Leute dazu, Geld
auszugeben und Orte zu besichtigen.
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Beim Verfassen dieses Dokuments stellten sich einige wichtige Aspekte heraus, die dazu
dienen das Projekt in seiner Gesamtheit sowie seine sozialen, Kkulturellen und
6konomischen Auswirkungen auf das Land zu bewerten.

Der Sozialbericht ist eine von vielen Moglichkeiten eine Untersuchung zu allen
Aspekten eines derart umfangreichen Kulturprojektes wie UploadSounds
anzustellen. UploadSounds ist keine Veranstaltung und auch kein Unternehmen
oder ein System, sondern eine Plattform, ein lokales Netzwerk fiir Musik.

Aus dieser dokumentarischen Analyse kann die Entwicklung des Projektes und
Entscheidungen, die im Laufe der Jahre getroffen wurden, nachvollzogen werden. Vor
alltra]m abeilr bietet es die Gelegenheit sich zu fragen, in welche Richtung es in Zukunft
gehen soll.

Gerade weil UploadSounds nicht nur eine Veranstaltung, sondern ein Komplex von
unterschiedlichen Aktivitaten darstellt, muss auch  nach den Winschen und
Erwartungen der Ansprechpartner gefragt.

Die wichtigsten Daten betreffen die mitwirkenden Personen.

Im Laufe der sechs Ausgaben haben rund 700 Bands aus der Europaregion
(augeschlossen sind Bands, die in keiner der drei Provinzen ansassig sind)
bestehend ausdurchschnittlich 4 Mitgliedern und mehr als 2.800
Musikinteressierte im Publikum am Wettbewerb teilgenommen.

An der letzten Ausgabe waren 101 Bands und 358 Musikerlnnen beteiligt, rund
8000 Personen waren bei den Konzerten anwesend, rund 60 Personen haben
direkt am Projekt mitagearbeitet (Hauptpartner und Fihrungskrifte) und das
Durchschnittsalter lagunter 30 Jahren.

Auch in Hinsicht auf die 6konomische Investiton hat UploadSound eine wichtige
Veranderung durchgemacht. So kostete das Projekt im Jahr 2008, als es sich nur an
Sudtiroler Jugendliche richtete, insgesamt 251.000,00 Euro.

Dieses Bud%et ist in den darauffolgenden Jahren bis zum Jahr 2011 gestiegen, an dem
tber 300.000,00 Euro ausgegebn wurden.

Seit dem Jahr 2012, Jahr an dem das Projekt UploadSounds auf die Europaregion
erweitert wurde und als jahrliches und konstantes Projekt festgelegt wurde (mit tber 10
Monaten Dauer), sind die Kosten ﬁesunken, bis hin zu 230.500,00 Jahren im Jahr
2013: fast 25% im Vergleich zum Jahr 2011.

Die Ergebnisse lassen sich anhand der folgendenSchliisselbegriffezusammenfassen,
an denen wir auch in Zukunft arbeiten werden: Kreativitat,
Arbeitsbeschiéftigung, Finanzkraft, Ausbau des Publikums und
Bewusstsein.



Trentino
Alto Adige/
StidTirol
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