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Tuzemsti zakaznici ve velkém nakupuji potraviny s bliZicim se datem expirace. Alespon nékdy je do
kosiku vklada 97 % nakupuijicich, velmi ¢asto nebo dokonce pfi kazdém nakupu tak ¢ini 36 % Cechd.
Motivuje je pfitom nejen financni Gspora, ale i snaha omezit plytvani jidlem. Kosmetické nedostatky
radi prehlédnou, sleva na cenovce by vSak méla dosahovat pfinejmensim 30, idedlné 50 procent.
Vyplyva to z nejnovéjsiho prizkumu diskontniho fetézce PENNY, ktery se zaméfil na nakupni chovani
Cechli ve vztahu k prevenci plytvani jidlem. Pfesné poloviéni slevy potravin s blizicim se datem
spotieby nabizi PENNY uz ve dvou specialnich programech, v rdmci projektu Nesnézeno a pak i v

ramci vlastniho platformy specialnich zlevnénych balickd.

Z aktudlniho vyzkumu retézce PENNY vyplynulo, Ze s Zeleznou pravidelnosti si potraviny s blizim se
datem spotreby do ndkupnich tasek vklada 11 % respondentl, témér vidy pak dalsi Ctvrtina a k
obcasnym nakupUlm se hlasi pres 43 procent respondenti. Nejcastéji takto nakupuji mladi lidé do 26
let a Zeny. Nejcastéji v koSiku konci trvanlivé potraviny jako téstoviny, cukr nebo mouka (56 %).
Nakupujici nepohrdnou ani syry (47 %), pochutinami (37 %), balenym pecivem (37 %) nebo ovocem a
zeleninou (35 %). Vice nez ¢tvrtina lidi takto nakupuje jesté nealkoholické napoje. Na Cerstvost si pak
Cesi potrpi u vajicek.

Motivaci pfitom maji dvoji. Pfidana hodnota v podobé uUspory penéz hraje roli pro necelou polovinu
respondentl (49 %). Samotné presvédceni, Ze plytvani potravinami je nezadouci, vede k nakupu 44 %
dotazovanych.

Co by zakazniky ptfimélo k porizeni téchto potravin ve vétsi mife? Jednou z cest je umisténi zbozi s blizici
se expiraci na viditeIné nebo zvyraznéné misto, pro které se vyslovila neceld polovina respondentd.
Tretina by ocenila vétsi informovanost, kazdy devaty nakupujici by pak uvital moznost objednat tyto
potraviny formou akénich balic¢kd.

Zdaleka nejzmifiovanéjsim faktorem jsou vsak vyrazné slevy, které by k ndakupu motivovaly 72 %
zakaznik@. Pokud by si Cesi mohli vybrat, volili by nejéastéji slevy ve vysi 30-50 procent z ptivodni ceny
(35 % respondent(l), obdobna ¢ast populace pak povaZzuje za atraktivni zlevnéni o vice nezZ polovinu.

PENNY vychazi zajmu zakaznik(i po nabidce zvyhodnénych potravin s blizicim se terminem expirace
maximalné vst¥ic a bali¢ky s nimi nabizi jiz v celé své siti ¢&itajici pres 420 prodejen v Cesku. V 200
prodejndch, zejména ve vétSich méstech, nabizi PENNY potravinové balicky v rdmci projektu
NESNEZENO s 50% slevou. ,Balicek si jednoduse objedndte pres aplikaci a vecer vyzvednete na vybrané
prodejné. Hodnota ndkupu je vZzdy minimdlné 160 korun a soucdsti balicku je vZdy ovoce a zelenina,
pecivo a chlazené vyrobky. MozZnost ndkupu stejného typu balickt jsme rozsitili i na zbylych 221
prodejen prevazné v mensich méstech a mésteckdch, kam si né mohou zdkaznici dojit naprimo bez
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nutnosti objedndni v aplikaci. Tento vlastni program jsme zahdijili diky uspéchu platformy NESNEZENO,
v jejimZ ramci si nasi zdkaznici odnesli jiz pfes 100 000 zvyhodnénych balicki,” popisuje vedouci
komunikace PENNY Tomas Kubik.

Z vysledkd prizkumu je dale patrné, ze v ptipadé potravin jsou Cesi ochotni povznést se nad drobné
vady na krdse. 92 % lidi je ochotno koupit si zeleninu a ovoce, které nejsou zcela perfektni. Optické
nedostatky (zakfiveni, velikost, tvar) toleruje 74 % lidi, drobné kosmetické vady jako stroupky na
jablkach ¢i hruskach nepredstavuji problém pro 67 % zakaznik(. Mirné pomackani nebo povadlost,
které se vSak v mensi mife projevuji na kvalité potravin, uz nevadi pouze 29 % respondentd.

Dalsi projekty PENNY v boji proti neplytvani potravinami

V PENNY nepfijdou nazmar ani neprodané rohliky. Usporny projekt ,,Rohlik na strouhanku se sousttedi
na zuzitkovani starsiho peciva. Rohliky, které se neprodaly cCerstvé, PENNY zabali do pytliku po 10
kusech a za 13,50 K¢ je nabidne pro domaci ptipravu strouhanky. Cenové pfitom starsi pecivo vyjde na
zhruba polovinu toho, co strouhanka pfimo od vyrobce. ,Strouhanka se doma ze suchého bilého peciva,
které se nesnédlo a ztvrdlo, pripravovala dfive zcela béZné. Dnes ale zdkaznici kupuji spis tolik, co
skutecné spotrebuji, takZe tolik zbytkii nemaji,“ vysvétluje Tomas Kubik.

V rdmci boje proti plytvani daruje PENNY pravidelné trvanlivé potraviny i drogistické zbozi
potravinovym bankam. Zeleninu a ovoce, které uZz kvlli pfisnym pozZadavkim nechce nabizet
zdkazniklim, pak vénuje PENNY zoologickym zahraddm. Zaméstnanci vytfidi kusy ovoce a zeleniny
nespliujici estetickou kvalitu nebo je potfeba je zkonzumovat v co nejkratsi dobé, priéemz toto ovoce
a zelenina i nadale splnuji vSechny zdravotni normy a pro zvifata jsou zcela nezdvadné. Do projektu
PENNY pro ZOO je zapojeno pres 30 zahrad v Cesku.

O spoleénosti PENNY MARKET Ceska republika

Spolec¢nost Penny Market s.r.o. je dcefinou spole¢nosti mezinarodniho obchodniho fetézce REWE, ktery je jednou z
nejvétsich svétovych obchodnich spolecnosti. Na esky trh vstoupil Penny Market v roce 1997 a zaméfil se zejména na
rozvoj prodejni sité v regionech. Diky tomu dnes provozuje vice nez 420 prodejen, tedy nejsirsi sit v CR, a poskytuje praci
vice nez 6 000 zaméstnanctm. Pravidelné slavi uspéchy v programu Volba spotrebiteltl a svym zakaznikim nabizi vérnostni
program PENNY karta.
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Prilohy:

Jaka musi byt minimalni sleva, abyste si koupil/a potraviny s blizici se dobou expirace?

0.4

5.4

Alespon 10 procent

m 20 procent a vice

m 30 procent a vice

m 50 procent a vice

75 procent a vice

m Vezmu si pouze vyrobek, ktery je zdarma

Nakupujete potraviny, kterym se bliZzi datum expirace, za sniZenou cenu?

0,3

2.8 |

Ano vidy/temér vidy, kdyz jsou dostupné
= Velmi asto
s Obéas
n Ziidka

Mikdy

1 Nevim o mozZnosti/nemam moznost koupit takové
potraviny
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Jaké potraviny s konéici dobou expirace nakupujete?
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