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ZAMERENO NA MUZSKE ZDRAVi: PENNY PRICHAZ| S KAMPANI, CO
»MA KOULE*.

Praha, 1. listopadu 2025

Retézec PENNY pokracuje ve svych dlouhodobych aktivitich zaméfenych na podporu
lidského zdravi. Po osvétovych kampanich v oblasti prvni pomoci a po lUspésné viralni
kampani PRSA, ktera s nadhledem a odvahou oteviela téma prevence rakoviny prsu,
prichazi PENNY s novym projektem zaméfenym na zdravi muzi. Kampan s nazvem ,, KOULE”
ma za cil zvysit povédomi o prevenci rakoviny prostaty a varlat — nemoci, které rocné
postihnou asi 8 400 muzi v Ceské republice. Ambasadorem kampané je bojovnik smisenych
umeéni Karlos Vémola, odborny dohled pak ma znamy zachranar Marek Dvorak. Soucasti
projektu jsou také vanocni ozdoby - “koulicky”, jejichz koupi mohou zakaznici pfimo
podpofit neziskovou organizaci Loono. PENNY se podpofre lidského zdravi a prevenci vénuje
systematicky.

Kampan KOULE stavi na ustfednim sloganu ,Nabidka, co ma koule”, ktery doprovodi sugestivni
vizualy s Karlosem Vémolou. “Nékolikrat za svou kariéru ukdzal, Ze se niceho nezalekne, Ze
prosté “md koule”. Svou ucasti v kampani chce inspirovat muZe, aby se ani oni nezalekli
prevence a zodpovédné se starali o své zdravi,” rika $éf strategického marketingu PENNY Vit
Vojtéch. “Prevence rakoviny varlat a prostaty neni nedistojnd ani slabosskd. Naopak je k ni
potreba velkd ddvka odvahy. Tu v nasi odvdZné kampani chceme dodat muZiim napric

generacemi,” dopliiuje.

Kamparn ale zacala svou pout jiZ v fijnu “teasingovou ¢asti” nazvanou “Nabidka, co stoji za to
/ Nabidka, kterd ma koule” s vizudly potravin dvojsmysiné odkazujicimi na citlivé ¢asti
muzského téla. Objevila se na billboardech, CLV plochach, socialnich sitich v letacich a tisténé
inzerci. Zejména v on-line prostoru vzbudila teasingova ¢ast znacnou pozornost. “Presné to
jsme chtéli, vzbudit zdjem a pfipoutat pozornost pro hlavni ¢dst kampané, kde uz jde o prevenci
muZského zdravi,” dopliuje Vit Vojtéch. Mix médii se rozsifuje o PR nastroje a televizni
reklamu.

Autorem kampanovych vizudll pro tuto ¢ast kampané s hlavni tvafi Karlosem Vémolou je
fotograf Tomas Trestik. Ten fotografiim vtiskl autenticitu a zaroven hravy, sebevédomy tén.
»Bylo pro mé dulezité, aby fotky plsobily prirozené, ale zdroveri mély — stejné jako samotnd
myslenka kampané — odvahu,” vysvétluje Trestik.

Chybét nebude ani komunikace pfimo v prodejnach PENNY. Sortiment totiz rozsifi specidlni
“vanocni koule” s motivem kampané. Vynos z jejich prodeje poputuje na ucet neziskové
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organizace Loono, kterd se dlouhodobé vénuje osvété v oblasti prevence onkologickych a
kardiovaskuldrnich onemocnéni.

Samovysetieni je zaklad

Rakovina varlat je nejcastéjSim nadorovym onemocnénim u mladych muzi. Nejrizikovéjsi
skupinou jsou muzi mezi 15. a 40. rokem Zivota. Pfesto se podle odbornik(i o onemocnéni stale
mluvi malo a tolik dulezité samovysetieni velkd cast populace zanedbava. Pfitom pouhych
nékolik minut jednou mési¢né mulze byt klicovym krokem k véasnému odhaleni nemoci.
Podobné zasadni je i preventivni vySetfeni prostaty, které by muzi méli pravidelné absolvovat
po padesatém roce véku, u rizikovych skupin dokonce dfive.

,V Ceské republice roéné onemocni rakovinou prostaty pfiblizné 8 000 muZ¢, rakovinou varlat
pak zhruba 400 muzi. Samovysetreni spojend s pravidelnou prohlidkou u urologa tak mohou
bez prehdnéni zachranit Zivot,” apeluje MUDr. Marek Dvorak, ktery ma nad projektem
odborny dohled.

PENNY se lidskému zdravi vénuje dlouhodobé

Kampané na prevenci rakoviny prsou a varlat nejsou zdaleka jedinymi aktivitami, na které v
oblasti lidského zdravi retézec zaméril. Velmi Uspésné byly jeho dva projekty v oblasti prvni
pomoci, u kterych se rovnéz spojil se zachranarem Markem Dvorakem. V lonském roce se
zaméril dospélé a letos na déti. V obou pripadech zdarma zpfistupnil lidem zachranarovy on-
line kurzy prvni pomoci a projekty doprovodil osvétovou kampani. Vysledkem je vice nez 110
tisic kurzd, které si lidé z webu diky PENNY bezplatné stdahli.

O spoleénosti PENNY MARKET Ceska republika

Spole¢nost Penny Market s.r.o. je dcefinou spole¢nosti mezinarodniho obchodniho fetézce REWE, ktery je jednou z
nejvétSich svétovych obchodnich spole¢nosti. Na €esky trh vstoupil Penny Market v roce 1997 a zaméfil se zejména na
rozvoj prodejni sité v regionech. Diky tomu dnes provozuje témér 430 prodejen, tedy nejsirsi sit v CR, a poskytuje praci
vice nez 6 000 zaméstnancul. Pravidelné slavi Uspéchy v programu Volba spotfebitelll a svym zakaznikdm nabizi vérnostni
program PENNY karta.

Mgr. Kamila Kottnauerova

Specialistka komunikace

Penny Market s.r.o. , Po€ernicka 257 - 250 73 Radonice

Tel: +420 771 241 594

E-mail: kamila.kottnauerova@penny.cz Internet: www.penny.cz



mailto:kamila.kottnauerova@penny.cz
file:///C:/Users/petr.jansa/Desktop/_____PENNY_PR/001_190124_CITYBANG_Plzen/www.penny.cz

