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CESI NAKUPUJIi HEZKY CESKY: 6 Z10 ZAKAZNiKU PREFERUJE
DOMACI VYROBCE, RiIKA PRUZKUM

Praha, 2. ¢ervna 2025

Nakupovat hezky éesky? To je vyrazna priorita pro vétsinu lidi v Cesku. Podle nejnovéjsiho
prizkumu retézce PENNY povazuji domaci puvod potravin za rozhodujici faktor pfi
nakupovani tfi pétiny Cechli. Zatimco Zeny tak ¢ini ¢astéji s ohledem na udriitelnost, pro
muze je ¢esky obsah kosikl véci narodni cti.

Patriotismus jako kritérium pii nakupovani potravin je dulezity pro vSechny generace,
postupné s vékem pfitom narUsta. Zatimco v generaci 18 azZ 26 let je ¢esky obsah nakupniho
koSiku zdsadni pro 47 % dotazovanych, u zdkaznikd v preddichodovém véku jejich podil
stoupa na 70 %.

,Zdjem o ceské potraviny nelze vnimat jako prfechodny trend. Cesi dlouhodobé preferuji to, co
je domdci a blizké. Potvrzuji to nejen nase prizkumy, ale i kaZdodenni realita v prodejndch.
Podporovat ceské producenty je pro nds proto prirozené — bereme to jako formu podékovadni
za davéru, kterou v nds zdkaznici vkladaji, “ fika Florian Naegele, generalni feditel PENNY.

PENNY vychazi zajmu zdkaznikl vstfic a k podpore ceskych producentli dlouhodobé a
systematicky. Spotrebitelé najdou v nabidce PENNY témér vyhradné ¢eské pecivo. Dominantni
roli hraje také ¢eské pivo, uzeniny a dalsi potraviny. Mnohé z nich prodavd PENNY pod svymi
privatnimi znackami.

Hezky Cesky: z lasky i z rozumu

Lokalni producenti se u Cechd t&§i znaéné oblibé¢ z nékolika divod(. Celkem
63 % respondentl uvedlo, Ze davaji prednost domacim vyrobctm kvili vétsi divére v jejich
produkty. Pro 60 % spotfebitell je hlavni motivaci touha podpofit ceské zemédélce a vyrobce,
protoze tak zaroven podporuji i tuzemskou ekonomiku.

Zejména pro Zeny hraje roli i to, Zze nakup od lokalniho vyrobce povazuji za ekologictéjsi —
vyrobce je zakaznikovi blize, a potraviny tak neni tfeba prepravovat na dlouhé vzddlenosti.
Naopak muzi ve vétsi mife nakupuji ¢eské potraviny jako vyraz zdravé ndrodni hrdosti.

Pecivo, mléko, pivo
Prizkum dale ukazal, Ze preference ¢eského plivodu se u jednotlivych potravin a produkt( lisi.
Vyhradné nebo alespon s velkou pfevahou sahdme nejcastéji po domacim pecivu (70 %),
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mléku (53 %), pivu (51 %) nebo vejcich (48 %). Pravé tyto kategorie maji v nabidce PENNY silné
zastoupeni s dirazem na Cesky plvod. Naopak u slazenych ndpoja (7 %) se nebojime do kosiku
dat zahraniéni zbozi.

Regiony regiontim

Téma plvodu potravin obzvlast rezonuje v regionech mimo hlavni mésto. Rekordmany jsou
vtomto ohledu obyvatelé Zlinského a Moravskoslezského kraje, kde ceské dodavatele
preferuje 71 % obyvatel. Mensi prioritu pro domdci potraviny maji Prazané. (48 %).

L,PENNY je dnes se svymi vice nei 430 prodejnami nejrozsifenéjsi obchodni siti v Ceské
republice. Velka cdst nasSich prodejen se pfitom nachdzi v mensich méstech a obcich, kde
chceme byt dobrym sousedem. Podpora Ceskych producenti je pro nds prirozenym krokem k
budovani divéry a loajality,“ dodava Florian Naegele.

PENNY se hlasi k Ceskosti nejen v nabidce produktli, ale i podporou ceského sportu.
Dlouhodobé pomaha s organizaci celorepublikovych zavodld Béhej lesy a spolupracuje s
Ceskou obci sokolskou. Od loriského roku je navic generalnim partnerem Fotbalové asociace
Ceské republiky a stoji tak za ¢eskym fotbalem, sportem, ktery spojuje miliony fanouskg napfi¢
generacemi.

* Priizkum probéhl v kvétnu 2025 na vzorku 1016 respondentt. Sbér dat byl realizovan prostrednictvim aplikace
Instant Research agentury Ipsos.
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Citite vetsi duvéru k ¢eskému vyrobci nez k zahrani¢nimu?
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Jak moc je pro Vas dllezité, jestli jsou potraviny, které nakupujete, ceského

pavodu?
70 m Chci podpofrit ¢eské producenty
60.7
60 54.7 ® Co se vyrobi a spotiebuje v Cesku, z toho ma
prospéch cela ¢eska ekonomika
50
Je neekologické/nesetrné vozit potraviny na
40 37.7 obrovské vzdalenosti
29.8 , e Lo
30 Mam rad ceské véci, jsem prosté Cech
20 18.7 18.4
m Ceské potraviny jsou kvalitni/kvalitn&j$i nez dovoz
10
m Protoze je to prosté spravné
0

O spoleénosti PENNY MARKET Ceska republika

Spole¢nost Penny Market s.r.o. je dcefinou spole¢nosti mezinarodniho obchodniho fetézce REWE, ktery je jednou z
nejvétsich svétovych obchodnich spole¢nosti. Na Eesky trh vstoupil Penny Market v roce 1997 a zaméfil se zejména na
rozvoj prodejni sité v regionech. Diky tomu dnes provozuje téméF 430 prodejen, tedy nejsirsi sit v CR, a poskytuje praci
vice nez 6 000 zaméstnancul. Pravidelné slavi Uspéchy v programu Volba spotiebiteltl a svym zakaznikiim nabizi vérnostni
program PENNY karta.
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