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KRIZ, JEZEK A HORCICE. CESI MAJi JASNO, JAK MA VYPADAT
SPEKACEK NA CARODEJNICE

Praha, 27. dubna 2026

Carodéjnice bez ohné a opeceného $pekacku si vétsina Cechii dokaze predstavit jen tézko.
Podle aktualniho prizkumu Instant Research agentury Ipsos pro PENNY! povaZuje $pekacky
za tradiéni obéerstveni na Carodéjnice 93 % lidi. Cesi maji pfitom jasno nejen v tom, ze
Spekacek k ohni patfi, ale i vtom, jak ma chutnat a vypadat. Pfi vybéru rozhoduje predevsim
kvalita masa a chut, u ohné pak nejc¢astéji vitézi kombinace kfize a ,jezka”, vyraznéjsi
opeceni a plnotu¢na hoficice.

Carodéjnice, které se slavi v noci z 30. dubna na 1. kvétna, pati v Cesku k tradiénim jarnim
svatkm spojenym se setkdvanim u ohné. Kazdorocné je podle prizkumu slavi témér tretina
lidi a daldich 36 % alespori ob&as. Spekacky pFitom nejsou jen jednordzovou soucdasti
posledniho dubnového vecera. Nékolikrat ro¢né si je dopreje 45 % respondenti a dalSich 24 %
hlavné pFi specialnich pfileZitostech, jako jsou pravé Carodéjnice.

,Spekdcky maji v &eské tradici pevné misto a Carodé&jnice jsou jednim z momentt, kdy se k nim
lidé pfirozené vraceji. Ce$i maji jasnou pfedstavu o tom, jak si Spekdcek chtéji pfipravit a podle
ceho vybiraji. Chut je pritom pro zdkazniky jednim z hlavnich kritérii, a pravé na ni se ukazuje,
jak ddalezita je kvalita masa i celkové sloZeni vyrobku. Na tyto parametry se v PENNY
dlouhodobé zamérujeme i u vyrobki nasich vlastnich znacek,” tikd Petr Chvojka, vedouci
oddéleni nakupu PENNY.

Kvalita a chut’ rozhoduji vic nez cena

Vysledky prazkumu ukazuji, ze pfi vybéru Spekackl hraje hlavni roli kvalita masa. Tu jako
nejdalezitéjsi faktor oznacilo 47 % respondent(. Nasleduje chut, kterou uvedlo 42 % lidi. Cenu
jako hlavni faktor zminila jen 3 % respondent.

SloZeni ptitom zdkaznikim neni lhostejné. VZdy nebo ¢asto si ho pfi nakupu Spekackl ¢te 57 %
lidi a dalSich 23 % alespon obcas. Pravé slozeni, podil masa a celkova vyvaZzenost vyrobku
ovliviiuji nejen chut, ale i to, jak se Spekacek chova pri opékani.

1 Priizkum realizovala agentura Ipsos prostfednictvim platformy Instant Research pro spoleénost Penny Market

v dubnu 2026 na reprezentativnim vzorku 822 respondent(.
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Ddraz na chut a kvalitu zapada i do aktudlniho spotiebitelského testu deniku Blesk. Spekacky
vybé&rové znacky Reznikdv talif z PENNY v ném ziskaly nejlep3i hodnoceni v senzorické &asti
testu, a tim také oznaceni ,,Nejlepsi chut”.

Nejcastéji vitézi kfiz s jezkem

Spekacek ale neni jen o sloZeni. Patfi k nému i maly ritudl, ktery za&ina je$té pred tim, nez se
dostane nad oheri. Nejéastéji Cesi voli kombinaci kfize a ,je7ka“, tedy zafezy na koncich i po
stranach. Tento zplUsob preferuje polovina respondentl. Klasicky kfiz voli 26 % lidi a
samotného ,jezka” 16 %. KreativnéjSi varianty, jako spirala, ,chobotnice” nebo vlastni
freestyle, zUstavaji spiSe okrajovou zdlezZitosti.

Jasno maiji Cesi také v tom, jak ma idedlni $pekacek vypadat po opeleni. Nejvice respondent
ho ma rado vice opeceny, konkrétné 60 %. DalSich 34 % dava prednost opeceni dozlatova. Jen
lehce ohraty Spekacek vyhledava pouze minimum lidi a pofadné do ¢erna ho ma nejradéji 5 %
respondent(.

Horcice vede, keCup zlstava v zavésu

vevys

K opékdani patfi i debata o tom, co si ke Spekacku dat. Nejcastéjsi volbou zlstava plnotucna
hofcice, kterou uvadi 67 % respondent(l. Nasleduje kremzska hofcice s 38,5 % a keCup s 23 %.
Ostatni pfilohy, jako kfen nebo BBQ omacka, voli vyrazné méné lidi. Bez dochuceni si Spekacek
dopreje pouze 3 % respondentd.

,Na Carodéjnice se ukazuje, Ze i zddnlivé obycejny Spekdcek md v &eskych domdcnostech svoje
pravidla. Nékdo nedd dopustit na kfiZ, jiny na jeZka, nékdo chce hofcici, jiny kecup. V jednom
se ale vétsina lidi shodne: opékdni ma byt hlavné prijemny spolecny zaZitek a chutny Spekdacek
k nému zkrdtka patri,” uzavira Petr Chvojka.

O spoleénosti PENNY MARKET Ceska republika

Spole¢nost Penny Market s.r.o. je dcefinou spole¢nosti mezinarodniho obchodniho fetézce REWE, ktery je jednou z
nejvétSich svétovych obchodnich spole¢nosti. Na €esky trh vstoupil Penny Market v roce 1997 a zaméfil se zejména na
rozvoj prodejni sité v regionech. Diky tomu dnes provozuje ptes 440 prodejen, tedy nejsirsi sit v CR, a poskytuje praci vice
nez 9 000 zaméstnancu. Pravidelné slavi uspéchy v programu Volba spotfebitelli a svym zakaznikim nabizi vérnostni
program PENNY karta.
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