REGULAMENTUL CAMPANIEI PROMOTIONALE

»Oferia-le momente de bucurie de ziua mondialid a animalelor”
13.10.2025 - 09.11.2025

1. Organizatorul

Mars Roménia S.R.L., cu sediul social in Strada Aviator Popisteanu, Nr 54A. Cladirea |, et. 5, Sector
1, Bucuresti, numdr de inregistrare la Registrul Comertului: J40/5983/1994; cod unic de inregistrare:
5427470 ("Mars" sau "Organizatorul") organizeazd prezenta Campanie ,,Oferi-le momente de
bucurie de ziua mondiald a animalelor” ("Campania"), cu scopul de a creste gradul de constientizare
a consumatorilor cu privire la produsele enumerate in art. 4 de mai jos ("Produse"), in conformitate cu
prezentul regulament ("Regulamentul™).

Campania se va desfasura prin intermediul urmatoarelor agentii (,,Agentia”):

ACG Reklamiigynokség Kft. (ACG Advertising Agency Ltd.)
Adresa: 1027 Budapest, Henger utca 2/B, Ungaria
Tel.: +36 1 224 0540

E-mail: office@acg.hu

Mediaposte Hit Mail

Adresa: Str. Siriului, nr 42-46, et 3, sector 1, Bucuresti, Romania
Tel.: +4021 224 40 20

E-mail: officeiwmediaposte-hitmail .ro

(denumite impreuna ,,Agentiile™), imputernicite de catre Organizator pentru a gestiona activitatile cu
privire la tragerile la sorti si expedierea premiilor catre castigatori

Si

Valoris Center S.R.L.

Adresa: Bucuresti, Sos. Dudesti-Pantelimon nr. 42, Cladirea Rams Center, etaj 7. Sector 3

Date de identificare: J40/6644/2006, CUI 18602432,

agentie imputernicita de Partener care va gestiona activitatile pentru identificarea si validarea
castigatorilor (denumita in continuare “Agentia Rewe") este imputernicita de catre Partener in vederea
validarii castigatorilor.

2. Aria si durata Campaniei

o Campania este organizata si se desfagoara pe teritoriul Roméniei in conformitate cu prevederile
prezentului Regulament, Partener al Organizatorului in desfasurarea prezentei Campanii in
Magazinele Penny din Romania este REWE ROMANIA S.R.L. (denumit in continuare
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magazinelor PENNY de pe intreg teritoriul Romaniei, conform programului de functionare®
fiecarui magazin, care comercializeaza produsele participante Mars Roménia, marca Pedigre D
si/sau Whiskas.

e Campania va incepe pe data de 13.10.2025 si se va desfasura pand pe data de 09.11.2025.

3. Participantii

e Laaceasti Campanie poate participa orice persoani fizica, cu varsta de minim 18 ani impliniti
pand la data inceperii Campaniei, cu domiciliul, resedinta sau cel putin o adresd de
corespondentd in Romania, mai exact clientii magazinelor Penny (fiecare denumitd in
continuare ,,Participantul™).

e Detin, in perioada Campaniei, un card de fidelitate PENNY valid (fizic sau digital) si au
solicitat/acceptat anterior participarea la astfel de campanii prin bifarea casutei de referinté la
acordul de a fi prelucrate date sale cu caracter personal in scop de marketing la momentul
solicitarii cardului de fidelitate PENNY si care au furnizat un numar de telefon pe formularul
de solicitare card.

e Nu pot participa la Campanie: (a) persoanele care nu indeplinesc conditiile de mai sus; (b)
angajatilor Organizatorului, ai Agentiilor si ale celorlalte entitdti juridice implicate in
organizarea si derularea Campaniei promotionale, inclusiv personalul sau proprietarii/actionarii
magazinelor; (c) membrii de familie (copii, parinti, sot/sotie, frate/sord) ai oricarei dintre
persoanele mentionate la punctul (b).

e Pentru a valida participarea la Campanie, Mars si/sau Agentia isi rezerva dreptul de a verifica
inregistririle pentru care exista indicii de posibila frauda contactand si solicitand Participantilor
in cauza si facd Dovada Achizitiei (astfel cum este definitd in sectiunea 6 din prezentul
Regulament) in original. Participantii astfel contactati trebuie sa faca dovada detinerii Dovezii
Achizitiei prin transmiterea originalului acesteia in forma fizica in maxim 10 zile calendaristice
de la data solicitdrii, la adresa Agentiei Mediaposte Hit Mail. Daca Participantul nu indeplineste
aceastd cerintd, Mars si/sau Agentia isi rezerva dreptul de a descalifica participarea frauduloasa
(de exemplu, din cauza lipsei Dovezii Achizitiei) i/ sau de a invalida castigatorul care a utilizat
mijloace frauduloase pentru a participa la Campanie. De asemenea, Mars isi rezerva dreptul de
a verifica autenticitatea Dovezii Achizitiei cu magazinul emitent, iar in cazul in care magazinul
emitent confirmi lipsa de autenticitate a documentului, Mars isi rezerva dreptul de a descalifica
participarea frauduloasa si/sau de a invalida castigitorul care a utilizat mijloace frauduloase
pentru a participa la Campanie. In cazul in care Mars si/sau Agentia constatd orice tentative de
fraudare sau suspecteazi ci un participant impiedica functionarea normald a Campaniei sau
modificd ilegal inregistrarea sa prin orice procedura de falsificare a participérii sale, Mars si/sau
Agentia pot, unilateral, fara a asculta partea interesatd, sa elimine Participantul in cauzd din
Campanie si/sau si invalideze castigatorul care a folosit mijloace frauduloase pentru a participa
la Campanie. Mars si Agentia detin mijloacele tehnologice necesare pentru a detecta orice astfel
de actiune anormald sau frauduloasa.

In plus, Mars si/sau Agentia isi rezerva dreptul de a interzice temporar sau permanent din
participarea la Campaniei oricarui Participant care face o inregistrare incorectd sau neadevarata,
inclusiv Inscrieri in Concurs (asa cum sunt definite in Sectiunea 6 de mai jos), sau care participa
in mod neregulamentar, intr-un mod incompatibil cu prezentul Regulament sau cu spiritul
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Campaniei sau prin mijloace care nu sunt permise, si care astfel castiga un avantaj necuvenit
pentru ei insisi. Mars si/sau Agentia nu sunt obligate sa notifice Participantul cu privire la
aceasta interdictie.

La Campanie participd produsele comercializate de catre Organizator in magazinele Penny pe
piata din Romania, din gama de produse Pedigree si/sau Whiskas.

Produsele pot fi achizitionate de cétre orice Participant de la magazinele Penny din Roménia
care comercializeaza produsele Mars marca Pedigree si/sau Wiskas.

Pentru participarea la Campanie, Participantilor nu le sunt impuse in contrapartida nicio
cheltuiala directa sau indirecta suplimentara achizitionarii Produselor. cu exceptia cheltuielilor
normale presupuse de Campanie precum costul conectarii la internet.

Dupa data incheierii Campaniei, Produsele isi pierd caracterul de produs care poate duce la
conferirea de premii.

In cadrul Campaniei, Produsele pot fi marcate sau nu cu ambalaje/etichete promotionale care
sa semnalizeze prezenta Campanie, si sunt disponibile in limita stocului existent din fiecare
magazin in parte.

5. Premiile

*  Premiile Campaniei constau in: CINCIZECI (50) asa cum sunt sumarizate in urmitorul tabel:
Categoria Descrierea premiului | Numdrul | Valoarea unitard | Valoarea totala
premiului de comerciala cu | comerciala cu
premii TVA inclus) - | TVA inclus) -
RON RON

Premii  oferite | Vouchere Penny in 50 500 25000
prin tragere la | valoare de 500 lei
sorti

Total valoare premii 25000
e Specificatii premii:
e Valabilitatea voucherelor va fi cuprinsa intre data de 20.12.2025 sl pana la data de 28.02.2026.
* Voucherele vor putea fi folosite la cumparaturi de minimum 500.1 lei, doar de catre clientii

posesori ai cardului de fidelitate PENNY si nu se aplici la produselor din tutun, alcoolice si
taxelor SGR.

in cadrul prezentei Campanii, un Participant poate castiga maximum 1 (un) premiu. Cu o
singurd inscriere poate castiga un singur premiu.

Castigatorii premiilor oferite in cadrul Campaniei nu au posibilitatea de a primi contravaloarea
premiilor in bani, sau ca premiile si fie inlocuite cu alte bunuri sau si le fie schimbate
caracteristicile/ parametrii, sau si le transfere sau si obtini o compensare a lor. Agentia si/sau
Mars pot inlocui orice premiu, partial sau total, numai cu un altul de valoare similara sau mai
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castigitorului, premiul nu mai exista sau nu mai poate fi procurat.

e Pentru premiile acordate catsigatorilor, Organizatorul se obliga si calculeze si sa Vit
impozitul datorat pentru premiile obtinute de catre castigatori in conformitate cu art. 110 Leg W
nr. 227/2015 privind Codul Fiscal, Cap. VIII, Venituri din premii si din jocuri de noroc, M
conditiile in care valoarea acestora depaseste pragul legal de 600 RON.. Orice alte obligatii de
naturd fiscald sau de orice altd naturd, in legitura cu acestea, sunt in sarcina exclusivd a
céstigatorului.

6. Mecanismul Campaniei

e Pentru a participa la Campanie, fiecare Participant trebuie si achizitioneze din magazinele
Penny ce comercializeaza Produsele participante de minim 25 RON, pe durata campaniei
folosind cardul PENNY la casa de marcat. Produsele participante si valoarea acceptata pentru
inscriere in campanie trebuie si se regiseasca pe un singur bon fiscal sau facturd fiscala, pe
Durata Campaniei.

e Cu ocazia achizitionarii de Produse Participante, participantul trebuie si scaneze cardul de
fidelitate PENNY la casa de marcat inainte de inchiderea bonului fiscal, pentru a se asigura ca
a fost inscris in campanie.

e 1In cazul in care valoarea produsului participant/produselor participante se afla la
promotie si are un pret redus pe o perioada limitata este necesar ca valoarea achizitiei
produselor participante si fie egald cu valoarea totald de 25 RON (valoarea minimi de
achizitie necesard pentru inscrierea in campanie).

e Din punct de vedere al valorii produsului, in cazul in care existd mai multe produse pe bonul
fiscal, se va lua in calcul pretul produsului/produselor participante de pe documentul fiscal si
nu suma totaldi a documentului fiscal, deoarece aceasta poate diferi din cauza
reducerilor/promotiilor aplicate.

e Valoarea Produselor Participante care se inregistreazd in cadrul campaniei este valoarea
produselor dupi aplicarea tuturor reducerilor disponibile si dupd ce se inchide bonul. Pentru
claritate, dacé pe un bon de cumpératuri sunt doar Produse Participante la campanie si se aplica
o reducere din altd campanie, in cadrul campaniei se va inregistra valoarea finald platita.

e Daci participantul respectiv detine si prezintd un card de fidelitate PENNY valabil la casa de
marcat cand efectuaza achizitia, iar achizitia de Produse Participante este efectuata in Perioada
Campaniei din oricare Magazin Participant si este atestatd prin bonul fiscal mentionat mai sus,
participantul este considerat inscris in Campanie. Ca urmare a inscrierii in Campanie,
participantul va fi inscris la tragerea la sorti, in urma céreia poate fi desemnat castigator al
premiului acordat in cadrul Campaniei. Un participant la prezenta Campanie (identificat prin
numirul cardului de fidelitate PENNY), va fi inscris la tragerea la sorti (va primi o sansa) cu
ocazia fiecirei achizitii de Produse participante din magazinele PENNY doveditd printr-un
singur bon fiscal care sa ateste aceastd conditie efectuata in Perioada Campaniei de respectivul
Participant, conform Regulamentului. Cu alte cuvinte, un bon fiscal care atesta achizitia unuia
sau mai multor Produse Participante la campanie in valoare de minimum 25 Ron ofera cate o
sansa la tragerea la sorti.

7. Desemnarea castigitorilor
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Premiile Campaniei vor fi acordate castigatorilor care vor fi selectati astfel:

EWE va exporta. in forma unei baze de date, toate numerele de bon care atesti achizitia de
roduse Participante si seriile cardurilor de fidelitate PENNY care indeplinesc conditiile conform
mecanismului Campaniei descris mai sus.

JCA- * Pentru premiile campaniei va fi selectat urmatorul numar de potentiali castigatori:

- Premii oferite prin tragere la sorti: 50 (cincizeci) premii ce constau in vouchere
Penny in valoare de 500 lei.

o Cagtigatorii premiilor campaniei vor fi desemnati dintre toti Participantii cu inscrieri in Concurs
valabile din Campanie.

Tragerea la sorti notariali a premiilor campaniei

- Premiile campaniei vor fi acordate prin tragere la sorti electronica, in termen de
maxim 10 (zece) zile lucritoare de la incheierea campaniei, care se va efectua in
prezenta unei comisii, denumita in continuare ..Comisia”, din care va face parte si
un notar public, fie la sediul Agentiei din Str. Siriului, nr 42-46, et 3, sector 1,
Bucuresti, fie la sediul notarului public Nica Oana Raluca comunicat pe site-ul
Camerei Notarilor Publici Bucuresti in Lista notarilor in functie.

- Extragerea se va realiza prin intermediul unui software care va desemna in mod
aleator castigatorul si rezervele.

- Pentru premiile campaniei, vor fi, de asemenea, extrase si 100 rezerve.
Rezervele vor fi eligibile, in ordinea in care au fost extrase, pentru a inlocui
castigatorii initiali, daca Inscrierea in Concurs a castigatorilor anteriori extrasi sunt
nevalabile sau castigatorii anteriori extrasi sunt neeligibili (invalidati).

Organizatorul trimite informatiile referitoare la castigatorii extrasi (identificati prin seria cardului
de fidelitate Penny si numdrul bonului fiscal) alaturi de seriile de carduri si numerele bonuri ale
rezervelor extrase catre PENNY.

8. Anuntarea potentialilor cistigatori, validarea si livrarea premiului (premiilor)

* Dupa incheierea campaniei, in termen de maxim 5 zile lucritoare, ACG Reklamiigynokség va
face o solicitare citre Mars Roménia prin care acesta trebuie sa transmitd o solicitarea citre
Penny (Rewe) pentru obtinerea inregistrarilor eligibile pentru tragerea la sorti (lista va fi
transmisa sub forma unei baze de date care va contine doar id-uri, fari date personale). Baza de
date va fi transmisa de catre ACG Reklamiigynékség catre Mediaposte Hit Mail pentru a efectua
tragere la sorti, in termen de maxim 10 (zece) zile lucratoare de la incheierea campaniei.

* Mediaposte Hit Mail va efectua extragerea castigatorilor si rezervelor pe baza inregistrarilor
primite si le va transmite catre ACG Reklamiigynokség.

* ACG Reklamiigyndkség va transmite catre MARS rezultatele extragerii, care va transmite mai
departe catre Penny (Rewe)

e Potentialii castigatori vor fi contactati telefonic de catre Agentia Rewe in vederea validarii
acestora. Pentru validare, Agentia Rewe va informa potentialul castigator despre premiul
castigat si ii va solicita datele de contact si seria cardului de fidelitate PENNY. Agentia Rewe
va incerca sa contacteze fiecare potential castigator de cel mult 2 ori, in zile si la ore diferite. In
cazul in care acesta nu poate fi contactat, se va apela la rezerve, in ordinea in care acestea au
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fost extrase. In urma validarii Participantilor declarati castigatori, Rewe, prin intermedjdiy

fi expediate premiile

e Imposibilitatea Participantului de a comunica datele solicitate, comunicarea partiald a dale?
de contact/livrare, , constatarea unor neconcordante sau nerespectarea conditiilor de vahdar{e‘
descrise in prezentul Regulament conduce la invalidarea Participantului, respectiv la pierderea A
dreptului de atribuire a premiului, fird nicio despagubire din partea Organizatorului.

e In cazul in care, din orice motiv, potentialul castigitor extras nu poate fi validat, atribuirea
premiului respectiv se va face rezervelor, in ordinea extragerii lor, aceeasi procedura de validare
fiind aplicatd si rezervelor. Pentru evitarea oricdrui dubiu, pentru un potential castigator
invalidat se va trece la validarea primei rezerve din lista de rezerve extrase pentru premiul
respectiv.

e Organizatorul isi rezerva dreptul de a nu acorda premiile in cazul in care nu sunt suficiente
inscrieri in campanie.

e Pana in momentul validarii finale si al acordarii premiului, in conformitate cu prezentul
Regulament, fiecare castigitor este considerat "potential castigator".

e In cazul in care Agentia nu va putea contacta nici castigitorul si nici rezevele aferente,
termen de doud saptimani de la notificarea ultimei rezerve, premiul respectiv nu se va mai
acorda.

e Dupi validarea tuturor premiilor, Organizatorul prin intermediul agentiei Mediaposte
Hit Mail va trimite premiile prin e-mail la adresele de e-mail furnizate de Participanti in
momentul validirii, cel tArziu pana la data de 15.12.2025.

o Numele si prenumele castigitorilor, precum si premiile castigate, vor fi facute publice conform
prevederilor legale, in termen de 15 zile lucratoare de la validare, prin publicare pe site-urile
Organizatorului/Partenerului.

e Castigatorii pot fi de acord si participe la pregatirea materialelor publicitare si a altor materiale
de marketing care promoveaza Campania si premiul prin semnarea voluntara a unei declaratii
separate. Acest acord priveste fotografierea sau inregistrarea video legatd de Campanie si
premiu, precum si publicarea acestora in materiale publicitare legate de Campanie si pe paginile
de socializare ale Organizatorului.

9. Protectia Datelor cu caracter personal

Prelucrarea datelor personale este obligatorie pentru participarea la Campanie, iar participarea implica
acceptarea expresa si neechivoca a prezentului Regulamentul, inclusiv a Anexei privind prelucrarea
datelor cu caracter personal.

10. Reclamatii si intrebari

Participantii pot depune contestatii in legitura cu desfasurarea Campaniei pand la o luna de la anuntarea
céastigatorilor Campanie, inclusiv pe site-ul web din sectiunea "Contactati-ne", prin trimiterea unui e-
mail la contact@ro.mars.com, sau la numarul de telefon 0214 077 152 (numar cu tarif normal), oricand
in intervalul 09:00-18:00, de luni pani vineri, cu exceptia sarbatorilor legale. Orice incident care nu
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imi a Campaniei sau anularea acesteia. atunci cand exista doar o cauza justificatd sau o situatie de
orta majora care impiedica realizarea acesteia in modul stabilit in prezentul Regulament. O astfel de
modificare sau anulare va fi facuta publici si adusa la cunostinta Participantilor in mod gratuit. Mars
si/sau Agentia nu vor fi raspunzatoar daca. din motive independente de vointa acesteia sau dintr-un caz
de fortd majora, Campania sau premiile nu au putut fi acordate in conformtiate cu prevederile
prezentului Regulament.

Mars si/sau Agentia nu sunt raspunzatoare pentru garantia produselor oferite ca premiu; toate aceste
reclamatii trebuie adresate persoanei responsabile cu garantia de functionare a produsului (de exemplu,
producator, distribuitor). De asemenea, in niciun caz Mars si/sau Agentia nu vor fi responsabile pentru
serviciile care nu au legéturd cu aceastd Campanie pe care orice alti entitate cu care colaboreazi le
poate furniza castigatorilor.

Mars si/sau Agentia nu sunt responsabile pentru posibile pierderi, deteriorari, furturi, intarzieri sau orice
alta circumstanta imputabila unor terte parti care ar putea afecta desfasurarea Campaniei.

Mars si/sau Agentia exclud prin prezenta orice raspundere pentru orice atacuri externe asupra Site-ului
web sau a serverului care il opereaza. Astfel, in cazul unui atac asupra Site-ului web sau serverului, in
cazul in care participantii primesc mesaje de sistem incorecte cu privire la premiile lor, statutul de
castigator/ non-castigator etc, Mars si / sau Agentia nu isi asuma nicio responsabilitate pentru astfel de
cazuri.

Mars si/sau Agentia nu isi asuma nicio raspundere si resping orice cerere de despigubire sau
compensare pentru orice defectiuni tehnice care pot aparea in legitura cu efectuarea vreunei Inscrieri
in Concurs (defectiuni hardware sau software, conexiune/disponibilitate lenta la computer sau internet,
defectarea furnizorului de servicii internet, defectarea serverului sau a furnizorului de servicii,
indisponibilitatea partiala sau totala a Site-ului web din orice motiv, supraincarcarea retelei, interferenta
neautorizati umand sau non-umand cu Campania, in special, dar firdi a se limita la
falsificarea/modificarea neautorizatd, pirateria informatica, furtul, virusi informatici) si orice cerere de
despagubire sau compensare pentru orice costuri, daune sau pierderi care decurg din sau in legaturd cu
orice intarzieri, erori, defecte sau defectiuni ale Campaniei.

Acuratetea datelor de contact sunt in responsabilitatea exclusiva a Participantilor, iar Mars si/sau
Agentia nu isi asuma nicio raspundere daca datele furnizate de catre Participanti sunt eronate sau
incomplete si astfel conduc la imposibilitatea identificarii si/sau contactérii unui potential castigator
sau livrarii premiului.

12. Publicitatea, obligativitatea si modificirile Regulamentului

. Prezentul Regulament al Campaniei este semnat in forma autentificata de notarul public si este
facut public pe https://orbitmegaimage.promotiimars.ro/.

. Prezentul Regulament este disponibil in mod gratuit oricarei persoane pe Durata Campaniei, fie
prin consultare pe Site-ul web, fie la cerere ficuta in scris la strada Aviator Popisteanu, Nr 54A,
Cladirea 1, et. 5, Sector 1, Bucuresti.
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. Simpla participare la aceastd Campanie implica acceptarea deplind a Regulamentului, care es
obligatoriu pentru toti Participantii si pentru toate entitatile implicate in derularea Campaniei. Ori
conduiti care indicd neacceptarea totald sau partiala a termenilor si conditiilor va determina excludere
participantului din Campanie si, in consecintd, Mars si/sau Agentia vor fi eliberate de la indeplinirea
oriciirei obligatii contractate cu participantul respectiv.

. Mars va avea dreptul de a modifica termenii si conditiile prezentului Regulament in
conformitate cu legea, printr-un act aditional incheiat in forma autentificatd de notarul public, care va
fi publicat de Site-ul web. Nicio modificare nu se va aplica retroactiv si toti Participantii care s-au
inscris pana la momentul acelei modificari vor continua s aiba drepturile cistigate anterior.

. Prezenta Campanie este organizatd in conformitate cu prevederile Ordonantei Guvernului nr.
99/2000 privind comercializarea produselor si serviciilor de piata, cu toate modificarile si completarile
ulterioare.

13. Dispozitii finale

In cazul in care o prevedere a prezentului Regulament este considerata, integral sau partial, ca fiind
nula sau inaplicabild din orice motiv, valabilitatea celorlalte dispozitii din prezentul Regulament nu
este afectatd si acestea continua si fie valabile. Dispozitia nevalalabila sau inaplicabild se va inlocui cu
o dispozitie valabila, care va fi cat se poate de similara ca substanta si scop cu dispozitia nevalalabila
sau inaplicabila.

Prezentul Regulament si orice litigii care decurg din sau in legaturd cu acestea vor fi guvernate si
interpretate in conformitate cu legea romana.

Procesat si autentificat de Societate Profesionali Notariald “Nica Qana Raluca si Asociatii”, aslazi
data autentificarii, 08.10.2025, intr-un exemplar original care riméne in arhiva biroului notarial si 3

(trei) duplicate, din care unul va rdmane in arhiva biroului notarial, si 2 (doud) exemplare au fost
eliberate partilor.

DINICU ELENA-LILIANA

in calitate de mandatar al
MEDIAPOSTE HIT MAIL S.A.

S.S.
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Anexa — Prelucrarea datelor cu caracter personal

(n prezentul Regulament Oficial, Organizatorul, Partenerul si societatile comerciale implicate in
nizarea Campaniei se obliga sa respecte preverile legislatiei privind protectia datelor cu caracter
onal inclusiv, in mod special, prevederile Regulamentului (UE) 2016/679 al Parlamentului
opean si al Consiliului din data de 27 aprilie 2016 privind protectia persoanelor fizice in ceea ce
iveste prelucrarea datelor cu caracter personal si privind libera circulatie a acestor date si de abrogare
a Directivei 95/46/CE (,,GDPR™).

Organizatorul(cu datele de identificare prezentate la pagina 1 din Regulament) este Operatorul principal
responsabil de prelucrarea datelor cu caracter personal ale Participantilor in legatura cu organizarea
prezentel Campanii, inclusiv livrarea premiilor. Organizatorul, impreuna cu Partenerul(cu datele de
identificare prezentate la pagina 1 din Regulament) sunt operatori asociati dedate cu caracter personal
care colecteazd si prelucreazi datele cu caracter personal ale Participantilor prin intermediul
urmatoarelor agentii, fiecare actionand in calitate de reprezentant/imputernicit:

e ACG Reklamigyndkség Kft. (ACG Advertising Agency Ltd.), adresa: 1027 Budapesta,
Henger utca 2/B. Ungaria, inregistrata la instanta: Fovarosi Torvényszék Cégbirdsaga,
numarul de inregistrare al societitii: 01 09 728297, cod fiscal: 13301806241

* Mediaposte Hit Mail cu sediul in Str. Sirjului, nr 42-46, et 3, sector 1, Bucuresti,
inregistratd la Registrul Comertului sub nr. J40/ 8295/ 2000, cod fiscal RO13351917.

e Valoris Center S.R.L. avand sediul social in Bucuresti, Sos. Dudesti-Pantelimon nr.
42, Cladirea Rams Center, etaj 7, Sector 3, inregistrata la Registrul Comertului sub nr.
J40/6644/2006, CUI 18602432, agentie imputernicita de Partener (denumita in
continuare “Agentia Rewe”).

In ceea ce priveste datele personale aferente cardului PENNY, acestea vor fi prelucrate de catre Partener
conform termenilor si conditiilor aduse la cunostinta detinatorilor de astfel de carduri in mod
corespunzator, Partenerul avand calitatea de operator cu privire la respectivele informatii. Datele cu
caracter personal ale castigatorilor sunt prelucrate de catre Organizator impreuna cu Partenerul (in
continuare denumiti “Operatori asociati”) in scopul atriburii premiilor castigatorilor validati.
Operatorii asociati se angajeazd sa pastreze confidentialitatea datelor cu caracter personal si sa aplice
mésurile tehnice §i organizatorice adecvate pentru protejarea acestor date impotriva pierderii,
distrugerii accidentale sau ilegale. dezvaluirii sau accesului neautorizat, precum si impotriva oricarei
forme de prelucrare ilegala.

Participantii la aceasta Campanie declara ca sunt de acord cu prevederile prezentului Regulament, pe
care le-au citit si le-au inteles integral, precum si ca au citit prezenta sectiune privind prelucrarea datelor
cu caracter personal.

Prin simpla participare la aceasta Campanie, participantii sunt de acord sa respecte si si se conformeze
tuturor prevederilor, termenilor si conditiilor prezentului Regulament Oficial si inteleg ca in acest scop
datele lor personale vor fi prelucrate de Organizator (in calitate de operator asociat), respectiv datele
castigatorilor validati ai campaniei vor fi prelucrate de Organizator si Agentiile acestuia (in calitate de
imputerniciti al Organizatorului), inclusiv prin imputernicitii fiecaruia(Agentiile mentionate la punctul
I din Regulamentul Oficial), in vederea, atribuirii premiilor, precum si pentru indeplinirea obligatiilor
financiar-contabile si fiscale, respectiv de arhivare.
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Datele cu caracter personal care vor fi prelucrate: In cadrul prezentei Campanii, vor fi prelucrate

datele cu caracter personal pe care fiecare Participant le furnizeaza pentru a participa la Campanie ()

dupa cum urmeaza: .Q‘
'5

(i) pentru toti Participantii: Date aferente cardului de fidelitate PENNY: nume, prenume, numar
telefon, seria cardului de fidelitate PENNY si a bonurilor fiscale eligibile;

(ii) pentru castigatori: nume si prenume, e-mailul, telefonul, semnétura. o)
Participantul se asiguri ca toate datele furnizate in cadrul Campaniei sunt adevarate, veridice, relevante 4'4
si actualizate. Operatorii de date informeaza Participantii ca datele cu caracter personal solicitate sunt
adecvate, relevante si strict necesare pentru a desfasurarea Campaniei, inclusiv pentru transmiterea
premiului.

3

Pentru exercitarea drepturilor prevazute de GDPR, Participantii vor trimite Partenerului si cererile
formulate cu privire la datele lor cu caracter personal la urmatoarele date de contact:

e Pentru Rewe Romania SRL: Persoanele vizate pot transmite o solicitare catre DPO-ul
Partenerului avand urmatoarele coordonate: KINAST Rechtsanwaltsgesellschaft mbH,
Attorneys at Law, External Data Protection Officers | External Compliance Officers,
prin adresa de e-mail: protectiadatelor@penny.ro. Adresa de corespondenta: Com.
Stefanestii de Jos, sat Stefanestii de Jos, Str. Busteni, nr. 7, jud. Ilfov, Romania. Cererea
in scris va fi datata si semnata, mentionand pe plic: Denumirea Campaniei Promotionale.

e Mars Romania SRL: persoanele vizate pot trimitre o solicitare:
Adresa de E-mail: contact(@ro.mars.com. Adresa de corespondenta: Bucuresti, sector
1, complex Expo Business Park, str Aviator Popisteanu, 54A, Cladirea 1, etaj 5, Mars Romania

Scopurile prelucririi datelor cu caracter personal

Datele cu caracter personal sunt prelucrate in urmitoarele scopuri:

- consimtimant in conformitate cu art. 6 (1) (a) din GDPR

- obligatia legala a operatorului in conformitate cu art. 6 (1) (¢) din GDPR
- interese legitime in conformitate cu art. 6 (1) (f) din GDPR):

Datele personale ale participantilor sunt prelucrate in temeiul consimtamantului ce este stabilit prin
acceptarea Regulamentului Campaniei, in scopul desfasurarii Campaniei, validarii, atribuirii premiilor,
anuntarii publice a cstigitorilor. Organizatorul va prelucra seriile cardurilor de fidelitate PENNY ale
participantilor pentru desemnarea castigatorului, prin tragere la sorti electronicd, pe baza unui program
cu distributie aleatorie, respectiv prin mijloace electronice de prelucrare a datelor personale fara
interventie umand potrivit articolului 8.3. ( consimtamantul persoanei vizate)

Solutionarea plingerilor formulate de participant in legaturi cu derularea Campaniei.
Participantii au posibilitatea de a formula reclamatii si de a contesta modul de desfasurare a Campaniei
potrivit prezentului Regulament. De asemenea, atunci cand Orgamzatorul este contactat telefonic la
numerele Infoline dedicate, el poate inregistra convorbirile telefonice. [nregistrarea convorbirilor ajuta
Organizatorul sa gestioneze activitatea sa internd in departamentul relevant. De asemenea, aceste
inregistrari pot fi folosite pentru a verifica modul in care au fost solutionate cererile adresate de petenti
sau in cazul unor eventuale litigii / dispute legate de modul de gestiune a activitdtii de marketing a
Organizatorului. Inregistrarea se va face doar dacd Organizatorul va avea acordul interlocutorului
(interes legitim)
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.4,/ ~De asemenea, datele cu caracter personal colectate in cadrul Campaniei sunt prelucrate si in scopul
expectarii prevederllm |€§:|S|EI[IEI financiar- contabile $1 hscale precum 51 de arhivare, Publlcalea

atele Participantilor pot fi prelucrate de Organizator §i in contextul solutiondrii cererilor privind
exercitarea drepturilor persoanelor vizate cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal, in
temeiul obligatiei legale (obligatie legala)

Organizatorul poate prelucra datele Participantilor in vederea solutiondrii altor plangeri formulate de
persoanele care se considerd vatamate, apararea drepturilor Organizatorului, punerea in aplicare a
prevederilor Regulamentului pentru apararea in instantd si/sau alte proceduri judiciare sau
administrative, inclusiv investigarea eventualelor incélcari, realizarea diverselor raportari, analize si
studii statistice cu privire la campaniile de marketing organizate si succesul acestora (interesul legitim
al Organizatorului sau al Partenerilor)

Sursa si destinatarii datelor cu caracter personal.

Datele personale sunt obtinute direct de la Participanti. Prin comunicarea datelor personale in
modalitatile indicate in mod expres prin Regulament Participantii castigatori la Campanie inteleg ci
datele lor personale vor intra in baza de date a Organizatorului, in scopul derularii Campaniei, pentru
validarea si atribuirea premiilor acordate in cadrul Campaniei, dar si pentru indeplinirea obligatiilor
impuse de lege Organizatorului.

Datele cu caracter personal colectate in cadrul acestei Campanii promotionale vor putea fi dezviluite
de Organizator cétre partenerii contractuali ai acestuia implicati in derularea Campaniei (furnizori de
bunuri sau servicii, cum ar fi societatile implicate in atribuirea premiilor si intrarea acestora in posesia
participantilor castigatori) sau autoritatilor competente in cazurile in care Organizatorul trebuie sa
respecte obligatiile impuse de legislatia in vigoare, precum si publicului (In cazul castigatorilor).

Transferul datelor cu caracter personal. Organizatorul si Partenerul nu vor transfera datele cu
caracter personal in state din afara Uniunii Europene(UE) sau a Spatiului Economic European (SEE).

Durata de piastrare a datelor. Datele cu caracter personal colectate vor fi stocate atat pe durata
desfasurarii Campaniei, cat si ulterior incheierii acesteia pe perioada necesara pastrarii datelor conform
prevederilor legale in vigoare, cum ar fi cele in materie financiar-contabila si fiscala, precum si in
materia arhivarii. In ceea ce priveste Participantii invalidati, documentele transmise de potentialul
castigator prin e-mail/fax, continand date cu caracter personal, vor fi sterse in termen de 60 zile de la
incheierea Campaniei, in masura in care nu mai existd un alt temei care sa justifice pastrarea acestora
in continuare (de ex., pentru interesele legitime ale Organizatorului, in cazul unor eventuale reclamatii,
pentru apararea drepturilor in instanta).

Cu privire la datele castigatorilor pentru care Operatorii au diverse obligatii de raportare si plata a
taxelor si impozitelor, acestea vor fi pastrate pentru intreaga perioada de arhivare conform regulilor
financiar contabile, de minim 6 ani.
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Important. Informatii suplimentare privind Politica de confidentialitate si protectia datelor,
grupului MARS: Prezentele informatii privind protectia datelor sunt menite sa informeze Participan
intr-un mod transparent si se completeaza cu informatiile furnizate in Politica de confidentialitat $ ’
Grupului MARS disponibila la adresa: https://www.mars.com/privacy-policy-romanian, asa cum p
fi modificata periodic.

Lista drepturilor asupra datelor cu caracter personal

Dreptul de acces al persoanei vizate

Persoana vizata are dreptul de a obtine de la confirmarea faptului ca datele cu caracter personal care o
privesc sunt sau nu prelucrate si, in acest caz, accesul la datele cu caracter personal si la alte informatii,
cum ar fi scopurile prelucrarii, categoriile de date cu caracter personal vizate, destinatarii sau categoriile
de destinatari cédrora le-au fost sau vor fi divulgate datele cu caracter personal, in special destinatarii
din tari terte sau organizatii internationale, daca este posibil, perioada preconizata pentru care vor fi
stocate datele cu caracter personal sau, dacd nu este posibil, criteriile utilizate pentru a determina
perioada respectiva, drepturile persoanelor vizate etc.

Vom furniza o copie a datelor cu caracter personal care fac obiectul prelucrarii. Pentru orice alte copii
solicitate de persoana vizatd, operatorul poate percepe o taxa rezonabila pe baza costurilor
administrative. in cazul in care persoana vizata face cererea prin mijloace electronice si cu exceptia
cazului in care persoand vizatd solicita altfel, informatiile sunt furnizate intr-o forméa electronica
utilizata in mod obisnuit.

Dreptul la rectificare: Persoana vizata are dreptul de a ne obtine rectificarea sau completarea datelor
cu caracter personal inexacte sau incomplete care o privesc.

Dreptul la stergere ("dreptul de a fi uitat')

Persoana vizata are dreptul de a obtine de la noi stergerea datelor cu caracter personal care o privesc in
anumite circumstante, cum ar fi: datele cu caracter personal nu mai sunt necesare in legdtura cu
scopurile pentru care au fost colectate sau prelucrate in alt mod, persoana vizatd isi retrage
consimtamantul pe care se bazeaza prelucrarea si in cazul in care nu existd niciun alt temei juridic
pentru prelucrare, persoana vizatd se opune prelucririi, datele cu caracter personal au fost prelucrate
ilegal etc.

Acest drept nu se aplicd in masura in care prelucrarea este necesara: pentru exercitarea dreptului la
libertatea de exprimare si de informare sau pentru respectarea unei obligatii legale care impune
prelucrarea de catre dreptul Uniunii sau al statelor membre la care este supus operatorul sdu pentru
indeplinirea unei sarcini de interes public sau in exercitarea autoritatii publice cu care este investit
operatorul sau din motive de interes public domeniul sanatatii publice sau in scopuri de arhivare in
interes public, in scopuri de cercetare stiintificd sau istorica sau in scopuri statistice; sau pentru
stabilirea, exercitarea sau apararea revendicarilor noastre legale. Exercitarea dreptului de stergere va
avea ca rezultat faptul ca participantul nu mai poate participa la Campanie.

Dreptul la restrictionarea prelucririi

Persoana vizata are dreptul de a obtine de la restrictionarea prelucrarii in cazul in care: exactitatea
datelor cu caracter personal este contestata de persoana vizatd, pentru o perioadd care sa permité
operatorului sa verifice exactitatea datelor cu caracter personal sau prelucrarea este ilegald, iar persoand
vizatd se opune stergerii datelor cu caracter personal si solicitd in schimb restrictionarea utilizarii
acestora sau operatorul nu mai are nevoie de datele cu caracter personal pentru scopurile prelucririi,
dar acestea sunt solicitate de persoana vizatad pentru stabilirea, exercitarea sau apararea revendicarilor
legale sau persoand vizata si-a exercitat dreptul de a se opune prelucrarii in asteptarea verificarii daca
motivele legitime ale operatorului prevaleaza asupra celor ale persoanei vizate.

Dreptul la portabilitatea datelor
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Persoana vizata are dreptul de a primi datele cu caracter personal care o privesc, pe care ni le-a furnizat,
r-un format structurat, utilizat in mod obisnuit si care poate fi citit automat si are dreptul de a
mite aceste date unui alt operator, in cazul in care prelucrarea se bazeaza pe consimtamantul in
iul sau pe un contract, iar prelucrarea se efectueaza prin mijloace automatizate.

tul de a obiecta

0ana vizatd are dreptul de a se opune, din motive legate de situatia sa particulara, in orice moment,
lucrarii datelor cu caracter personal care o privesc, care sunt facute publice in mod vadit de catre
persoand vizata sau care sunt necesare pentru stabilirea, exercitarea sau apararea unor actiuni in justitie,
inclusiv crearea de profiluri pe baza acestor dispozitii. Nu vom mai prelucra datele cu caracter personal
decat daca avem motive legitime convingatoare pentru prelucrarea care prevaleaza asupra intereselor,
drepturilor si libertatilor persoanei vizate sau pentru stabilirea, exercitarea sau apararea revendicarilor
legale.

In cazul in care datele cu caracter personal sunt prelucrate in scopuri de marketing direct, persoana
vizata are dreptul de a se opune in orice moment prelucririi datelor cu caracter personal care o privesc
pentru o astfel de comercializare, care include crearea de profiluri.

De asemenea, persoana vizata isi poate exercita dreptul de a se opune prin mijloace automate. utilizand
specificatii tehnice.

Procesul decizional individual automatizat, inclusiv crearea de profiluri

Persoana vizata are dreptul de a nu face obiectul unei decizii bazate exclusiv pe prelucrarea automata,
inclusiv crearea de profiluri, care produce efecte juridice care o privesc sau care o afecteaza in mod
semnificativ in mod similar, cu exceptia cazului in care se aplica circumstante speciale (de exemplu.
sunt necesare pentru incheierea sau executarea unui contract intre persoana vizata si un operator de
date, se bazeaza pe consimtamantul explicit al persoanei vizate etc.).

Dreptul de retragere a consimtimantului

in cazul in care prelucrarea datelor cu caracter personal se bazeaza pe consimtamantul persoanei vizate,
persoana vizata are dreptul de a-si retrage consimtamantul in orice moment, fara a afecta legalitatea
prelucrarii pe baza consimtamantului inainte de retragerea acestuia. Retragerea consimtamantului
implica imposibilitatea de a participa la Campanie si de a beneficia de eventualul premiu.

Dreptul de a depune o plingere la o autoritate de supraveghere

Persoana vizatd are dreptul de a depune o plangere la autoritatea de supraveghere, adica Autoritatea
Nationala de Supraveghere a Prelucririi Datelor cu Caracter Personal (cu sediul in Bucuresti, sector I,
Bdul. Gral Gheorghe Magheru nr. 28-30, cod postal 010336, www.dataprotection.ro, e-mail:
anspdcp@dataprotection.ro).
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