
 

 

PENNY ITALIA E AQUAFAN INSIEME PER L’ESTATE 
Dagli I-Days Milano Coca-Cola 2023, a Riccione nel parco acquatico più famoso d’Europa 

 
 
 
Cernusco sul Naviglio, 24 luglio 2023 | Per tutta l’estate, il logo PENNY Italia sarà visibile alla partenza e all’arrivo 
degli scivoli più spettacolari del parco che con i suoi 90.000 metri quadri di divertimento accoglie da ormai 33 anni 
visitatori da tutta Europa, confermandosi un luogo di moda e di tendenza. Una presenza, quella di PENNY, ben 
visibile anche su ombrelloni, tende parasole e lettini messi a disposizione degli oltre 500.000 visitatori previsti per 
questa stagione. 
 
Molte le attività di intrattenimento e direct marketing organizzate dal brand; tra le iniziative anche la tradizionale 
“Ruota della fortuna”, il gioco interattivo che per 50 giornate darà la possibilità di vincere non solo gadget, come 
zainetti, cuscini gonfiabili e custodie per il cellulare, ma anche buoni sconto PENNY da utilizzare nei quasi 500 punti 
vendita in Italia. 
 
All’Aquafan proprio in questi giorni ha fatto tappa anche il PENNY Truck, che nel suo viaggio attraverso tutte le 
città italiane, si è fermato proprio a Riccione per annunciare il PENNY DAY del prossimo mercoledì 26 luglio, 
quando, all’Aquafan ci sarà un’intera giornata dedicata al brand, ricca di intrattenimento, attività e giochi per adulti 
e bambini, firmati PENNY Italia. 
 
La presenza del brand non sarà solo “fisica” ma caratterizzerà anche le pagine social ed il sito del parco. 
 
“Dopo il successo del nostro temporary store agli I-Days Milano Coca-Cola – ci racconta Bruno Bianchini, Direttore 
Marketing Strategico PENNY Italia – abbiamo voluto confermarci protagonisti dell’estate, soprattutto dell’estate 
delle famiglie italiane a cui PENNY è vicino e tiene in particolar modo; a Riccione abbiamo aperto di recente un 
nuovo punto vendita e abbiamo scelto di essere presenti in modo importante nel luogo di divertimento assoluto 
delle famiglie,  all’Aquafan appunto, per la sua storia di successo e d’eccellenza che lo ha portato ad essere il parco 
acquatico più importante d’Europa”.    
 
 
 
 

 

PENNY Italia 

PENNY, discount alimentare del gruppo REWE, è uno dei gruppi commerciali leader sul mercato tedesco ed europeo nel settore della Grande Distribuzione 
Organizzata. In Italia, l'insegna nasce nel 1994 e segna un momento di straordinario cambiamento nel mondo del discount italiano, dando inizio al rinnovo 
del settore grazie alla nuova formula "assortimento di qualità, marca e prezzi bassi”.  A livello nazionale, è presente sul territorio con oltre 439 punti vendita 
distribuiti nelle principali regioni d’Italia ed è attualmente in forte crescita, con fatturato per metro quadro superiore alla media di categoria. A livello 
internazionale, è presente con successo anche in Austria, Germania, Repubblica Ceca, Ungheria, Romania. Obiettivo principale del gruppo è la soddisfazione 
dei clienti, ai quali garantisce non solo un'ampia scelta di prodotti di qualità a prezzi concorrenziali, ma anche punti vendita accoglienti e confortevoli, per 
una spesa facile e veloce. Le linee di prodotti a marchio privato PENNY Italia valorizzano il territorio, i regionalismi ed il made-in-italy. L’azienda, con i suoi 
oltre 4602 dipendenti, di cui donne sono il 62%, porta avanti da anni concrete iniziative di sostenibilità in ambito sociale, nella lotta allo spreco alimentare e 
nella tutela dell’ambiente. Per ulteriori informazioni: www.penny.it   
 

REWE Group 
Nel 1927, 17 cooperative d'acquisto unirono le loro forze e fondarono la "Revisionsverband der Westkaufgenossenschaften" - o in breve REWE - con 
l'obiettivo di organizzare collettivamente l'acquisto di cibo. Oggi la cooperativa ha una presenza internazionale e gode di successo sia nel settore della vendita 
al dettaglio che nel turismo. Come cooperativa con una storia che risale a più di 90 anni, comprendiamo la nostra responsabilità ecologica e sociale nei 
confronti delle generazioni future. Ci impegniamo a salvaguardare un futuro sostenibile. Il gruppo REWE è leader del commercio e del turismo in Germania 
e in Europa. Impiega oggi oltre 384.000 dipendenti e ha chiuso il 2022 con un fatturato di oltre 84,8 miliardi di euro, con quasi 16.000 tra punti vendite e 
agenzie in tutto il mondo. Le sue linee di vendita comprendono anche supermercati e negozi di beni di consumo gestiti dai marchi REWE, REWE CENTER, 
REWE CITY, BILLA, dai negozi di toom DIY e, naturalmente, del discount PENNY. Per ulteriori informazioni: https://www.rewe-group.com/en/  
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