“pianetiamo”: PENNY ITALIA INVESTE NELL’AGRICOLTURA SOSTENIBILE
Prima e Unica insegna in Italia con una private label da vertical farming

Cernusco sul Naviglio — 3 luglio 2023

Innovazione e sostenibilita si confermano per PENNY lItalia degli asset di crescita anche in ambito di sviluppo di
prodotti.

L’azienda lancia in questi giorni, infatti, la sua linea “pianetiamo” dedicata all’agricoltura verticale; la tecnologia
aeroponica € la nuova frontiera in termini di agricoltura sostenibile, una coltivazione sospesa, fuori terra, in
verticale, che salvaguarda e rispetta le risorse pil preziose del nostro pianeta. In particolare, la produzione utilizza
i1 95% di acqua in meno, con zero pesticidi, ridotto utilizzo di suolo, in una filiera decisamente corta, tutta italiana.
Inoltre, da un punto di vista organolettico queste insalate sono uniche a livello di gusto rispetto alle standard di IV
gamma.

Nella sua fase di lancio “pianetiamo” prevede tre referenze di insalata: lattughino e due mix, Balsamica e
Piccantina, sotto il brand “Natura &”, recentemente rilanciato in termini di qualita e design e che rappresenta
I'offerta sostenibile di PENNY nella categoria frutta e verdura; si tratta di prodotti da agricoltura integrata realizzati
con sistemi di coltivazione rispettosi della biodiversita e che utilizzano tecniche di coltivazione volte a ridurre al
minimo |'utilizzo di sostanze chimiche.

Con “pianetiamo”, PENNY ltalia differenzia I'offerta a scaffale e rende visibile e sempre pil concreto il suo impegno
per la sostenibilita verso I'ambiente anche attraverso la marca privata che da sempre & portatrice dei valori del
brand.

“Con #VIVIAMOSOSTENIBILE — ci conferma Monica Dimaggio Responsabile PENNY per Private Label e Sostenibilita
— abbiamo iniziato un percorso responsabile verso le persone e 'ambiente. Il tema della produzione che azzeri lo
spreco e riduca al minimo il consumo delle risorse & per noi centrale. Con “pianetiamo” riusciamo a portare ai
nostri clienti un prodotto fresco d’eccellenza qualitativa, esito di innovazione e tecnologia responsabile. PENNY
con orgoglio si posiziona come prima e un’unica insegna con un marchio privato da vertical farming”.

PENNY ltalia

PENNY, discount alimentare del gruppo REWE, & uno dei gruppi commerciali leader sul mercato tedesco ed europeo nel settore della Grande Distribuzione
Organizzata. In Italia, I'insegna nasce nel 1994 e segna un momento di straordinario cambiamento nel mondo del discount italiano, dando inizio al rinnovo
del settore grazie alla nuova formula "assortimento di qualita, marca e prezzi bassi”. A livello nazionale, & presente sul territorio con oltre 435 punti vendita
distribuiti nelle principali regioni d’ltalia ed e attualmente in forte crescita, con fatturato per metro quadro superiore alla media di categoria. A livello
internazionale, & presente con successo anche in Austria, Germania, Repubblica Ceca, Ungheria, Romania. Obiettivo principale del gruppo é la soddisfazione
dei clienti, ai quali garantisce non solo un'ampia scelta di prodotti di qualita a prezzi concorrenziali, ma anche punti vendita accoglienti e confortevoli, per
una spesa facile e veloce. Le linee di prodotti a marchio privato PENNY Italia valorizzano il territorio, i regionalismi ed il made-in-italy. L’azienda, con i suoi
oltre 4602 dipendenti, di cui donne sono il 62%, porta avanti da anni concrete iniziative di sostenibilita in ambito sociale, nella lotta allo spreco alimentare e
nella tutela dell’ambiente. Per ulteriori informazioni: www.penny.it

REWE Group

Nel 1927, 17 cooperative d'acquisto unirono le loro forze e fondarono la "Revisionsverband der Westkaufgenossenschaften" - o in breve REWE - con
I'obiettivo di organizzare collettivamente |'acquisto di cibo. Oggi la cooperativa ha una presenza internazionale e gode di successo sia nel settore della vendita
al dettaglio che nel turismo. Come cooperativa con una storia che risale a pit di 90 anni, comprendiamo la nostra responsabilita ecologica e sociale nei
confronti delle generazioni future. Ci impegniamo a salvaguardare un futuro sostenibile. Il gruppo REWE & leader del commercio e del turismo in Germania
e in Europa. Impiega oggi oltre 384.000 dipendenti e ha chiuso il 2022 con un fatturato di oltre 84,8 miliardi di euro, con quasi 16.000 tra punti vendite e
agenzie in tutto il mondo. Le sue linee di vendita comprendono anche supermercati e negozi di beni di consumo gestiti dai marchi REWE, REWE CENTER,
REWE CITY, BILLA, dai negozi di toom DIY e, naturalmente, del discount PENNY. Per ulteriori informazioni: https://www.rewe-group.com/en
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