
 

 
PENNY ITALIA PARLA ROMANESCO E VIAGGIA IN TRUCK 

“Anvedi quanti PENNY”: presenza triplicata nella capitale, partenza del nuovo Truck 
 
 
In poche settimane PENNY Italia, con oltre 20 stores, triplica la sua presenza nella capitale; e Roma è anche la città 
di una campagna di comunicazione che parla la “lingua” del territorio nonché tappa di partenza del nuovissimo 
PENNY Truck. 
 
“Anvedi quanti PENNY”, “Se vedemo ar PENNY”, “Daje PENNY” sono solo alcuni dei messaggi essenziali, 
rigorosamente in romanesco in cui – proprio come nel passa parola di quartiere – possono imbattersi cittadini e 
turisti della capitale. La campagna di city domination viene declinata attraverso i circuiti bus, pensiline e affissioni 
con formati ad alto impatto visivo nelle zone Termini, Santa Maria Maggiore e Appia Nuova.  
 
Il programma di iniziative di street marketing e di attivazione di traffico in negozio verrà supportato dal nuovo 
PENNY Truck.  Si tratta di un PENNY mobile, su ruote, dotato di doppia alimentazione – full solar-eco per le attività 
in sosta –, che sarà ambasciatore del brand in tutte le piazze della città vicine ai nostri punti vendita. Il nuovo 
mezzo PENNY incontrerà famiglie - già clienti e potenziali – racconterà i valori dell’azienda e sarà anche il punto di 
riferimento per eventi di recruiting, responsabilità sociale e per tutte le occasioni chiave. PENNY Truck, infatti, 
seguirà una strategica rotta attraverso l’Italia, toccando tutte le regioni PENNY, partendo appunto da Roma, 
cambiando lingua e abito, a seconda delle occasioni e dei luoghi. Unico, Vicino ed incredibilmente semplice, 
proprio come la mission del brand. 
 
“Abbiamo fortemente voluto un modo diverso e distintivo – ci conferma Bruno Bianchini, direttore Marketing 
PENNY Italia - per raccontare i valori del nostro brand fuori dai tradizionali confini del punto vendita, creando una 
preziosa occasione di incontro ed ascolto con le persone e le comunità del territorio dove operiamo”.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
PENNY Italia 

PENNY, discount alimentare del gruppo REWE, è uno dei gruppi commerciali leader sul mercato tedesco ed europeo nel settore della Grande Distribuzione 
Organizzata. In Italia, l'insegna nasce nel 1994 e segna un momento di straordinario cambiamento nel mondo del discount italiano, dando inizio al rinnovo 
del settore grazie alla nuova formula "assortimento di qualità, marca e prezzi bassi”.  A livello nazionale, è presente sul territorio con oltre 435 punti vendita 
distribuiti nelle principali regioni d’Italia ed è attualmente in forte crescita, con fatturato per metro quadro superiore alla media di categoria. A livello 
internazionale, è presente con successo anche in Austria, Germania, Repubblica Ceca, Ungheria, Romania. Obiettivo principale del gruppo è la soddisfazione 
dei clienti, ai quali garantisce non solo un'ampia scelta di prodotti di qualità a prezzi concorrenziali, ma anche punti vendita accoglienti e confortevoli, per 
una spesa facile e veloce. Le linee di prodotti a marchio privato PENNY Italia valorizzano il territorio, i regionalismi ed il made-in-italy. L’azienda, con i suoi 
oltre 4602 dipendenti, di cui donne sono il 62%, porta avanti da anni concrete iniziative di sostenibilità in ambito sociale, nella lotta allo spreco alimentare e 
nella tutela dell’ambiente. Per ulteriori informazioni: www.penny.it   
 

REWE Group 
Nel 1927, 17 cooperative d'acquisto unirono le loro forze e fondarono la "Revisionsverband der Westkaufgenossenschaften" - o in breve REWE - con 
l'obiettivo di organizzare collettivamente l'acquisto di cibo. Oggi la cooperativa ha una presenza internazionale e gode di successo sia nel settore della vendita 
al dettaglio che nel turismo. Come cooperativa con una storia che risale a più di 90 anni, comprendiamo la nostra responsabilità ecologica e sociale nei 
confronti delle generazioni future. Ci impegniamo a salvaguardare un futuro sostenibile. Il gruppo REWE è leader del commercio e del turismo in Germania 
e in Europa. Impiega oggi oltre 384.000 dipendenti e ha chiuso il 2022 con un fatturato di oltre 84,8 miliardi di euro, con quasi 16.000 tra punti vendite e 
agenzie in tutto il mondo. Le sue linee di vendita comprendono anche supermercati e negozi di beni di consumo gestiti dai marchi REWE, REWE CENTER, 
REWE CITY, BILLA, dai negozi di toom DIY e, naturalmente, del discount PENNY. Per ulteriori informazioni: https://www.rewe-group.com/en/  
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