
 

 

LA NUOVA LINEA FOREVERYOU   

DISPONIBILE IN TUTTI I PENNY D’ITALIA 

La Private Label age positive, dedicata ai 50+, da oggi in tutti i negozi PENNY 
 

 
Cernusco sul Naviglio 
 
Il 17 ottobre, in una conferenza stampa dedicata agli addetti ai lavori e agli stakeholder, il brand ha 
presentato la nuova Private Label che da oggi 7 novembre è disponibile in tutti i 460 negozi PENNY Italia. 
 
Come spiegato in conferenza, anche attraverso gli interventi delle direzioni Acquisti, Qualità, Marketing e 
con un approfondimento del Private Label Management, il nuovo marchio è frutto di diciotto mesi di 
ricerche di mercato, focus group, analisi di laboratorio e rigorosi test clinici. 
 
Le 25 referenze della nuova linea sono pensate per chi sceglie di continuare a sentirsi giovane e vitale 
sempre, per chi vuole affrontare con leggerezza e serenità lo scorrere del tempo, senza smettere di curare 
corpo e spirito. Lo sviluppo ha riguardato referenze food, forte dell’importante esperienza maturata con la 
nostra linea Welless e quindi di un’alimentazione consapevole, ma anche prodotti per la cura del corpo 
creati ad hoc per i nostri clienti 50+ con formulazioni specifiche. 
 
Con foreveryou PENNY Italia conferma ancora una volta la volontà e la capacità di innovare il mercato, 
presentando per prima un progetto di tale valore. L’azienda decide con evidente coraggio e senso di 
responsabilità di creare una linea di prodotto dedicata alla “golden age” convinta che tutti in qualsiasi 
momento della loro vita abbiano il diritto di godere a fondo delle giornate, di valorizzarsi, di piacersi e di 
piacere. 
 
“In tutto ciò – ci conferma il CEO PENNY Nicola Pierdomenico – esiste un forte senso di inclusione e rispetto 
che PENNY fa propri da molto tempo e che ci consente di fare luce dove i più non guardano, alzando di molto 
l’asticella in tema di scelte di business coerenti e socialmente impegnate”.  
 
Il video della conferenza stampa è disponibile sul Canale PENNY Italia a questo link:  
https://www.youtube.com/watch?v=9ZYdF1dtquQ  
 

 

https://www.youtube.com/watch?v=9ZYdF1dtquQ


 

 

PENNY Italia 

PENNY, discount alimentare del gruppo REWE, è uno dei gruppi commerciali leader sul mercato tedesco ed europeo nel settore de lla Grande Distribuzione 
Organizzata. In Italia, l'insegna nasce nel 1994 e segna un momento di straordinario cambiamento nel mondo del discount italiano, dando inizio al rinnovo del 
settore grazie alla nuova formula "assortimento di qualità, marca e prezzi bassi”.  A livello nazionale, è presente sul terri torio con quasi 460 punti vendita 

distribuiti nelle principali regioni d’Italia  ed è attualmente in forte crescita, con fatturato per metro quadro superiore alla media di categoria. A livello 
internazionale, è presente con successo anche in Austria, Germania, Repubblica Ceca, Ungheria, Romania. Obiettivo principale del gruppo è la soddisfazione dei 
clienti, ai quali garantisce non solo un'ampia scelta di prodotti di qualità a prezzi concorrenziali, ma anche punti vendita accoglienti e confortevoli, per una spesa 
facile e veloce. Le linee di prodotti a marchio privato PENNY Italia valorizzano il territorio, i regionalismi ed il made-in-italy. L’azienda, con i suoi oltre 5000 
dipendenti, di cui donne sono il 62%, porta avanti da anni concrete iniziative di sostenibilità in ambito sociale, nella lotta allo spreco alimentare e nella tutela 
dell’ambiente. Per ulteriori informazioni: www.penny.it   
 
REWE Group 

Nel 1927, 17 cooperative d'acquisto unirono le loro forze e fondarono la "Revisionsverband der Westkaufgenossenschaften" - o in breve REWE - con l'obiettivo 
di organizzare collettivamente l'acquisto di cibo. Oggi la cooperativa ha una presenza internazionale e gode di successo sia nel settore della vendita al dettaglio 
che nel turismo. Come cooperativa con una storia che risale a più di 90 anni, comprendiamo la nostra responsabilità ecologica e sociale nei confronti delle  
generazioni future. Ci impegniamo a salvaguardare un futuro sostenibile. Il gruppo REWE è leader del commercio e del turismo in Germania e in Europa. Impiega 
oggi oltre 389.000 dipendenti e ha chiuso il 2023 con un fatturato di oltre 92 miliardi di euro, con oltre 16.000 tra punti vendite e agenzie in tutto il mondo. Le 
sue linee di vendita comprendono anche supermercati e negozi di beni di consumo gestiti dai marchi REWE, REWE CENTER, REWE CITY, BILLA, dai negozi di 
toom DIY e, naturalmente, del discount PENNY. Per ulteriori informazioni: https://www.rewe-group.com/en/  
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