
 

 
 

PENNY ITALIA PUBBLICA IL SECONDO BILANCIO DI SOSTENIBILITÀ 
Il percorso #VIVIAMOSOSTENIBILE 2022-2023 e l’impegno attuale del brand 

 
 

Il secondo report di sostenibilità del brand consolida e struttura un percorso, quello di 
#VIVIAMOSOSTENIBILE, con cui PENNY intende e vive il business ogni giorno; ossia un concreto impegno 
valoriale verso le comunità in cui opera e l'ambiente, anche attraverso lo sviluppo di prodotti  sostenibili.  
Il nuovo documento, ed i suoi contenuti digitali, sono presentati alla stampa e ai partner di sostenibilità 
oggi 17 ottobre, a Milano, in una conferenza stampa dedicata. 
 
Il Bilancio di Sostenibilità 2022-23 è la seconda edizione di reportistica di sostenibilità per PENNY Italia. I 
percorsi di valore riportati fanno riferimento al periodo compreso tra il 1° gennaio 2022 e 31 dicembre 
2023. A fini comparativi sono stati inseriti, laddove disponibili, anche i dati relativi al 2021 e, quando 
significativi, sono stati inseriti dei focus su progettualità sviluppate nel corso del 2024. 
 
Per la redazione del Bilancio di Sostenibilità, PENNY si è avvalsa di un gruppo di lavoro interno che ha 
coinvolto il top management e le diverse funzioni aziendali, le quali hanno contribuito attivamente alla 
definizione dei temi materiali e alla raccolta dei dati e di tutte le informazioni necessarie alla redazione del 
reporting. Le informazioni presentate nel Bilancio sono state definite assumendo come riferimento 
metodologico i “GRI Sustainability Reporting Standards”, aggiornati al 2021, emanati dalla Global Reporting 
Iniziative (GRI), associazione internazionalmente riconosciuta che si occupa dello sviluppo di standard di 
reporting di sostenibilità.  
 
"Abbiamo introdotto il nostro modello di governance della sostenibilità - ci dice Paola Monica Dimaggio, 
Sustainability Manager per PENNY - con l’obiettivo di rafforzare e rendere ancora più trasparente 
l'imprescindibile legame tra l'impegno alla sostenibilità e le strategie di business, in un percorso sempre più 
concreto che riguarda tutti noi e che ci tocca sempre più da vicino”. 
 
Il nuovo report di sostenibilità PENNY Italia è consultabile alla sezione VIVIAMO SOSTENIBILE del sito 
www.penny.it. 
 

 

https://www.linkedin.com/feed/hashtag/?keywords=viviamosostenibile&highlightedUpdateUrns=urn%3Ali%3Aactivity%3A7249043284235304960
https://www.linkedin.com/in/monicadimaggio/


 

 

PENNY Italia 

PENNY, discount alimentare del gruppo REWE, è uno dei gruppi commerciali leader sul mercato tedesco ed europeo nel settore della Grande Distribuzione 
Organizzata. In Italia, l'insegna nasce nel 1994 e segna un momento di straordinario cambiamento nel mondo del discount italiano, dando inizio al rinnovo del 
settore grazie alla nuova formula "assortimento di qualità, marca e prezzi bassi”.  A livello nazionale, è presente sul territorio con oltre 450 punti vendita distribuiti 
nelle principali regioni d’Italia ed è attualmente in forte crescita, con fatturato per metro quadro superiore alla media di categoria. A livello internazionale, è 
presente con successo anche in Austria, Germania, Repubblica Ceca, Ungheria, Romania. Obiettivo principale del gruppo è la soddisfazione dei clienti, ai quali 
garantisce non solo un'ampia scelta di prodotti di qualità a prezzi concorrenziali, ma anche punti vendita accoglienti e confortevoli, per una spesa facile e veloce. 
Le linee di prodotti a marchio privato PENNY Italia valorizzano il territorio, i regionalismi ed il made-in-italy. L’azienda, con i suoi oltre 5000 dipendenti, di cui 
donne sono il 62%, porta avanti da anni concrete iniziative di sostenibilità in ambito sociale, nella lotta allo spreco alimentare e nella tutela dell’ambiente. Per 
ulteriori informazioni: www.penny.it   
 
REWE Group 
Nel 1927, 17 cooperative d'acquisto unirono le loro forze e fondarono la "Revisionsverband der Westkaufgenossenschaften" - o in breve REWE - con l'obiettivo 
di organizzare collettivamente l'acquisto di cibo. Oggi la cooperativa ha una presenza internazionale e gode di successo sia nel settore della vendita al dettaglio 
che nel turismo. Come cooperativa con una storia che risale a più di 90 anni, comprendiamo la nostra responsabilità ecologica e sociale nei confronti delle 
generazioni future. Ci impegniamo a salvaguardare un futuro sostenibile. Il gruppo REWE è leader del commercio e del turismo in Germania e in Europa. Impiega 
oggi oltre 389.000 dipendenti e ha chiuso il 2023 con un fatturato di oltre 92 miliardi di euro, con oltre 16.000 tra punti vendite e agenzie in tutto il mondo. Le 
sue linee di vendita comprendono anche supermercati e negozi di beni di consumo gestiti dai marchi REWE, REWE CENTER, REWE CITY, BILLA, dai negozi di 
toom DIY e, naturalmente, del discount PENNY. Per ulteriori informazioni: https://www.rewe-group.com/en/  
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